6402- sintf&co: General Customs Value by General Customs Value
for ALL Countries

U.S. General Imports

Monthly data for 2013
|
Country AN | B [ MAR APR |  MmaAv JUN [ u auG | sep | ocr [ wNov |  DEC
in Actual Dollars

General Customs Value where quantities are collected in pairs

China 635,492,709| 620,683,217) 366,393,711| 467,214,343| 401,348,610| 432,157,630| 498,856,955 482,564,795| 435,445,984 403,657,244] 337,796,248| 388,630,864
Vietnam 90,558,475| 73,734,731 61,849,033 62,878,630] 64,851,573| 78,435,715| 77,803,843 57,413,597| 63,900,376] 68,176,469] 58,530,974| 85,443,528
Indonesia 43,645,512 30,193,164 36,036,037 34,920,541| 33,267,675 31,490,262| 29,427,253| 18,805,541| 18,062,765 26,478,813| 24,221,967| 28,322,458
Italy 5,243,858 5,726,142 4,037,734 4,671,287 5,232,840 4,144,047{ 10,121,979 7,845,536 3,486,678 6,056,619 6,395,430 5,446,969
Brazil 1,721,381 4,654,702 3,105,693 2,339,135 1,732,440 748,441 1,194,492 1,079,825 1,073,626 2,662,954 1,744,107 3,316,920
Germany 2,247,613 2,368,251 1,729,682 1,034,082 883,788 732,867 474,382 618,621 311,212 76,981 1,688,531 2,724,904
Cambodia 2,179,416 1,301,590 1,802,625 2,474,073 1,665,172 2,444,908 2,195,929 2,420,906 2,993,268 1,906,617 1,223,812 2,029,121
Mexico 2,538,365 2,550,453 3,494,735 2,745,050 3,001,659 2,535,725 2,706,105 3,644,974 3,495,898 4,233,425 2,385,568 1,937,772
Taiwan 1,215,568 1,345,057 996,072 1,205,109 1,261,400 1,180,499 1,590,202 932,435 889,07 812,158 875,215 891,088
Romania 405,837 622,083 798,59 1,811,073 2,325,628 2,031,509 7,248,495 4,320,057 1,552,091 1,022,649 746,91 599,52
Ethiopia 701,252 693,411 310,316 331,19 575,686 187,919 170,956 0 150,895 84,261 33,828 588,591
India 791,238 543,126 1,145,722 1,265,856 379,564 292,365 840,872 901,238 1,850,654 1,267,212 617,986 526,818
Hong Kong 1,291,497 591,983 377,507 2,023,038 856,492 1,883,716| ' 2,976,927 1,824,949 1,227,145 733,278 624,426 519,941
Thailand 454,603 305,797 561,473 125,486 565,168 692,94 664,787 1,406,581 761,023 468,826 338,413 416,522
Hungary 97,083 6,374 23,213 1,636 252 1,373,589 2,653,869 2,720,157 1,582,999 638,66 619,822 321,035
Spain 405,569 480,467 674,073 372,012 359,798 192,938 89,416 78,622 94,05 119,032 152,241 208,928
Dominican Rep 48,169 73,63 203,679 230,265 33,509 73,87 48,46 164,723 101,072 63,686 49,369 170,941
Korea 83,135 165,633 145,883 211,51 265,497 189,66 326,77 242,169 183,65 309,789 238,79 137,28
Slovenia 6,879 2,184 0 0 0 0 55,643 84,684 48,849 68,869 108,05 130,389
Sri Lanka 0 ] 0 0 0 0 71,224 0 450 0 0 0 123,419
Argentina 2,622 0 0 0 0 0 381 0 132,557 0 0 105,585
Canada 26,675 3,086 24,652 5,989 28,036 32,22 90,824 76,667 143,87, 125,342 74,045 72,182
Panama 0 0 0 0 0 0 2,186 0 o] 0 178,152 56,09
Czech Republic 7,647 0 4,2 266,889 7,16 454,191 1,296,117 121,068 347,32 10,271 164,28 48,8
Cocos Is 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 42,652
Slovak Republic 24,401 2,655 12,263 3,125 5,274 19,426 2,767 91,209 72,295 26,807 36,606 40,226
Reunion 0 0 0 0 . 0 0 0 0 0 0 0 34,176
Bosnia-Hercegov 835,514 167,192 187,037 176,049 137,434 86,921 197,13 876,788 34,421 73,795 168,092 30,426
Japan 13,42 17,954 23,909 901,185 12,6 30,156 17,969 20,383 14,87, 31,067 20,269 30,299
France 7,205 8,178 5,841 23,546 19,768 8,943 2,019 14,713 22,403 26,257 18,163 26,374
Portugal 24,374 1,188 48,843 46,994 28,21 30,695 10,133 70,162 134,419 38,918 45,066 21,738
Ukraine 30,36 15,897 5,733 14,14 233,128 40,236 149,211 69,811 86,4 16,433 0 16,91
United Kingdom 31,44 27,957 53,783 54,041 36,865 40,794 33,199 4,677 27,923 19,488 16,524 16,696
Serbia 50,513 25,646 50,54 1,856 133,285 265,424 269,951 83,99 54,997 1,06 13,822 12,518
Netherlands 6,608 396 4,855 4,948 0 8,717 24,223 24,915 4,664 291 2,795 12,462
Croatia 278,516 569 66,951 2,547 75,166 696 90,829 805,203 328,024 12,187 0 7,974
Ireland 2,98 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6,68
Albania 10,505 19,093 .41,751 23,177 4,741 9,17 5,602 7,74 20,423 2,932 905 6,577
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U.S. General Imports

Monthly data for 2014
]
Country AN [ B ] MAR |  aAPR [ MAY | JUN
In Actual Dollars
General Customs Value where quantities are collected in pairs
China 571,372,879| 552,029,986 397,502,938| 455,936,514} 386,528,812 444,016,052
Vietnam 103,793,110 77,337,798| 83,022,138| 77,240,533} 87,854,780 87,006,767
Indonesia 39,241,101] 30,653,382| 40,132,298 36,169,132 29,672,821 28,442,175
Cambodia 5,382,799 9,974,724 6,242,393 4,349,063 3,211,571 3,814,909
Italy 4,676,252 5,519,362 5,467,401 6,128,550 5,410,639 3,694,876
Mexico 2,818,110 2,793,454 3,249,267 3,874,187 4,057,846 3,410,208
Brazil 3,037,036 3,853,145 2,866,197 2,485,022 2,457,252 2,231,006
Germany 2,417,033 1,873,010 2,004,418 2,372,854 1,463,173 2,203,202
Bosnia-Hercegov 257 289,23 166,881 2,342,513 2,056,008 1,624,892
Taiwan 1,165,345 515,019 705,692 1,040,857 2,221,843 1,214,146
Thailand 585,889 437,465 1,538,436 1,125,943 637,84 1,097,804
Romania 952,988 378,056 809,103 2,128,908 169,022 974,688
Czech Republic 113,242 0 244,79 36,579 519,491 418,954
India 951,81 575,452 883,396 1,016,561 633,522 398,458
Croatia 260,732 347,338 162,1 5,573 261,729 305,861
Hong Kong 518,353 457,467 668,272 201,084 512,497 280,293
Dominican Rep 61,683 195,47 182,052 136,513 158,331 225,442
Korea 76,607 183,021 102,649 163,949 387,702 197,144
Spain 57,316 271,305 178,775 259,786 260,009 187,049
Bangladesh 139,638 205,84 548,249 132,828 7,758 154,792
Sri Lanka 0 0 0 1,349 31,776 133,021
Serbia 92,99 14,276 41,047 834 69,819 100,751
Canada 102,962 69,584 66,182 68,181 156,499 82,853
Slovak Republic 27,449 13,819 21,709 16,002 8,188 56,269
United Kingdom 61,941 16,428 31,486 30,467 97,724 52,872
Colombia 0 7,071 2,297 47,822 3,39 38,848
Ukraine 58,226 35,746 33,332 33,835 0 35,645
Pakistan 65,036 42,88 43,529 1,2 2,736 32,398
Albania 1,922 38,754 25,999 14,076 7,625 20,311
Nicaragua 0 0 0 286,133 53,842 12,912
Turkey 4,434 7,695 72,736 0 326 7,636
Bulgaria 3,148 8,193 9,451 1,223 0 4,403 i e e
Japan 4,657 962 65,063 12,067 20,775 4,003 5 Q
Netherlands 9,753 20,324 2,29 19,227 1,941 3,737 g: =
Philippines 39,858 5,175 10,849 8,336 7,445 3,464 3
Portugal 23,546 18,452 29,266 77,408 17,297 3,269 :E
Hungary 84,3 112,736 2,739 0 0 3,132 =
Israel 0 0 0 17,359 18,57 2,464 8
France 17,187 7,547 61,685 9,28 4,614 2,247
South Africa 0 0 0 0 0 2,11
Kenya 0 0 0 0 13,518 2,03
Guatemala 423 8,728 5,85 3,816 0 1,82
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Sweden 319 25,764 0 39,952 0 780
Belgium 926 0 0 4,145 0 593
Lithuania 0 0 0 0 0 549
Malaysia 3,175 0 1,298 0 520, 432
Macao 49,748 0 0 4,328 2,656 408
United Arab Em 0 0 0 299 252 270
Poland 3,266 0 1,747 2,024 779 0
Singapore 0 0 0 0 8,736 0
Denmark 0 8,176 0 0 8,732 0
Australia 0 729 0 0 0 0
Finland 2,244 0 0 0 0 0
Costa Rica 0 0 0 4,48 0 0
| Suriname 0 0 0 0 377 0
| New Caledonia 73,935 0 0 0 6,05 0
Peru 0 15 0 1,584 0 0
Austria 21,77 1,023 0 520 3,017 0
Ecuador 0 0 0 1,2 6,283 0
Aruba 0 0 0 625 0 0
Cameroon 0 80,973 559 0 0 0
Uganda 0 0 0 1,267 0 0
San Marino 0 7,399 0 0 0 0
Ethiopia 673,704 646,474 324,779 284,886 72,871 0
Russia 0 0 1,573 0 0 0
Argentina 155,397 0 0 0 0 0
Panama 0 1,055 756 0 0 0
Switzerland 378 262 4,587 0 456 0
Slovenia 49,59 5,732 0 11,396 6,218 0
Honduras 0 0 0 0 48,156 0
Moldova 523 0 0 0 0 0
Morocco 2,506 0 0 589 0 0
Tunisia 1,117 5,526 0 0 850 0
Greece 16,7 4,513 0 19,054 0 0
Chile 0 0 0 3,984 0 0
Subtotal pairs| 739,275,314 689,108,020| 547,538,254 598,175,897| 529,164,724| 582,507,945
Total| 739,275,314| 689,108,020| 547,538,254 598,175,897| 529,164,724 582,507,945
6402- sint%&co: General First Unit of Quantity by General Customs Value
for ALL Countries
U.S. General Imports
Monthly data for 2013
|
Country AN ] B | mAaR | AR ] may | N | s | aue [ s | ocr | Nov | DEC
In Actual Units of Quantity
General First Unit of Quantity where quantities are collected in pairs
China 113,847,449| 125,397,615 70,458,746 88,264,204 71,762,241 65,488,027 60,735,244 54,149,330 47,644,524 43,063,412 41,576,084 56,194,847
Vietnam 9,023,437 6,683,327 5,960,346 5,868,321 6,270,410 7,252,296 6,511,890 5,288,902 5,694,904 6,070,073 5,258,712 6,994,599
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Indonesia 3,984,179 2,608,348 2,975,378 2,790,566 2,587,182 2,330,327 1,932,283 1,248,940 1,198,501 1,796,814 1,679,978 2,204,845
Italy 419,596 470,578 356,154 396,206 312,404 217,965 218,193 109,244 67,768 335,539 463,279 383,627
Brazil 322,18 1,240,525 703,775 481,467 265,132 119,344 240,513 165,393 188,282 654,732 266,326 805,359
Germany 98,694 109,288 70,634 51,834 39,707 31,977 21,532 25,68 13,033 2,534 83,594 119,797
Cambodia 210,294 130,469 187,477 278,322 219,778 286,287 241,362 260,494 361,121 192,39 106,925 263,224
Mexico 468,213 489,841 642,401 443,706 514,084 442,575 447,074 525,868 495,25 565,372 269,333 268,249
Taiwan 402,239 352,02 239,498 336,264 325,078 288,642 343,86 175,65 152,804 188,85 189,794 183,616
Romania 6,395 8,835 10,153 23,346 28,07 27,905 89,287 58,896 22,08 13,267 9,14 8,582
Ethiopia 67,611 73,668 34,512 36,207 57,522 18,357 15,051 0 8,049 7,509 4,056 62,607
India 49,767 39,828 129,551 80,49 23,505 16,915 51,709 58,881 133,035 79,908 45,707 39,335
Hong Kong 218,315 191,432 104,204 315,104 144,849 352,358 345,737 225,592 274,523 83,604 130,426 113,419
Thailand 21,873 9,911 20,739 13,503 45,857 27,344 39,162 33,688 47,68 32,464 44,076 37,831
Hungary 634 26 391 6 1 12,57 21,974 22,551 12,482 5,158 5,037 2,751
Spain 17,069 16,032 25,379 16,621 14,843 5,799 2,521 1,968 2,217 2,755 3,618 5,827
Dominican Rep 1,153 6,943 11,756 13,356 2,248 7,817 5,061 10,173 7,91 2,148 4,127 7,058
Korea 14,889 25,874 19,342 39,538 43,464 30,06 45,512 37,088 31,446 30,012 41,782 20,339
Slovenia 106 47 4] 0 0 0 1,07 1,435 885 1,12 1,72 2,084
Sri Lanka 0 0 0 0 0 11,285 0 38 0 0 0 15,006
Argentina 535 0 0 0 0 0 2 0 4,284 0 0 2,796
Canada 2,394 416 3,58 7,227 8,327 1,351 12,419 153,999 150,769 181,581 148,377 107,351
Panama 0 0 0 0 0 0 93 0 0 0 15,396 5,595
Czech Republic 47 0 34 2,043 59 4,355 14,969 2,052 4,24 73 2,906 538
Cocos s 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7,512
Slovak Republic 273 79 178 93 44 219 53 874 591 462 315 297
Reunion 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2,299
Bosnia-Hercegov 8,187 1,576 1,741 1,649 1,299 1,185 4,11 9,073 1,66 1,054 2,92 847
Japan 3,293 19,258 4,801 80,422 8,884 22,92 16,594 14,666 2,421 3,677 4,098 5,744
France 253 342 122 6,18 460 347 55 123 1,217 597 152 516
Portugal 529 97 698 1,162 3,019 383 195 1,089 1,742 975 1,947 503
Ukraine 1,543 634 250 671 9,618 1,529 5,808 2,771 3,421 819 0 624
United Kingdom 1,768 3,821 1,715 4,967 2,752 1,351 2,096 143 1,467 582 464 1,545
Serbia 2,27 1,293 2,725 105 5,4 9,796 9,571 3,615 2,746 58 857 898
Netherlands 216 4 617 241 0 260 - 812 628 106 3 58 1,528
Croatia 1,774 4 3,261 8 584 S 551 4,391 1,672 952 0 40
ireland 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 20
Albania 422 832 1,58 1,006 186 347 191 223 628 114 16 255
Morocco 113 508 297 145 828 770 2,202 399 505 769 164 195
Tunisia 414 864 230 128 0 0 138, 0 0 15 0 233
Turkey 196 0 181 1,019 0 548 1,716 42 277 406 335 64
Pakistan 0 0 866 399 0 30 1,853 70 0 780 317 230
Bulgaria 239 615 133 492 0 341 296 98 759 48 0 41
Colombia 191 0 162 4,656 223 8 67 56,106 136 2,418 7,237 25
Philippines 29,664 19,588 1,128 480 103 722 1,238 3,808 1,08 4,398 4,204 3,816
Norway 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 12
Malaysia 0 [ 5,016 0 1,717, [¢] 0 5 6,12 0 21,516 9
Venezuela 0 0 0 372 0 0 0 0 0 260 0 60
El Salvador 0 0 0 0 0 30 0 0 0 0 0 10
Israel 621 0 0 2,889 0 51 0 1,989 0 365 0 0
Bangladesh 55,578 62,986 43,002 4,26 3,06 32,911 9,234 3,57 67,29 12,21 12,048 0
Greece 164 0 0 0 0 0 0 0 0 88 153 0
Singapore 318 0 1,8 234 0 0 0 1,792 0 0 0 0
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Costa Rica [¢] 0 0 0 0 0 16 0 0 [¢] 0 0
Finland 0 134 0 0 0 0 0 0 108 24 0 0
United Arab Em 0 0 0 0 358 0 150 2,4 0 0 0 0
Sweden 2,451 0 0 60 0 0 0 4] 1,068 0 0 0
Denmark 0 590 567 0 0 0 0 0 13 3 101 0
Malta 0 0 0 0 0 40 0 0 0 0 0 0
Lebanon 0 0 0 0 0 0 0 2 9 0 1,473 0
Poland 1 0 360 4 0 0 32 0 0 36 0 0
Peru 0 460 54 0 0 0 0 327 0 0 0 0
Macao 30 50 0 0 0 0 0 305 48 7,92 7,332 0
Macedonia 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 16 0
Ecuador 0 0 0 0 0 0 0 0 0 190 169 0
Jordan 0 0 0 228 0 0 0 0 0 0 0 0
South Africa 1,62 0 0 ¢ 0 0 0 0 0 0 0 0
Australia 0 926 0 560 50 630 0 0 472 988 0 ‘0
Guinea 0 0 0 0 0 0 73 0 0 0 0 0
Austria 311 126 123 0 0 61 0 0 190 1,799 525 0
Lithuania 0 0 0 6 0 0 0 0 0 0 0 0
Cen African Rep 0 0 0 8 0 0 0 0 0 0 0 0
Cameroon 24 0 1,518 136 0 0| 0 0 0 0 0 0
San Marino 0 0 0 0 0 0 0 0 0 16 0 0
Belgium 1,2 0 0 0 0 0 0 0 6 0 0 0
Russia 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 417 0
Montenegro 0 [¢] 0 0 0 0 12 0 0 0 0 0
Namibia 30,16 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
New Zealand 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 58 0
Switzerland 0 0 0 94 0 294 0 0 0 0 0 0
Guatemala 0 3,208 35,042 1,928 0 756 500 143 1,488 60 22 0
Nepal 0 0 0 0 0 0 0 394 0 0 0 0
Subtotal pairs| 129,320,897| 137,973,018 82,062,278 99,572,933 82,703,346 77,049,090 71,394,081 62,664,908 56,653,027 53,351,403 50,417,307 67,876,605
6402- sint#8co: General First Unit of Quantity by General Customs Value
for ALL Countries
U.S. General Imports
Monthly data for 2014
I
Country AN | FEB_ | MAR | APR MAY JUN
In Actual Units of Quantity
General First Unit of Quantity where quantities are collected in pairs
China 99,237,011| 106,327,986 73,165,123 91,489,589 69,883,052 64,661,538
Vietnam 9,516,836 7,462,187 7,746,329 7,326,318 7,835,329 8,274,319
Indonesia 3,338,304 2,589,735 2,936,665 2,616,388 2,106,531 1,918,926
Cambodia 549,038 1,572,579 795,62 619,705 468,246 382,656
1taly 258,486 404,824 390,873 441,37 402,42 139,226 :
Mexico 479,296 423,301 488,394 588,009 670,868 429,577
Brazil 601,662 1,013,977 910,16 821,285 508,484 489,71 f
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Germany 111,141 85,548 95,008 103,843 63,215 95,251
Bosnia-Hercegov 10 4,399 6,467 17,231 15,848 14,706
Taiwan 415,374 245,205 220,783 216,105 523,978 278,353
Thailand 62,981 19,435 144,214 104,384 56,808 80,135
Romania 11,471 4,704 13,579 23,265 1,95 8,446
Czech Republic 1,011 0 1,732 810 4,607 2,967
India 96,741 43,93 57,15 76,79 48,694 25,837
Croatia 1,7 2,205 706 40 1,278 1,692
Hong Kong 86,052 105,385 160,564 109,604 121,309 77,506
Dominican Rep 7,659 8,73 14,019 14,042 13,463 19,78
Korea 10,437 23,121 8,561 19,312 31,405 34,818
Spain 1,501 8,693 5,645 10,188 10,952 11,451
Bangladesh 17,382 25,35 61,226 16,656 1,18 13,634
Sri Lanka 0 0 0 500 326 15,408
Serbia 5,746 918 2,632 39 4,754 6,54
Canada 120,049 87,624 98,392 133,26 132,825 141,953
Slovak Republic 256 362 643 513 145 377
United Kingdom 5,577 393 2,412 3,718 6,2 540
Colombia 0 2,11 60 13,175 837 12,267
Ukraine 2,417 1,505 1,395 1,534 ¢ 1,438
Pakistan 2,14 1,781 2,374 120 6 685
Albania 75 1,65 1,043 608 238 653
Nicaragua 0 0 0 61,534 3,973 960
Turkey 145 258 3,352 0 18 385
Bulgaria 112 333 373 71 0 143
Japan 962 12 2,256 4,331 857 156
Netherlands 1,032 850 43 751 30 285
Philippines 6,69 2,16 31,976 18,052 1,218 230
Portugal 408 379 742 1,537 257 126
Hungary 1,091 784 10 0 0 20
Israel 0 0 0 1,245 2,274 616
France 302 65 1,753 63 75 23
South Africa 0 0 4] 0 0 195
Kenya 0 0 0 0 925 119
Guatemala 44 1,4 1,727 477 0 52
Sweden 9 360 0 1,885 0 6
Belgium 4 0 0 3 0 40
Lithuania 0 0 0 0 0 6
Malaysia 20 0 3 0 1 36
Macao 1,542 0 0 105 78 12
United Arab Em 0 0 0 72 42 108
Poland 45 0 121 22 16 0
Singapore 0 0 0 0 648 0
Denmark 0 244 0 0 1,703 0
Australia 0 286 0 0 0 0
Finland 18 0 0 0 0 0
Costa Rica 0 0 0 39 0 0
Suriname 0 0 0 0 160 0
New Caledonia 3,577 0 0 0 1 0
Peru 0 642 0 127 0 0
Austria 240 3 0 1 11 0

I w7t g

[}
\

4 91'

Z.

2NN UoIS:

FHOEEIYE 0I08T0A 30 oo

5!



® | 9 | | ®

Ecuador 0 0 0 300 1,207 0
Aruba 0 0 0 54 0 o
Cameroon 0 15,601 36 0 0 0
Uganda 0 0 0 149 0 0
San Marino 0 38 ) 0 0 0 0
Ethiopia 74,094 71,252 34,245 29,46 10,44 0
Russia 0 0 686 0 0 0
Argentina 4,719 0 0 o 0 0
Panama 0 55 12 0 0 0
Switzerland 25 26 23 0 12 o]
Slovenia 654 152 0 180 49 0
Honduras 4] 0 0 0 8,615 0
Moldova 17, 0 0 0 0 0
Morocco 97 0 0 17 0 0
Tunisia 30 175 0 0 89 0
Greece 225 79 0 612 0 0
Chile 0 0 0 4,918 0 0

Subtotal pairs| 115,036,455| 120,562,791 87,409,127| 104,894,406 82,948,646| 77,143,907

Sources: Data on this site have been compiled from tariff and trade data from the U.S. Department of Commerce and the U.S. International Trade Commission.
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Importaciones mensuales de calzado en pates
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Febrarp T3.405.392  A%|  A5%]  2.093.806 8% 27%|  T.ri3.472]  28%
Marzp 2 507431 %] 36wl 1518573 12% 22%]  B.925.021 5%
Abiil 1.304 287 -4 8% 5% 580,586  -B4% 11% 3. 719.435 -335%6
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Junie 1,116, 220| G2% J2%] 183.709| -84} 3] 3.183.452| 9%
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Agesio 1625281 -51% 9% 520,262 ~B0%] 11%] 4.685.964 <17%
Enera - Agasta 14_474.048 S| 38%| 5.676.354 -49%| 19%]  97.603.231|. . 23%
Soplicmbre 1.256.335} ) 2% 5525231 1% 3% 9.1D01.182 -32%
O e | 1476471 -4 B 5% £B1 Bd? ~f2% 4% 5.908 B56] =33%
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Marzp 1.681.124 -25% % 316570 A6% 22% 3.771.590 ~ 4B%
Abil .59z 797 S3% 35% 722265 B5% 13%]  5518.181] a48%
ayo 1.650.022] 248% 35% A22 814 725 205 2201.233] T
Juie 1.710282| Bk 449 JH%EJ__ 930% 5%  3.475480) anne
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SUBFACTURACION DE CALZADO DE ENERO A AGOSTO 2014/2013 .
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superfor &l 20% de los preclos de
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Frecioinferior 20841.028]  92.923.631 D%
\Precio referancla Infaror | RS, | e :

con dessia ti‘?“ el 20% 12.65%.218} 8.947.231 1%
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China’s footwear market

1. Market overview

1. As the disposable income of China’s huge population continues to rise year after
year and consumer demand for footwear of higher grades grows, sales in China’s
footwear market are not only enormous but are increasing steadily every year.
According to the projection made by Euromonitor, in the next few years China’s
footwear market will continue to grow at a rate exceeding 10%. A market survey
conducted by Euromonitor estimates that sales in China’s footwear market in 2013
amounted to Rmb320 billion.

Footwear sales in 2008-2013 (Rmb million)

2010 2011 2012 2013
Children’s shoes 26,098.5 28,973.2 32,595.8 36,181.3
Men's shoes 84,862.4 06,217.5 104.587.9 |  114.837.5
Women's shoes 119,122.5 134,860.5 1537358 |  169,878.0
Total 230,001.5 260,051.1 200.019.4 |  320,896.8

Source: Euromnonitor International

2. Urban residents are the major consumer group in the footwear market. In 2012,
the per capita annual shoe consumption of middle-income households was higher
than the national average, but in terms of absolute quantity, it was not much
higher. Even the per capita shoe consumption of the highest income households
was only 1.11 pairs more than the national average. Apparently, while people at the
middle-income level or above possess considerable purchasing power, their shoe
consumption remains small. Hence, the market has much room for further

expansion.

- Visit www.hktdc.com/Research to get the latest HKTDC Research updates
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Per capita annual shoe consumption of urban residents in 2012,
by income level
{Unit: pair)
. , Lower . Upper - . .
o | Loves | Lon | mage | M | e | 10| e
g | income income ‘
3.01 1.99 2.89 2.75 3.04 3.25 3.60 4.12

e 8+ i b

Source: China Statistical Yearbook 2013

3. Leather shoe market: Office workers are major consumers of leather shoes and
they are now placing more emphasis on the design and styles of leather shoes. It is
interesting to note that male and female consumers have totally different ideas
when it comes to buying shoes. Men tend to attach more importance to traditional
designs while women give more attention to trendiness. Generally speaking, the
average number of pairs of shoes owned by female consumers is more than that
owned by males.

4, According to a consumer survey on China’s leather goods market conducted by the
Hong Kong Trade Development Council (HKTDC) earlier, the characteristics of
footwear consumption on the mainiand can be summarised as follows:

» Leather shoes are probably the most popular leather goods and yet their rate
of wear and tear is also the fastest. In the 12 months prior to the survey,
almost all respondents (84.9%) have bought leather shoes, averaging 2.8
pairs. Both the proportion and average number of leather shoes bought in
cities in eastern China are slightly higher than those in other regions.

» To over 56% of the respondents, the most preferred leather material is
sheepskin (lambskin), followed by cowhide (47.3%) and suede (26.9%).

« In the 12 months preceding the survey, the average spending of the
respondents on each pair of shoes was Rmb1,075. The average spending of
people in cities in eastern China was the highest, reaching Rmb1,236.

» Consumers visit leather goods stores frequently. Nearly 80% of the
respondents visit these shops at least once each month, mostly during
weekends or public holidays.

. Where sales channels are concerned, over 50% of the respondents indicate
that department stores are the most popular places for purchasing leather
goods. Hong Kong companies wishing to set up new sales outlets may consider
marketing their products alongside other leather goods brands in the same
department store.

5. Plastic shoes market: The plastic shoes market on the mainland develops rapidly in
recent years. According to a mainland business information website (askci.com),
there were 527 plastic footwear manufacturing enterprises above the designated
size in China in 2013. Plastic shoes mainly fall under three categories based on the
materials used, namely plastic shoes with plastic uppers, plastic shoes with fabric
uppers, and rubber shoes. Of the three, plastic sports shoes with fabric uppers are
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the mainstay.

Sports shoes market: Sports shoes can be classified into general sports shoes,
professional training shoes and professional sports shoes according to their
performance. The most common types include sneakers, travelling shoes,
basketball shoes, football shoes, tennis shoes, skating shoes, hiking shoes, air
shoes, and skateboard shoes. As sporting events are becoming more and more
popular and people’s awareness of fitness continues to increase, sports
consumption has formed an integral part of people’s spending. Among all items,
sports shoes are the most important with strong brand effect. In recent years, apart
from such brands as Nike, Adidas and Li Ning, domestic brands including 361
Degrees, Peak, Anta, CAN-TORP and Toread have been growing strong and
developing fast, particularly in second- and third-tier cities.

China’s outdoor market enjoys rapid growth in recent years as consumers are
increasingly keen to take part in outdoor activities for the sake of both their
physical and mental health. Meanwhile, the outdoor sports shoes market on the
mainland is carved up by domestic, international and cross-sector sports brands.
Product-wise, multi-functional outdoor shoes are very popular while performance-
oriented hiking and walking shoes also sell well.

Leisure shoes market: As the concept of “leisure” is getting more and more
important in the lives of Chinese consumers, the market for leisure shoes is also
growing rapidly. “Trendiness” and “comfort” are the two main selling points of
leisure shoes. Consumers of leisure shoes are mainly aged between 18 and 45, with
students and office workers forming the mainstay. They are more demanding where
brand culture and individuality are concerned.

. Slippers market: Following the diversification of footwear trends and development

of urban leisure, slippers are presenting themselves to consumers in novel forms.
They have gradually evolved from being a traditional item to be worn at home to a
fashionable item embracing the taste of modern urban trendsetters. As such, sales
of “outdoor slippers” led by leisure slippers and fashion slippers have been growing
rapidly.

Children’s shoes market

» There are around 15 to 20 million new-borns on the mainland every year. With
the post-80s and post-90s reaching their child-bearing age, a new wave of
demand for novelty children’s shoes has spurred market development and
generated new business opportunities.

« In recent years, leading children’s footwear brands have been attaching
increasing importance to product quality. Meanwhile, children’s footwear
enterprises are placing greater emphasis on producing healthy shoes.
Elements such as the style, quality and comfort of shoe products directly
influence the buying decision of consumers.

« Various adult footwear brands have made their way into the children’s market
in recent years. In addition to popular international brands such as Nike and
Adidas, Chinese brands including Li Ning, Anta, 361 Degrees and Xtep have
also entered the children’s garment, footwear and accessories market. Apart
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from developing new profit growth areas, fostering future customers is also a
main purpose of these domestic brands.

« Keen competition has led to the segmentation of the children’s shoes market.
Besides, the absence of a dominant brand means that industry players are
able to expand market shares with continual improvement in their products
and services.

11. As the “low-carbon, eco-friendly” trend is arousing more and more public attention,
various brands in the footwear industry are launching “low carbon society”
campaigns, with some of them introducing low-carbon product series featuring
green raw materials, energy conservation and recyclability in a move to enhance
their brand to attract consumers. Examples include low-carbon shoes, low-carbon
green sports shoes, and low-carbon leisure shoes.

12. Imports of selected footwear products in China in 2013:
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| HS Code Description in 2013 Change
i (USS million) (%)
;6401 Waterproof footwear with outer soles and 3.19 37.6

uppers of rubber or plastics, the uppers of which
are neither fixed to the sole nor assembled by
stitching, riveting, nailing, screwing, plugging or
? similar processes

16402 Other footwear with outer soles and uppers of 179.82 -10.1

rubber or plastics
1 6403 Footwear with outer soles of rubber, plastics, 1,207.08 16.0
] leather or composition leather and uppers of
* leather
164031200 | Ski boots, cross-country ski footwear and 0.32 1.3
snowboard boots
164031900 | Other sports footwear 2356.67 -10.3
164032000 |Footwear with outer soles of leather, and uppers 11.60 -16.6

which consist of leather straps across the instep
and around the big toe

164026900 | Other footwear, covering the ankle but not 221.88 26.1
| covering the knee
164039900 | Other footwear with outer soles of rubber, 716.79 10.1

plastics, leather or composition leather and
uppers of leather

6404 Footwear with outer soles of rubber, plastics, 308.58 18.8
| leather or composition leather and uppers of

textile materials

64041100 | Sports footwear, tennis shoes, basketball 11.14 -7.0
‘ shoes, gym shoes, training shoes and the like

164041900 | Other footwear with outer soles of rubber or 270.46 17.9
] plastics

|64042000 |Footwear with outer soles of leather or 26.98 46.2
composition leather ‘

16405 Other footwear 12.92 20.6

Source: Global Trade Atlas

II. Market competition

1. In the mainland footwear market, domestically-made shoe products are the
dominating force. All in all, there are currently four major footwear industry clusters
in the country, located mainly in the southeast coastal regions. The first is the
Guangdong footwear industry base led by Guangzhou and Dongguan, with medium
to high-end shoes being their major products. The second is the Zhejiang footwear
industry base led by Wenzhou and Taizhou, which mainly produce medium to low-
end men’s shoes. The third is the western region footwear industry base led by
Chengdu and Chongqing, where medium to low-end women's shoes are primarily
produced. The fourth footwear industry base is led by Quanzhou and Jinjiang in
Fujian, with sports shoes being the main products.
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2. Competition in the mainland footwear market exists in three segments. First,
import brands, which mainly come from the US and European countries such as
Italy and Spain and they dominate the high-end market. Second, brands of Sino-
foreign joint-venture enterprises, which mostly come from Hong Kong and Taiwan
and, with their financial strength and design ability, they account for the lion’s
share of the medium-range market (however, in recent years, some domestic
brands have also successfully established a presence in this market segment).
Third, brands produced by the multitude of local manufacturers which occupy the
low-end market.

3. More and more footwear enterprises have begun to devote great efforts to
enhancing their technological and innovation capability in a bid to stay competitive
and move further towards specialised production. Hence, it can be expected that
new technology, new materials and new processes will see more application and
development in the footwear industry. This will in turn propel the mainland
footwear market to develop further in such areas as trendiness, superior quality
and reasonable pricing. Meanwhile, enterprises which compete on costs will relocate
their production to places that offer more competitive advantages. The footwear
industry in Wenzhou, for example, has begun shifting to the western region of
China.

4, While international brands have already penetrated the China market, many
domestic enterprises are also starting to build their brands. A number of reputable
local footwear brands have thus emerged, including Li Ning, Belle, Aokang, Anta
and Daphne.

5. Intensifying competition has led to further segmentation of the market. All along,
well-known international and domestic sports shoes brands have been focusing
their efforts on adult products. But as competition grows increasingly steep, the
market becomes further segmented, which in turn provides industry players with
more room for market development. Some well-known international and domestic
brands are adopting the segmentation strategy in a move to capture a bigger
market share. This means footwear products will become more personalised and
specialised and competition within the segmented market is set to heat up even
further.

6. In recent years, especially after the Beijing Olympics in 2008, the sportswear and
sports shoes industry is no longer dominated by international sporting goods
brands. An increasing number of domestic sporting goods brands have become
highly visible by taking part in activities ranging from sponsoring popular sporting
events to inviting internationally and domestically renowned athletes to act as their
ambassadors. These domestic sporting goods brands are rising rapidly and are
ending the domination of foreign brands in the market.

7. Southeast Asian countries are gradually catching up with China with greater labour
cost advantages and improving industry chains. However, as the capacities of these
countries are limited and their industry chains have yet to be fully developed, China
can still maintain its status as the world’s factory for the time being. To boost
competitiveness and create business opportunities, Chinese footwear enterprises
have stepped up cooperation efforts with their Southeast Asian counterparts. To
this end, the China-ASEAN Footwear Industry Cooperation Committee was formed
on 8 June 2013.
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III. Sales channels

1. Department stores, large shopping centres and warehouse-style shopping malls
remain the leading footwear retail channels in China. Meanwhile, specialised stores
and franchised stores have also been growing fast in recent years. The advantages
of specialised stores include guaranteed brand image of footwear enterprises, fast
capital return, and prompt and effective customer feedback. Their disadvantage is
uniformity of products and brands. Despite that, many companies still use
specialised stores as their sales channels, examples include famous brands Le
Saunda and Aokang. Specialised stores are now a common sight in the mainland. In
northern cities where consumers have the habit of frequenting department stores,
footwear brands mainly adopt the shop-in-shop format to sell their products in this
region.

2. In Wenzhou, the “footwear capital” of China, local trade associations have
established a one-stop footwear products and services platform as a means to
promote the city’s footwear material and footwear manufacturing industry. The
complex, named “China footwear and footwear material city”, has by now drawn in
some 430 tenants which are either carrying out furnishing work or have already
started business. With a huge variety of footwear and footwear materials on offer,
many of which are from famous brands, the shoe city attracts buyers from all parts
of China and abroad. Such innovative marketplace can serve as a central trading
platform and contribute to the sustained development of Wenzhou's footwear
sector.

3. Currently many manufacturers have started to shift their product sales to
hypermarkets where different types of shoes under different brands are grouped
together and offered for sale under one roof. By so doing, they are replacing single
brand specialised stores with diversified hypermarkets. Examples include Red
Dragonfly’s Valimart footwear supermarket and Aokang’s Brands Shop.
Hypermarkets usually sell the stocks of famous brands at lower prices, targeting at
middle-aged and younger consumers.

4. Chain sales have a strong competitive edge in the footwear industry. Large-scale
chain operation is becoming a popular business model adopted by many footwear
enterprises. Examples include Calofu of Shenzhen and Darloro of Guangzhou.

5. The footwear industry is making its way into the emerging e-commerce market.

o In August 2010, China’s shoe website, www.cnxz.cn, launched an online
wholesale mart jointly with a great number of mainland footwear enterprises.
This online wholesale mart, operating in the form of online shops, fully
integrates the rich resources of the supply, demand and value chains of the
country’s online and offline footwear industry players and provides a
comprehensive business platform for footwear enterprises and traders by
offering such services as specialised online display, brand promotion, online
marketing, business matching and industry information dissemination.

» Survey findings show that products most commonly bought by mainland
consumers online are garments, footwear and headgear. Normally online
shops would list the sizes of their products in detail and would display the
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products in colour photos. Since most of the online garment and shoe shops
offer free service of goods return, consumers can always make a purchase first
and return the goods after they have received them and found them
unsuitable. Some mainland consumers point out that as the number of
physical stores selling garments and shoes is too big and the product styles
offered are ever changing, it is impossible for them to visit each and every
shopping mall and store to pick their favourite product. By contrast, online
search engines can help consumers find what they want easily and quickly.
They can also find out about the merits and demerits of the product from the
comments made by other users.

6. Leading footwear marts housing large numbers of manufacturers and suppliers are
important wholesale trading platforms for footwear products in the mainland.
Examples include the footwear commercial district on Guangzhou’s Zhanxi Road,
Hehuachi footwear wholesale mart in Chengdu, Wenzhou shoe city and the
specialised footwear wholesale mart on Changjiang Road, Changchun. Nowadays,
the specialised footwear wholesale marts in various large cities are going upmarket
and moving towards large-scale operation. This development helps to effectively
enhance the grade of fashionable footwear and their influence on consumption. This
can in turn attract more visitors to the marts and increase sales.

7. Trade fairs held in various places in China have become the best channel for
enterprises to acquire the latest information on the development of the mainland

footwear market.

Selected footwear and related product exhibitions in the mainland

Date

Venue

Exhibition

9-11 April 2014

Shanghai International Footwear Fair
{SFF)

Shanghai New International Expo
Center

1-3 May 2014

Spring Canton Shoes Fair & Canton
Leather Shoes, Materials, Machinery
Fair

Poly World Trade Expo Center,
Pazhou, Guangzhou

11-13 May 2014

~|China (Wenling) Shoe Machinery,

Shog Material and Sewing Equipment
Exhibition

Wenling Convention and
Exhibition Center

16-18 May 2014

BLSE Shanghai International
Footwear Fair

Shanghai World Expo Exhibition
& Convention Center

18-18 May 2014

China {Zhengzhou) Shos Machinery
and Shosg Material Exhibition

Zhengzhou International
Convention and Exhibition Center

27-29 June 2014

China (Qingdao) International
Leather, Shoe Machinery and Shoe
Material Fair

Qingdac International Convention
Center (9 Miaoling Road)

28-30 August 2014

China (Wenzhou) International
Leathsr, Shoe Material and Shoe
Machinery Fair

Wenzhou International
Convention and Exhibilion Center

26-28 November 2014

China (Jiaxing) Leather, Shoe

Machinery and Shoe Material Fair

Jiaxing International Convention

and Exhibition Center

IV. Import and trade regulations
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1. Foreign companies wishing to enter the China footwear market should take note of
the relevant standards in the mainland. Under the Standardisation Law of the
People’s Republic of China which came into force on 1 April 1989, there are four
sets of standards with their effectiveness in descending order, namely national
standard, industry standard, local standard and corporate standard. National
standards are classified into mandatory standard and recommended standard,
their standard codes are GB and GB/T respectively. Industry standards are also
classified into mandatory standard and recommended standard, their standard
codes are QB and QB/T respectively. Footwear falls under light industry. Local
standards are mandatory standards enforced in administrative regions; while
corporate standards apply internally within an enterprise. For enquiries on relevant
standards, please visit the standards website operated by the Industry
Coordination Department under the National Development and Reform
Commission and the website of the Standardisation Administration of the People’s
Republic of China.l

2. In 2014, the tariff rates levied by China on selected imported footwear products are

as follows:
HS Code Description Tariff rate (%)
8401 Waterproof footwear with outer soles and uppers of rubber or 24
plaslics, the uppers of which are neither fixed to the sole nor
assembled by stitching, riveting, nailing, screwing, plugging or
similar processes
8402 Other foolwear with ouler soles and uppers of rubber or plastics 10, 24
84031200 8ki boots, cross-country ski footwear and snowboard boots 24
84031200 Other sports foolwear 15
64032000 Footwear with outer soles of leather, and uppers which consist 24
of leather straps across the instep and around the big toe
£4034000 Other footwear, incorporating a protective metal toe-cap 24
8404 Footwear with outer soles of rubber, plastics, leather or 24
composition leather and uppers of textile materials
6405 Other footwear with uppers of leather or composition leather 15-24
5405 Parts of foolwear (inciuding uppers whether or not attached to 9,15
soles other than outer soles); removable in-soles, heel cushions
and similar articles; gailers, leggings and similar articles and
paris thereof

Source: Custorng Import and Export Tariff of the People's Republie of China 2014

3. Under CEPA, on principle, all Hong Kong products manufactured in compliance with
the rules of origin can enter the mainland market at zero tariff. As such, footwear
products are entitled to zero tariff and Hong Kong companies stand to benefit from
this arrangement in exploring the mainland market.

4, Two national standards, Sports Footwear for Basketball and Volleyball (GB/T
24152-2009) and Testing Methods for Non-marking of Outer Soles of Rubber Shoes
and Sports Shoes (GB/T 24129-2009), were implemented onl February 2010.
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5. Starting from 1 May 2011, a new set of standard, Rules for the Inspection of
Footwear (SN/T 1309.1 — SN/T 1309.7 series), has been applied to the inspection
of China’s footwear imports and exports.

6. China has updated certain footwear product standards and related testing methods,
as shown in the table below.

Testing Method/Standard
Replaced Executed
Standard Code Standard Title standard Date
QB/T 2673-2013 | Specifications for footwear labelling QB/T 2673-2004 | 01/07/2014

, | Rules for footwear fitting and
2 | QBT 2674-2013 inspection QBT 2674-2004 | 01/07/12014
Footwear and footwear
3 | QBT 2881-2013 | components - antibacterial properties | QB/T 2881-2007 | 01/07/2014
and technical conditions

Footwear malerial wear-resistance

4 | QBIT 4545-2013 | test method (Taber abrasion testing - 01/07/2014
method)
Technicel specifications for the ,

5 | QBT 4547-2013 |thermal performance of leather - 01/07/2014
foslwsar

Footwear - testing method for slide
6 fQBIT 4550-2013 |4 ¢ ners - burst strength

. Foolwear - testing method for slide
7 |QBIT 48512013 | 1 ioners - slider focking strength ] 01/07/2014
Foolwear - chemical testing method -
determination of perfluorooctane

8 | QBIT 4554-2013 sulfonate and - 01/07/2014

perflucrooctanoate-L.C-MS/MS
Foolwear - chemical testing method -

- 01/07/2014

9  |QB/T 4555-2013 | determination of - 01/07/2014
acetophenone-GC/IMS
10 | as/T 4857-2013 Testing method for elastic footwear i 01/07/2014

materials - fatigue resistance
Testing method for elastic footwear
materials - tensile performance
Testing method for air ventilation
12 | OB/T 4563-2013 | devices used in foolwear - air 01/07/2014
ventilation performance

11 | GB/T 4558-2013 01/07/2014

10
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Produect Standard
Replaced Executed
Standard Code Standard Title Standard Date
Stiffeners and toe-puffs for footwear -
1 |GBIT 26768-2013 heal activated and solvent activated QB/T 2676-2004 | 01/07/2014
2 [QB/T 4544-2013 | Top piece of leather shoes QB/T 3643-1999 | 01/07/2014
3 | QBIT 4546-2013 | Children's leather sandals - 01/07/2014
4 | QBIT 4548-2012 1 Golf shoes - 01/07/2014
5 |QB/T 4549-2012 | Skateboard shoes - 01/07/2014
6 |QB/T 4562-2013 |Slippers - 01/07/2014
7 QBT 4553-2013 | Lightweight hiking shoes - 01/07/2014
8 |QB/T 4556-2013 | Snow bools ‘ - 01/07/2014

1 Website on standardisation: http://www.standardcn.com

(hosted by the Industry Coordination Department of the National Development and
Reform Commission)

Standardisation Administration of the People’s Republic of China:
http://www.sac.gov.cn

Find this page at :
http://china-trade-research.hktdc.com/business-news/article/China-Consumer-Market/China’s-footwear-
market/ccm/en/1/1X000000/1X002MPH.htm

Copyright©2014 Hong Kong Trade Development Council. Reproduction in whole or in part without prior
permission is prohibited. While every effort has been made to ensure accuracy, the Hong Kong Trade
Development Council is not responsible for any errors. Views expressed in this report are not necessarily
those of the Hong Kong Trade Development Council.
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ACICAM i S

ASOCIACION COLOMBIANA DE INDUSTRIALES DEL CALZADO, EL CUERO Y SUS MANUFACTURAS - NIT. 830.057.135-2

Bogota D.C., Diciembre de 2014

S
D e
ELOISA FERNANDEZ DE DELUQUE o 1“_2014;0125912‘ ANE:510 FOL:2
Subdirectora de Practicas Comerciales - %3,‘,?52,%5%&%3523&?2 Fmr--orammnm
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo E‘E’E“REC"NN PRACTICAS COMERGIA
Calle 28 No. 13 A - 15, piso 16

Bogota D.C.

Referencia:  Solicitud de aplicacién de derechos antidumping a las Importaciones de
Calzado de Capellada Textil.

Respetada Dra. Fernandez,

Yo, LUIS GUSTAVO FLOREZ ENCISO, en mi calidad de Representante Legal de la
ASOCIACION COLOMBIANA DE INDUSTRIALES DEL CALZADO, EL CUERO Y
SUS MANUFACTURAS - ACICAM, identificado con cédula de ciudadania No.
17.057.568, condicion que acredito con el Certificado de Existencia y Representacién Legal
expedido por la Camara de Comercio de Bogotd, que se adjunta a la presente solicitud, me
dirifjo a este Ministerio - Direccién de Comercio Exterior-, para que con base en lo
estipulado en el Decreto 2550 de 2010, se disponga lo siguiente:

e En aplicacién de las disposiciones del Decreto 2550 de 2010, disponga la apertura
de una investigacién administrativa con el fin de imponer un derecho antidumping
a la totalidad de las importaciones hacia Colombia de calzado de capellada textil
clasificadas por las subpartidas arancelarias 6404.11.10, 6404.11.20, 6404.19.00,
6404.20.00 y 6405.20.00, las cuales se han realizado a precios de dumping causando

con ello un dafio a la rama de produccién nacional a la que pertenecen las l%
empresas representadas por ACICAM. LO "
« a2
6 N Cv
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ANTIOQUIA BOGOTA Y CUNDINAMARCA - NORTE DE SANTANDER SANTANDER “CALLE DRL CAUCA
Ter: 4-3120184 - 4-3120116 Pex: 1-2816400 - Ext: 114-122 Tew: 7-5710234 Tes: 7-6954949 -7-6954954 Tes: 2-3166641 - 2-3731787
medellin@acicam.org bogota@acicam.org cucuta@acicam.org bucaramanga@acicam.org cali@acicam.org

de Nacional Cra. 4A N° 26A-71 - PBX: 1-2816400 - FAX: 1-3418995 - Siguenos en Twitter: http://twitter.com/acicam [iFacebook: https://www.facebo .c%/acimm
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e Como consecuencia de lo anterior, solicito que durante y al final de dicha
investigacién se ordene la imposicién de derechos antidumping provisionales y
definitivos sobre las importaciones de calzado de capellada textil clasificadas por
las subpartidas mencionadas.

e Los requisitos de hecho y de Derecho requeridos por el Decreto 2550 de 2010 se
encuentran descritos en el documento anexo.

Cordialmente,

T@M%’# M.)/E

LUIS GUSTAVO FLOREZ ENCES0
C.C.17.057.568

Representante Legal

Asociacién Colombiana de Industriales del Calzado,
el Cuero y sus Manufacturas - ACICAM.

ANTIOQUIA BOGOTA Y CUNDINAMARCA NORTE DE SANTANDER SANTANDER VALLE DEL CAUCA
Ter: 4-3120184 - 4-3120116 Pex: 1-2816400 - Ext: 114-122 Te: 7-5710234 Tews: 7-6954949 -7-6954954 Tes: 2-3166641 - 2-3731787
medellin@acicam.org bogota@acicam.org cucuta@acicam.org bucaramanga@acicam.org cali@acicam.org

de Nacional Cra. 4A N° 26A-71 - PBX: 1-2816400 - FAX: 1-3418995 - Siguenos en Twitter: http://twitter.com/acicam [iFacebook: https://www.facebook.com/acicamcolombia
www.acicam.org  www.ifls.com.co  www.eici.com.co
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SOLICITUD IMPOSICION DERECHOS ANTIDUMPING

CALZADO DE CAPELLADA TEXTIL

VERSION PUBLICA

1. PETICIONARIO

Razén social: ASOCIACION COLOMBIANA DE INDUSTRIALES DEL
CALZADO, EL CUERO Y SUS MANUFACTURAS (en adelante “ACICAM").

NIT. 830.057.135-2.

Direccion: Carrera 4 A No. 26 A - 71.
Ciudad: Bogpté D.C

Teléfono(s): 57 1 2816400

Telefax No: 57 1 3418995

Correo electrénico: presidencia@acicam.org

Objeto social segiin certificado de existencia y representacion legal

ACICAM tiene por objeto la proteccién, desarrollo, tecnificacion, dignificacién y en
general, el -engrandecimiento de la industria colombiana del calzado, la
marroquineria, los insumos para su fabricacién y entidades afines dentro y fuera
del territorio nacional.

Representante legal: Luis Gustavo Flérez Enciso, identificado .con cédula de
ciudadania No. 17057568.

Nombre y cargo de la persbna encargada de atender el asunto objeto de esta
solicitud:
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La persona encargada de atender el asunto objeto de esta solicitud es el
representante legal de ACICAM, Luis Gustavo Flérez Enciso, con direccién de
notificacion: Calle 98 No. 22-64 y teléfono: 6511511.

Accionistas y participacién en la propiedad.
No aplica, debido a que la peticionaria es una asociacién gremial.

Certificado de existencia y representacion legal de las empresas solicitantes

El certificado de existencia y representacion legal de ACICAM se presenta en esta
solicitud bajo el Anexo No. 1.

Peticion de la solicitud por parte de un gremio.

Si bien la solicitud es presentada por ACICAM, a través de su apoderado, otras
entidades gremiales del calzado, que agrupan diferentes empresas del sector del
calzado, han manifestado su apoyo a la solicitud:

- La ASOCIACION DE INDUSTRIALES VALLECAUCANOS DEL
CALZADO, CUERO SUS MANUFACTURAS E INDUSMOS -UNIVAC,
manifestdé su apoyo a la peticibn que aqui nos ocupa mediante
comunicacién suscrita por Gustavo Adolfo Vivas, Director de UNIVAC, de
fecha julio 21 de 2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No. 2.

- La ASOCIACION NACIONAL DEL SECTOR DEL CALZADO, EL
CUERO Y AFINES - ANSECALZ & AFINES, manifesté su apoyo a la
peticiéon que aqui nos ocupa mediante comunicacién suscrita por Lorena
Valencia Silva, representante legal de ANSECALZ & AFINES, de fecha
agosto 4 de 2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No. 2.

- Finalmente, los INDUSTRIALES DEL CALZADO Y SIMILARES DE
FLORIDABLANCA - INCAL, manifesté su apoyo a la peticién que aqui
nos ocupa mediante comunicacién suscrita por Eulises Duefias Acuiia,
representante legal de INCAL, de fecha agosto 28 de 2014, la cual se adjunta
bajo el Anexo No. 2.

- Los empresarios adscritos al CENTRO DE SERVICIOS EMPRESARIALES
ZASCA manifestaron su apoyo a la peticién que aqui nos ocupa mediante
comunicacién suscrita por todos ellos, de fecha agosto 28 de 2014, la cual se
adjunta bajo el Anexo No. 2.
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De la misma forma, empresas no participantes en la solicitud, de manera
individual, han manifestado su apoyo a la misma:

- La sociedad HENRY MOUSE LTDA, manifest6 su apoyo a la peticién que
aqui nos ocupa mediante comunicacién suscrita por Luis Enrique Molano
Alejo, representante legal de HENRY MOUSE LTDA, de fecha agosto 4 de
2014, la-cual se adjunta bajo el Anexo No. 3. |

- El establecimiento MANUFACTURAS ROBERTO VILLARRAGA
GARCIA, manifesté su apoyo a la peticién que aqui nos ocupa mediante
comunicacion suscrita por su representante legal Roberto Villarraga Garcia,
de fecha septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No. 3.

- El establecimiento LE PETIT, manifest6 su apoyo a la peticién que aqui nos
ocupa mediante comunicaciébn suscrita por Satl Séanchez, de fecha
septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No. 3.

- La empresa MANUFACTURAS DISSAN SAS, manifesté su apoyo a la
peticion que aqui-nos ocupa mediante comunicacién suscrita por su
representante legal Yenny Constanza Sanchez, de fecha septiembre 1 de
2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No. 3.

- La empresa M.C.S. COMERCIALIZADORA, manifest6 su apoyo a la
peticibn que aqui nos ocupa mediante comunicacién suscrita por su
representante legal Hernando Rubén, de fecha septiembre 1 de 2014, la cual
se adjunta bajo el Anexo No. 3.

- La empresa CALZADO MEGONI, manifesté su apoyo a la peticién que
aqui nos ocupa mediante comunicacion suscrita por su representante legal
Luis Albero Mesa, de fecha septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el
Anexo No. 3. *

- La empresa PECONS, manifesté su apoyo a la peticién que aqui nos ocupa
mediante comunicacion susctita por su representante legal Pedro Lopez, de
fecha septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No. 3.

- El establecimiento PIELBEGINO, manifest6 su apoyo a la peticion que aqui
nos ocupa mediante comunicacién suscrita por Victor Manuel Pérez, de
fecha septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No. 3.

- La empresa BORSY, manifesté su apoyo a la peticién que aqui nos ocupa
mediante comunicacién suscrita por su representante legal Alberto Sierra,
de fecha septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No. 3.
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- La empresa ZAPATOS PASARELLA, manifest6 su apoyo a la peticién que
aqui nos ocupa mediante comunicacién suscrita por su representante legal
Ricardo Medina, de fecha septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el
Anexo No. 3.

- El establecimiento CREACIONES STILMED, manifesté su apoyo a la
peticion que aqui nos ocupa mediante comunicacién suscrita por Juan
Medina, de fecha septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No.
3.

- El establecimiento CALZADO SHERATY, manifest6 su apoyo a la peticién
que aqui nos ocupa mediante comunicacion suscrita por Katian Julady
Rendén, de fecha septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No.
3.

- La sociedad VICTOR NARVAEZ ZAPATOS Y BOTAS, manifesté su
apoyo a la peticién que aqui nos ocupa mediante comunicacién suscrita por
Victor Narvéez, de fecha septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el
Anexo No. 3.

- Lasociedad CALZADO LA RED, manifest6 su apoyo a la peticién que aqui
nos ocupa mediante comunicacién suscrita por Judith Rodriguez, de fecha
septiembre 1 de 2014, la cual se adjunta bajo el Anexo No. 3.

CONFIDENCIALIDAD

Solicitamos mantener la debida reserva de confidencialidad, prevista en el Articulo
44 del Decreto 2550 de 2010, comoquiera que en el presente documento incluimos
informacién sensible sobre las compaififas peticionarias, cuyo conocimiento y
divulgacion por parte de terceros afectaria negativamente su desempefio.

Se trata de informacién comercial, econémica y financiera de alta relevancia para el
desenvolvimiento normal de las actividades de las compafifas aqui relacionadas.

En la versién publica se aportaran los restimenes no confidenciales de Ios
documentos sefialados, en los casos en que esto ha sido posible.

En esta version confidencial se aporta enteramente la informacién marcada como

confidencial en el documento de versién ptblica.

2. REPRESENTATIVIDAD
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i.  -Rama de la produccién nacional de calzado de capellada textil, la
participacién porcentual de ésta en la produccién nacional total, y de
cada uno de los referidos productos.

La presente solicitud versa sobre las importaciones de calzado de capellada textil
originarias de la Reptblica Popular de China (en adelante “China”), que se
clasifican bajo las subpartidas 6404.11.10, 6404.11.20, 6404.19.00, 6404.20.00 y
6405.20.00 (se exceptua el calzado con la parte exterior de materia textil, el calzada
para bebé y el calzado para ser usado una sola vez).

De acuerdo con el Articulo 21 del Decreto 2550 de 2010, la peticionaria debe
agrupar més del 50% de la industria nacional del sector especifico, en este caso de
calzado de capellada textil.

Segun informacién de ACICAM la produccién nacional estimada de calzado
alcanzé un nivel de fabricacion de 42 millones de pares para el afio 2013, de esta
cifra la Encuesta Anual Manufacturera del DANE tnicamente registra un 50% del
total de la informacién. Lo anterior toda vez que el DANE no recopila informacion
de un grupo importante de medianas y pequefias empresas, en las cuales se
concentra un volumen significativo de produccion.

En el afio 2012 la Encuesta tnicamente present6 informacién de aproximadamente
195 empresas fabricantes de calzado en Colombia, cuando segin el Plan de
Negocios (Ver Anexo No. 4) del sector Calzado elaborado por el Programa de
Transformacién Productiva, en el pais existen més de 4.400 establecimientos
dedicados a-la fabricacién de calzado, la mayoria de ellos con menos de 10
empleados, informales y no afiliadas a ninguna agremiacion.

Al comparar la informacién de las empresas afiliadas a ACICAM con Ia
informacién del DANE vemos que, la primera cuenta con un % de la
informacién que posee el DANE a través de la Encuesta. De alli que se presenta la
mejor informacion disponible con la que cuenta el peticionario.

El porcentaje de participacion de ACICAM respecto de la informacién del DANE,
se presente en el siguiente cuadro:

Produccién de calzado con nuevos valores de produccién en los
anexos y EAM actualizada "

37T
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PARTID PRODUCCIO ERO DE EAM REPRESENTATIVID
CATEGORIA A N EN PARES EMPRESAS DANE AD
' EMPRESAS | PRODUCTOR 2012
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INYECTION 6401
PLASTICO,
SINTETICO 6402
CUERO 6403
TEXTIL 6404
LOS DEMAS 6405
TOTAL
Fuente: DANE-
EAM

(a) Corresponde a la informacién de produccién capturada de una muestra de 133 empresas que
reportaron informacién entre los afios 2008 y 2012

De este modo, las cifras de produccién certificadas por ACICAM, en el documento
adjunto en el Anexo No. 5, los porcentajes de participacién de las peticionarias son
los siguientes:

Produccién (Pares

Producto Empresa Solicitante Participacion
de zapatos)

Calzado de Venus  Colombiana

« | S.A.
‘ capellada textil Total

| Nota: El total presentado corresponde a las cifras totales de produccién certificadas por ACICAM
para el afio 2013 de sus afiliadas.

Las cifras reportadas por ACICAM representan una fuente idénea para acreditar la
representatividad de las empresas por cuanto los datos aportados por ACICAM
corresponden a las cifras que las empresas afiliadas, de forma directa, han
aportado.

La representatividad de la peticionaria en la rama de la produccién nacional de los
bienes objeto de la presente solicitud, se acredita con las siguientes fuentes y
pruebas:

(i) Certificado de Existencia y Representacién Legal de la empresa “Venus
Colombiana S.A.”, que se aporta bajo el Anexo No. 6.
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(i)  Las paginas web del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, en la
cual se relacionan las productoras nacionales de los productos en
comento, que se clasifican por la subpartidas arancelaria 6404.11.10,
6404.11.20, 6404.19.00, 6404.20.00 y 6405.20.00.

La impresion de las paginas web referidas se aporta como Anexo No. 7.

(iii) Documento suscrito por el sefior Luis Gustavo Florez, representante
legal de ACICAM, mediante el cual se relacionan los voltimenes de
produccién de las empresas afiliadas, en pares de calzado en capellada
textil. Esta comunicacién se aporta bajo el Anexo No. 5 de la presente
solicitud. '

(iv)  Certificado de participacién accionaria de Venus Colombiana S.A. en
ACICAM, el cual se aporta bajo el Anexo No. 8.

En adicién a lo anterior vale la pena destacar que la presente solicitud es apoyada
por otras agremiaciones de calzado, las cuales han manifestado su preocupacién
por la situacién de la industria:

(i) Asociacion Nacional del Sector del Calzado el Cuero y Afines -
ANSECALZ & AFINES: Cuenta con 26 empresas afiliadas fabricantes de
calzado.

(i)  Asociacién de Industriales Vallecaucanos del Calzado, Cuero sus
Manufacturas e Insumos - UNIVAC: Cuenta con 105 empresas afiliadas
fabricantes de calzado.

(iii) Los Industriales del Calzado y Similares de Floridablanca - INCAL:
Cuenta con 54 empresas afiliadas fabricantes de calzado. ‘

(iv) El Centro de Servicios Empresariales - ZASCA: Cuenta con 113
empresas afiliadas fabricantes de calzado.

En sus comunicaciones, las anteriores agremiaciones resaltan la importancia de la
presente solicitud para impedir un mayor dafio y afectacion al sector empresarial
de fabricantes de calzado.

Conforme a lo anterior, se concluye que para la categoria de calzado de capellada
textil la rama de produccién cuenta con la representatividad requerida por el
Decreto 2550 de 2010, para la apertura de la investigacion, toda vez que, tal como
se menciono con anterioridad, se acredita que la solicitante cuenta con mas del 50%

de participacién en la totalidad de la produccion nacional certificada por
ACICAM.

q
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3. INFORMACION SOBRE LOS IMPORTADORES. Nombre, domicilio,
namero telefénico, ntimero de fax, direcciéon electrénica y NIT de los
importadores en cuestion.

En el Anexo No. 9 se relaciona la informacion de los importadores de calzado
textil, con su nombre, domicilio, nimero telefénico, namero de fax, direccién
electrénica y NIT. ‘

4. INFORMACION SOBRE LOS EXPORTADORES. Nombre, domicilio,
direccion electronica, ntmero telefénico y de fax del (de los)
productor(es), manufacturero(s) o exportador(es) extranjero(s) del (de los)
producto(s) considerado(s) en su solicitud.

En el Anexo No. 10 se relaciona la informacién de los exportadores de calzado
textil, con su nombre, ntimero telefénico y direccién electrénica

5. INFORMACION SOBRE LOS USUARIOS O CONSUMIDORES EN
"COLOMBIA DE LOS BIENES OBJETO DE LA SOLICITUD.

i. Nombres, razén social, NIT, domicilio, direccion electrénica, niimero
telefénico y de fax de los usuarios o consumidores finales conocidos
del (de los) producto(s) considerado(s) en su solicitud.

Debido a que los productos objeto de investigacion se comercializan a través de
distribuidores y que es ésta la mejor informacion disponible con la que cuentan las
empresas participantes en la solicitud, haremos referencia tinicamente a los
consumidores intermedios de los productos, discriminandolos por las categorias
seleccionadas para hacer el analisis de similitud.

ii. Nombre, razon social, NIT, domicilio, direccidon electrénica, niimero
telefénico y de fax de los usuarios o consumidores intermedios del (de
los) producto(s) considerado(s) en su solicitud. Utilice el siguiente
formato para cada producto. |

En el Anexo No. 11 se aporta una lista de los consumidores intermedios de calzado
textil.
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6. SIMILITUD E IDENTIFICACION DE LOS PRODUCTOS
i Producto Importado.
6.i.1 Identificacion.

Para efectos de definir el producto a considerar y de determinar la similitud se
acudi6 a realizar una clasificacién entre el producto objeto de dumping y el
producido en Colombia.

Con este propésito, se tuvieron en cuenta diferentes estudios de mercado,
determinando que el factor de diferenciacion entre los productos es la capellada
del calzado.

La capellada o corte, es la parte superior del calzado que cubre el pie. Puede ser de
una pieza 0 un conjunto de piezas que al unirse forman la parte exterior,
constituyendo _un elemento estructural por medio de la unién con la suela. Su
funcion es proporcionar proteccién, soporte, comodidad y estilo.

El peso relativo de la capellada frente al precio total del producto, puede variar
entre un 30% y 60%, dependiendo de la complejidad y calidad de materiales y, su
confeccién o elaboracién, resulta determinante para indicar el origen de la
mercancia.

De este modo, la clasificacién escogida para desarrollar la presente investigacion se
expone a continuacion:

by Bf?'

@ — v . 2 i wee e

GRUPO PARTIDA |SUBPARTIDAS |EXCEPCIONES

6401.10.00,
FULL INJECTION | 6401 6401.92.00,
6401.99.00

6402.19.00, Se exceptuia la 6402.12.00
6402.20.00, calzado para practica de
PLASTICO, 6400 6402.91.00, esqui y snowboard.

SINTETICO 6402.99.10,
6402.99.90,
6405.90.00

W
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6403.19.00, Se exceptia la 6403.12.00
6403.20.00, calzado para practica de
6403.40.00, esqui y snowboard.

6403.51.00,
6403.59.00,
6403.91.10,
6403.91.90,
6403.99.10,
6403.99.90,
6405.10.00
6404.11.10,
6404.11.20,
TEXTIL 6404 6404.19.00,
6404.20.00,
6405.20.00

CUERO 6403

En esta medida, las importaciones de los bienes originarios de la Reptiblica
Popular China sobre los cuales se solicita la aplicacién de la medida de defensa
comercial seran los productos de calzado clasificados bajo la partidas 6401 a 6405
del Decreto 4927 de 2010 con la excepcién de los siguientes:

* Bienes clasificados por la subpartida 6402.12.00: Calzado de esqui y calzado
para la practica de «snowboard» (tabla para nieve). ‘

* Bienes clasificados por la subpartida 6403.12.00: Calzado de esqui y calzado
para la préctica de «<snowboard» (tabla para nieve).

Después de haber realizado esta clasificacion, se revisaron las diferentes
investigaciones de dumping en el sector del calzado que se han llevado a cabo en
otros paises miembros de la OMC, para comparar los modelos utilizados en la
descripcién del producto similar, con el modelo adoptado en la presente solicitud.

De esta forma, se tuvieron en cuenta los criterios empleados en las investigaciones
en los casos de Brasil, la Unién Europea y Pert, toda vez que estas investigaciones
también estuvieron dirigidas a las importaciones de calzado provenientes de
China.

En el caso de Perq, la clasificacion empleada se determiné a partir del material de
la parte superior del calzado (ya fuera en caucho o plastico, o cuero natural),
evidenciando asi el uso de la capellada,como criterio de clasificacién. Este criterio
también fue empleado en el caso de la Unién Europea, en donde se investigaron
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los calzados cuya capellada fuera en cuero natural o regenerado, mostrando a su
vez que el criterio de clasificacion del calzado fue la capellada.

En el caso de Brasil, se analizaron las mismas partidas que se proponen en la
presente solicitud (6402 a 6405), incluyendo asimismo la excepcién del calzado
para la préctica de esqui.

Conforme lo anterior, se encontraron antecedentes en paises miembros de la OMC
sobre la clasificacién propuesta en la presente solicitud, al ser la indicada para
permitir una identificacién del producto y el posterior analisis de similaridad con
el producto importado objeto de dumping. Asi pues, ademds que este criterio ha
sido aplicado en diferentes investigaciones a nivel mundial, también es una
clasificacion que facilita el proceso de investigacién asi como la verificacién en
aduana para la aplicacién de la medida, en el evento de resultar procedente.

6.1.1.1 La subpartida arancelaria de los productos objeto de investigacion.

Para la categoria de calzado textil, a continuacién se detalla el texto de las partidas
arancelarias correspondientes.

Grupo Subpartidas | Descripcion

Textil 6404.11.10 | Calzado, polainas y articulos andlogos; partes de
estos articulos.

Calzado con suela de caucho, plastico, cuero natural
o regenerado y parte superior de materia textil.

- Calzado con suela de caucho o plastico:

- - Calzado de deporte; calzado de tenis, baloncesto,
gimnasia, entrenamiento y calzados similares:

- - - Calzado de deporte.

6404.11.20 | Calzado, polainas y articulos anédlogos; partes de
estos articulos.

Calzado con suela de caucho, plastico, cuero natural
o regenerado y parte superior de materia textil.

- Calzado con suela de caucho o plastico:

- - Calzado de deporte; calzado de tenis, baloncesto,
gimnasia, entrenamiento y calzados similares:

- - - Calzado de tenis, baloncesto, gimnasia,
entrenamiento y calzados similares.

6404.19.00 | Calzado, polainas y articulos analogos; partes de
estos articulos.

Calzado con suela de caucho, plastico, cuero natural

\3
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o regenerado y parte superior de materia textil.

- Calzado con suela de caucho o plastico:

- - Los demas.

6404.20.00 | Calzado, polainas y articulos analogos; partes de
estos articulos

Calzado con suela de caucho, plastico, cuero natural
o regenerado y parte superior de materia textl.

- Calzado con suela de cuero natural o regenerado.
6405.20.00 | Calzado, polainas y articulos analogos; partes de
estos articulos

Los demas calzados.

- Con la parte superior de materia textil.

En el presente producto se incluye la subpartida 6405.20.00 la cual hace parte de la
partida de “Los demas calzados” por cuanto las caracteristicas de los productos
que se clasifican bajo ésta, guardan gran semejanza con las caracteristicas del
calzado de capellada textil.

De acuerdo con las notas explicativas del arancel, la partida 64.05 “Los demas
calzados” estipula que: “Salvo lo dispuesto en las Notas 1 a 4 de este Capitulo 64,
esta partida engloba todo el calzado que tenga la suela y la parte superior de una
materia 0 de una combinacién de materias no citadas en las partidas precedentes
de este Capitulo”. Lo anterior significa que existen otros tipos de textiles que se
usan en la parte superior para fabricar calzado que no estan identificados en otra
subpartida del capitulo 64.

En el caso de la subpartida 6405.20.00, “la expresion materias textiles comprende
las fibras, hilados, tejidos, telas, fieltro, telas sin tejer, cuerdas, cordajes y articulos
de cordeleria de los Capitulos 50 a 60” y alli se incluyen materiales como la seda,
el lino, cafiamo, yute, sisal, coco, abac4, entre otros, es decir que se trata de
materiales que indiscutiblemente son similares a los otros textiles diferentes al
algodon (que es el que se usa normalmente en los calzados que clasifican por la
partida 6404), toda vez que cumplen la misma funcién de recubrir y proteger la
parte superior del pie.

6.1.1.2 Otros productos que se clasifican por la subpartida arancelaria sefialada y
la proporciéon del volumen total importado que corresponde a este
producto dentro de dicha fraccion.

No existen otros productos que no sean objeto de la solicitud que ingresen por las
subpartidas sefialadas.
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6.i.3 Especifique la unidad de medida aplicable a cada subpartida considerada
en esta solicitud. En caso que esa unidad no corresponda con alguna de las
presentadas en los documentos o estadisticas de importacion, sefiale los
factores de conversion apropiados. '

La unidad de medida aplicable a cada subpartida considerada en esta solicitud es
el par que corresponde a dos unidades fisicas del producto (calzado derecho e

izquierdo).

6.i.1.4 Sefiale la aduana o probables aduanas de importacion del producto a

Colombia.

De acuerdo con las cifras de importaciones de la DIAN del afio 2011 al 2013, las
principales aduanas de importacién de ‘los productos objeto de la presente
solicitud y especificamente del calzado textil son: Ipiales, Buenaventura, Bogota,
Cartagena, Barranquilla, Maicao, Medellin, Cali, Cticuta, Santa Marta y Armenia.

En las siguientes tablas se ilustra cuales son las aduanas o probables aduanas de
importacién de las diferentes subpartidas del calzado:

IMPORTACIONES DE CALZADO EN PARES POR ADUANA
DE INGRESO Y PARTIDA ARANCELARIA

Total Bogota

ADUANA  |PARTIDA| 2011 2012 2013
IPIALES 6401 4598.472| 2.733.218| 2.688.046
6402 93.223| 156.440| 103.778

6403 80.982| 138.519| 278.599

6404 2.274.778..1.348.511| 1.690.760

6405 IR 506

‘Total Ipiales | 7.047.455| 4.376.688| 4.761.689
BUENAVENTURA | 6401 321.841| 395.966| 137.146
6402 9.747.001 | 14.378.861| 6.903.479

6403 520.525| 953.602| 896.857

6404 | 4.646.299| 4784.920] 2.565.010

6405 107.109|  277.653| 122.491

Total Buenaventura |15.342.775|20.791.002 | 10.624.983

BOGOTA 6401 138.981| 202.227| 301.640
6402 7.411.763| 7.780.673| 4.020.143

6403 2.236.761| 2.147.416| 2.210.296

6404 | 3.098.468 | 3.579.960| 2.361.547

6405 81.973|  236.251|  96.543

12.967.946 | 13.946.527 | 8.990.169
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CARTAGENA 6401 52.155 52.134| 120.006
6402 7.602.734|11.603.234 | 8.045.771
6403 1.008.154| 860.410| 978.842
6404 2.588.108 | -3.167.594 | 2.449.318
6405 67.778| 185.777| 107.785
Total Cartagena |11.318.929|15.869.149|11.701.722
BARRANQUILLA |6401 287.563 51.194 75.110
6402 7.216.118| 9.695.845| 6.889.707
6403 442.559| 285.213| 158.539
6404 3.142.380| 5.309.314| 4.452.247
6405 ~89.440 64.962 10.929
Total Barranquilla |11.178.060 | 15.406.528 | 11.586.532

MAICAO 6401 2.304
6402 2.245.908 | 5.189.652
6403 29.345 39.183
6404 1.065.829 | 1.088.860
~ Total Maicao 3.343.386 | 6.317.695
MEDELLIN 6401 34.510 54.286 64.963
6402 1.618.620| 2.270.554| 1.383.518
6403 962.188| 1.266.957| 817.224
6404 1.289.401| 1.630.466| 1.301.664
6405 3.051| 22871 11.333
Total Medellin | 3.907.770| 5.245.134| 3.578.702
CALI 6401 999 2.051 6.984
6402 - 1.091.529| 1.736.669| 1.025.202
6403 256.323| 337478 260.289
6404 453.001| 608.695| 701.165
6405 1.223 5.357 | 9.883
Total Cali | 1.803.075| 2.690.250| 2.003.523

CUCUTA 6401 360
6402 1.201.008| 401.933| 136.832
6403 6 1.421 1.136
6404 329.789 61.962 38.268

6405 8.916

Total Clcuta | 1.539.719| 465.676| 176.236
SANTA MARTA |6401 28 8 37.029
6402 290.622| 226.598 55.744
6403 7366 77274 1.560
6404 319.667 86.452 8.687

6405 7.492| 1.992
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Total Santa Marta | 625.175| 392.324| 103.020
ARMENIA 6401 6
6402 30603  40.926
6403 669
6404 240,308 10.591
Total Armenia 70.911 52.192
BUCARAMANGA | 6402 13 1 419
6403 10 18
6404 4 8
Total Bucaramanga 33 3 445
SINCELEJO | 6402 29
Total Sincelejo 29
RIOHACHA 6401 1
6403 36 8 18
Total Riohacha 37 - 8 18
COD. 80 |6403 42
Total COD. 80 42
PEREIRA 6402 1.656
6404 .- . 3
6405
. Total Pereira 2.172
TURBO 6402 497.322|  86.836
6404 7 112229
Total TURBO | 777.745| 122.820
Total general 66.508.719 | 82.722.620 59.896.955

FUENTE: DIAN, célculos ACICAM.

- IMPORTACIONES DE CALZADO EN USD CIF POR ADUANA

DE INGRESO Y PARTIDA ARANCELARIA

.

ADUANA PARTIDA| 2011 2012 2013
BOGOTA 6401 792.547 851.735 684.428
6402 65.493.755 | 70.353.244| 45.544.170

6403 62.305.715| 59.336.931| 61.466.211

6404 .- | 34.551.590/: 38 570. 887 . 33.389.999

6405 7 528.973-* 968.055 [ 716.957

Total Bogota | 163.672.581 | 170.080.853 | 141.801.766

CARTAGENA 6401 92.749 202.344 172.473
6402 35.360.003 | 58.979.444| 51.095.379

} 3
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6403 22.518.253| 19.760.019| 22.230.305
6404 21.994.571| 33.171.489| 39.575.001
6405 63.573|  161.462|  374.888
Total Cartagena | 80.029.149|112.274.759 | 113.448.047
BUENAVENTURA 6401 1.583.026] 2.127.049| 791751
6402 46.486.722| 61.054.111| 41.687.862
6403 7.957.423| 15.128.187| 15.616.639
6404 19.380.907 | 25.006.481| 20.254.659
6405 326.653|  758.394|  432.815
Total Buenaventura | 75.734.731|104.074.222| 78.783.725
|MEDELLIN [ 6401 155.725|  261.321|  208.658
6402 16.435.479| 20.750.120 | 14.792.370
6403 23.737.043| 30.861.269| 20.212.764
6404 14.145.444 | 19.948.231| 14.067.355
6405 13.103]  117.192 78.863
Total Medellin | 54.486.794| 71.938.133| 49.360.009
CALI 6401 2.262 28.469 90.074
6402 7.913.226| 14.056.172| 12.290.329
6403 7.317.809| 10.052.024| 7.773.032
6404 4.099.255| - 8.009.048| 10.178.878
6405 48.063]  188.273 84.133
Total Cali | 19.380.615| 32.333.985| 30.416.446
BARRANQUILLA |6401 491.110|  332.207]  328.603
6402 22.149.216| 21.990.473| 13.583.909
6403 8.119.921| 4.951.454| 3.076.510
6404 15.507.861| 14.906.456 | 10.268.753
6405 193.763|  141.501 41.160
Total Barranquilla | 46.461.871| 42.322.091| 27.298.934
IPIALES 6401 18.287.355 | 10.765.980| 10.950.623
6402 88.707|  147.658|  179.644
6403 788.697| 1.233.470| 2.454.582
6404 8.036.460| 5.376.989| 6.809.941
6405 8.380
Total Ipiales| 27.201.219| 17.524.097| 20.403.170
MAICAO 6401 5.947
6402 5.892.896| 11.199.987
6403 1.023.374| 1.121.736
6404 3.529.398| 3.732.937
Total Maicao 10.451.615| 16.054.660
CUCUTA | 6401 731
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6402 1.126.272| 1.069.087 398.502
6403 13 20.690 48.786
6404 w0 499.152[. 183.573|: - 145.344
6405 T 71300
Total Cacuta| 1.632.567| 1.274.082 592.632
SANTA MARTA |6401 ‘ 1.039 338 49.797
6402 325.121 674.400 12.598
6403 606.365| 1.331.513 2.573
6404 . . | 399.970 79:178 . 17.491
6405 928 '3.786
Total Santa Marta| 1.350424| 2.589.215 82.458
ARMENIA 6401 31
6402 53.101 38.737
6403 7.273
6404 . 1~ 69715 = 21.757
Total Armenia 122.816 67.799
BUCARAMANGA | 6402 60 13 2.182
6403 263 A 970
6404 - 26| . 2800 420
6405 271
Total Bucaramanga 376 41 3.572
RIOHACHA 6401 144
6403 4.820 1.008 1.266
Total Riohacha 4.964 1.008 1.266
SINCELEJO 6402 853
Total Sincelejo 853
COD. 80 16403
Total COD. 80
PEREIRA 6402
6405 o]
Total Pereira
| TURBO 6402 3.591.641 847.681
6403 2.672.095 483.681
6404 1.261.460|  224.967
Total Turbo| 7.525.196| 1.556.329
Total general 477.480.487 | 566.573.382 | 478.315.336

FUENTE: DIAN, célculos ACICAM.
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6..2 Descripciéon del producto importado.

El producto importado por las subpartidas 6404.11.10, 6404.11.20, 6404.19.00,
6404.20.00 y 6405.20.00, corresponde a calzado con suela de caucho, plastico, cuero
natural o regenerado y parte superior de materia textil, asi como calzado con suela
de caucho o plastico, de uso informal que cubre el empeine y el talén por debajo o
por encima del tobillo, con o sin cintas que se atan al tobillo. Se encuentran en esta
categorfa asimismo, el calzado deportivo (tenis, baloncesto, gimnasia y
entrenamiento).

Para ilustrar mejor el producto importado y para hacer un estudio de similitud
detallado, se siguieron los siguientes pasos, para cada una de las categorias:

1. Identificacion de tipologia de calzado por partida arancelaria, la cual se
aporta en el Anexo No. 12.

2. Analisis sobre cuéles son los tipos de calzado procedentes de China que
llegan en mayor volumen.

De conformidad con lo anterior se solicitaron muestras de calzado a los fabricantes
nacionales con el fin de compararlos con el producto importado que es objeto de
investigacion.

A su vez un equipo de ACICAM, integrado por

, se encargaron de adquirir muestras el calzado
importado originarjo de China en tiendas especializadas y boutiques en la ciudad
de Bogotéd tales como: Payless, Falabella, Spring Step, Calzado Nueva Moda,
Spring Janine, San Andresito Plaza 38 y Only. Posteriormente se realiz6 un analisis

de las muestras similares al producto nacional y el importado de China, el cual se.

adjunta en el Anexo No. 13.

Para el presente caso, los modelos seleccionados para el calzado textil importado
fueron:

e Tenis tipo Converse:




24

- r—

(DIRECCI0N DE COMERCIO Fxf”“’uoﬁ'

!
i
; Version Péblica:
!

\‘E(ﬂ;[\—!(}-;~ e mé" 7%@:?-)”--“ 3

e Calzado tipo Alpargata:

6.1.2.1 Nombre comercial y técnico, modelo o tipo.

El nombre comercial y técnico de este tipo de calzado es textil pues se hace
referencia al proceso de fabricacién del mismo, y al material que compone la
capellada. Para los productos seleccionados para hacer la descripcion detallada, el
nombre técnico es Tenis tipo Converse, calzado tipo alpargata, botin y Tenis low
Top.

6.i.2.2 Caracteristicas fisicas.

Calzado con suela de caucho, pléstico, cuero natural o regenerado y parte superior
de materia textil, asi como calzado con suela de caucho o plastico, de uso informal
que cubre el empeine y el talon por debajo o por encima del tobillo, con o sin
cintas que se atan al tobillo. Se encuentran en esta categoria asimismo, el calzado
deportivo (tenis, baloncesto, gimnasia y entrenamiento).

Adicionalmente, en el Anexo No. 14 se adjunta catalogo ilustrativo de. los
productos originarios de China.
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6.1.2.3 Normas técnicas que debe cumplir y de certificado de origen.

No existen normas técnicas aplicables para el calzado ni requisitos sobre
certificado de origen. En esta medida, las tinicas normas que se aplican para el
calzado importado corresponden al Reglamento de Etiquetado de Calzado:
Resolucion 0933 de 2008, modificada por la Resolucién 2250 de 2013 del Ministerio
de Comercio, Industria y Turismo.

6.1.2.4 Usos.

En el caso de la alpargata, nos encontramos bajo la presencia de un producto para
uso diario informal dirigido al ptblico femenino que cuenta con un rango de
edades similar y un poder adquisitivo analogo, que busca por lo tanto bajo precio
en productos populares, los cuales garantizan tanto comodidad como una horma
atractiva.

Por su parte, en el caso del tenis tipo Converse, se trata de un producto dirigido al
publico unisex, el cual busca ante todo un precio c6modo para una prenda ligera,
casual y de facil uso.

6.1.2.5 Insumos utilizados.

Los materiales utilizados en este tipo de calzado son el poliéster para la capellada,
PVC para la suela y algodén para formar el estampado.

En los productos importados seleccionados para hacer la descripcién detallada se
utiliza:

o Tenis tipo Converse: Lona blanca para la capellada en, lona para los forros,
suela y puntera de caucho.

» Calzado tipo Alpargata: Cuatro piezas en capellada es de textil poliéster
policromia de rayas, tres piezas en forros estampados con flores en textil de
algodoén, suela en PVC color blanco.

o Botin: La capellada es de textil poliéster reforzado con EVA, con el forro en
poliéster tipo peluche, suela TR y una plantilla de armado no tejida.

e Tenis tipo Low Top: La capellada es de textil poliéster y algodén, con el

- forro de textil de algodén, la suela de caucho. El refuerzo de la cordonera
donde se ubican los ojaletes tiene una entretela no tejida, en medio de las
piezas de capellada y el forro hay un tejido plano de algodén con superficie
recubierta de pegamento.
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6.i.2.6 Valor agregado nacional.
El calzado originario de China tiene 0% de valor agregado nacional.

6.i.2.7 Caracteristicas del proceso productivo, la tecnologia empleada, el
transporte y la comercializacién (Incluya diagrama ilustrativo).

* Proceso productivo y tecnologia empleada:

El proceso productivo y la tecnologia empleada en la industria de calzado China
difieren entre si dependiendo de qué categoria de calzado se trate, de las
caracteristicas propias de los productos o de las necesidades del mercado, pero al
final se reduce a los mismos pasos bésicos de todo proceso productivo de calzado,
como se evidencia en el siguiente diagrama: desarrollo del producto,
abastecimiento de materias primas, corte, ensamble de la capellada, cosido, y lo
relativo al empaque y la distribucién.

Production Process

e i 5(
2) Raw Material 3) Cutting \

Sourcing

A
. 4) Surface feature
“~  assemble

@ 1) Product Development

7) Packaging and ®

Warehousing 5) Stitching \

6) Listing and Finishing ®
Fuente: http:/ /www .chinasportsintl.com/yeli/yeli_footwear.htm.

Por lo anterior, se observa que los procesos productivos y la tecnologfa empleada
no varian mucho entre paises, teniendo, en términos generales, las mismas etapas y
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procedimientos, variando quiza en aspectos ya muy especificos y en algunos temas
de maquinaria.

Para los modelos especificos seleccionados para la muestra se observa lo siguiente:

e Tenis tipo Converse: Su proceso de fabricacién consiste en vulcanizado de
suela en caucho.

e Calzado tipo Alpargata: El montaje es jareteado.

e Botin: El montaje es manual.

e Tenis tipo Low top: Proceso de fabricacién vulcanizado.

e Transporte.

Los productos objeto de la presente solicitud ingresan a Colombia por via maritima
y posteriormente, son entregados a sus destinos por via terrestre.

Respecto de las importaciones, la mercancia de calzado que llega de otros paises
normalmente se transporta por barco, en contenedores de 20 o 40 pies. También, se
da el transporte por via aérea, especialmente para calzados de segmento de precio
alto y, cuando procede de paises fronterizos, se moviliza en camiones por
carretera. Ya al interior del pafs la mercancia se moviliza por via terrestre en
camiones.

De igual forma, dependiendo del volumen de calzado importado, la mercancia se
mueve en contenedores completos o, contenedores consolidados cuando se trata de
voliimenes pequefios.

En la siguiente tabla se observa el movimiento de las importaciones segtin el modo

de transporte para el afio 2013, en donde es evidente el predominio del transporte
maritimo.
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MODO DE TRANSPORTE IMPORTACIONES COLOMBIANAS DE CALZADO EN EL

ANO 2013

MODO DE TRANSPORTE DOLARES CIF PARES PAR. % PARES
TRANSPORTE MARITIMO 334.985.119| 48.146.431 80%
TRANSPORTE AEREO 120.913.417| 6.019.720 10%
TRANSPORTE CARRETERO 22.229.196| 5.718.993 10%
TRANSPORTE MULTIMODAL 176.070 10.587 0%
CORREO . 11.536 1.224 0%
TOTAL GENERAL 478.315.336 59.896.955 100%

FUENTE: DIAN

MODO DE TRANSPORTE IMPORTACIONES DE
CALZADO 2013

MARITIMO,
TRANSPORTE 30%
MULTIMODAL,
0% S

TRANSPORTE _/‘l;

CARRETERO,
10%

CORREO, 0% TRANSPORTE
;\

TRANSPORTE
AEREO, 10%

o Comercializacion.

En lo que respecta a la comercializacién de los productos importados de China, el

calzado se vende a través de distribuidores que llegan al cliente final.
ii. Producto o productos nacionales.

6.ii.1 Identificacién y descripcion.

El producto nacional corresponde a calzado con suela de caucho, pléstico,

cuero

natural o regenerado y parte superior de materia textil, asi como calzado con suela
de caucho o pléstico, de uso informal que cubre el empeine y el talén por debajo o
por encima del tobillo, con o sin cintas que se atan al tobillo. Se encuentran en esta
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categoria asimismo, el calzado deportivo (tenis, baloncesto, gimnasia y
entrenamiento).

Con el fin de icientiﬁcar y describir el producto nacional y de realizar el analisis de

similitud con el importado, se solicitaron muestras de calzado a los fabricantes
nacionales. Este analisis se adjunta en el Anexo No. 13.

Para el presente caso, los modelos nacionales seleccionados para el calzado de
capellada textil fueron:

e Tenis tipo Converse:

e Calzado tipo Alpargata:

6.ii.1.1 Subpartida arancelaria NANDINA, para cada producto, o grupo de
productos, objeto de investigacion.

Los productos nacionales se identifican por las mismas subpartidas arancelarias
que los productos importados y en este sentido es menester remitirse al numeral
+ 6.1.1.1 del presente formulario. ‘

6.ii.1.2 La unidad de medida éplicable.

El producto producido en Colombia presenta la misma unidad de medida que los
productos importados. Véase el numeral 6.i.1.3 del presente formulario.



P

ARECLION DE COMERCIO EAS.

: Versién Priblica:

oS

1%

{.F_.___...OHO No. ST S AT

6.ii.1.3 Nombre comercial y técnico, modelo o tipo.

El nombre comercial y técnico de este tipo de calzado es textil pues se hace
referencia al proceso de fabricacion del mismo, y al material que compone la
capellada. Para los productos seleccionados para hacer la descripcién detallada, el
nombre técnico es Tenis tipo Converse y calzado tipo alpargata.

6.ii.1.4 Caracteristicas fisicas y quimicas.

Calzado con suela de caucho, pléstico, cuero natural o regenerado y parte superior
de materia textil, asi como calzado con suela de caucho o pléstico, de uso informal
que cubre el empeine y el talén por debajo o por encima del tobillo, con o sin
cintas que se atan al tobillo. Se encuentran en esta categoria asimismo, el calzado
deportivo (tenis, baloncesto, gimnasia y entrenamiento).

6.ii.1.5 Normas técnicas que debe cumplir.

No existen normas técnicas aplicables para el calzado ni de certificado de origen.
" En esta medida, las tnicas normas que se aplican para el calzado nacional
corresponden al Reglamento de Etiquetado de Calzado: Resolucién 0933 de 2008,
modificado por la Resolucién 2250 de 2013 del Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo.

6.ii.1.6 Usos.

En el caso de la alpargata, nos encontramos bajo la presencia de un producto para
uso diario informal dirigido al ptblico femenino que cuenta con un rango de
edades similar y un poder adquisitivo analogo, que busca por lo tanto bajo precio
en productos populares, los cuales garantizan tanto comodidad como una horma
atractiva.

Por su parte, en el caso del tenis tipo Converse, se trata de un producto dirigido al
ptblico unisex, el cual busca ante todo un precio cémodo para una prenda ligera,
casual y de facil uso.

6.1i.1.7 Insumos utilizados.

Los materiales utilizados en este tipo de calzado son el poliéster para la capellada,
PVC para la suela y algodén para formar el estampado.

En los productos seleccionados para hacer la descripcién detallada se utiliza:
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e Tenis tipo Converse: Lona blanca para la capellada, lona para los forros,
suela y puntera de Caucho.

e Alpargata: Cinco piezas en capellada en textil poliéster azul, forros de textil
poliéster estampado de rayas, suela en PVC, entretela de refuerzo.

6.ii.1.8 Valor agregado nacional.

En relacién con el valor agregado nacional de los productos nacionales, en los
tltimos afios se ha observado una tendencia creciente en la participacion de éste
sobre el total de la produccién bruta de calzado.

Evolucion de la Produccién Bruta, Consumo Intermedio y Valor Agregado de la
fabricacion de calzado terminado en miles de pesos

‘Produccién Valor Proporcion Valor
Afo Bruta Consumo Intermedio Asresado Agregado / Produccién
&1e8 Bruta
2008 574.970.793 320.433.056 | 254.537.737 44,3%
2009 603.100.294 327.431.436 | 275.668.858 45,7%
2010 717.210.832 415.336.893 | 301.873.939 42,1%
2011 840.240.865 473.337.168 | 366.903.697 43,7%
2012 826.639.149 442.671.948 | 383.967.201 46,4%

Fuente: DANE EAM, Calculos: ACICAM.

6.ii.1.9 Caracteristicas del proceso productivo, la tecnologia empleada, el
transporte y la comercializacién (Incluya diagrama ilustrativo).

e Proceso productivo y tecnologia empleada y tecnologia empleadal:

Lo primero que se debe decir es que las tecnologias empleadas en los procesos de
construccion del calzado son muy diversas, pues el ntimero de operaciones en cada
proceso depende del tipo de zapato, de los materiales y la disponibilidad de la
maquinaria y equipo de las empresas.

Ademas, los sistemas de construccion mas usados en Colombia no difieren
demasiado de los empleados en otros paises.

! Informacién contenida en el documento “Linea base del sector de cuero, calzado y marroquinerfa
en Colombia. Entregable 1, Contrato 2013005 entre el Programa de Transformacién Productiva y la
Universidad del Rosario”.

|
!
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A continuacién se expone el ciclo tipico de produccion de calzado en la industria
colombiana, el cual refleja las principales actividades del proceso de manufactura,
ilustrado en el siguiente diagrama.

NIVEL TECNOLOGICO:

Fuente: DTO (Diagndstico Técnico Operacional) Coelho Assessoria Empresarial LTDA.

Area de almacén:

En esta instancia se pretende custodiar, proteger y controlar los materiales que se
van a usar en.la produccion del calzado; en este momento se verifica que los
materiales cumplan los requisitos de calidad, controlar su consumo y verificar que
se entreguen en tiempo oportuno. Después, los materiales pasan por el
departamento de corte en donde se seccionan y cortan los materiales en las
diferentes piezas que van a componer el zapato en su parte superior, de acuerdo
con las especificaciones de calidad requeridas.

Departamento de preliminares: Se preparan las piezas que han sido cortadas para
facilitar el ensamble de las mismas por medio de costuras.

Departamento de pespunte: En este momento se arman los cortes por medios de
costuras para dejar la pieza lista para montarse en la horma. En esta etapa se
concentra la mayor cantidad de mano de obra. Puede que en algunas situaciones
los procesos sean bastante complejos dado que en ciertas ocasiones los operarios
cambian frecuentemente de fraccién o de modelo.
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Departamento de avios: Es el momento en el que se manufacturan los
componentes estructurales del calzado, asi como los componente de piso (i.e.
tacones, firmes, contrafuertes, casco, plantas, suelas suajadas).

Departamento de montado: En esta etapa se tiene como proposito entallar sobre la

horma un material plano con forma (el corte) para dar su tridimensionalidad al -

calzado.

Debe notarse que es en el tema de los sistemas de construccién donde se
evidencian las mayores diferencias entre los tipos de calzado.

Finalmente se preparan los materiales para unir a la suela con el corte. En este
aspecto, algunas de las operaciones realizadas son: cadar, limpiar, halogenar,

cementar, activar y prensar.

Departamento de adorno: Se le da al zapato su apariencia final.

Corte:

El nivel tecnol6gico depende del uso o asimilacién de tecnologia en sus procesos,
por lo que es posible segmentar las empresas de acuerdo al uso o inventario de
tecnologias, tamafio, capacidad de produccion y tipo de maquinaria empleada. De
lo anterior, se desprende de una clasificacion de cuatro niveles tecnolégico que se
ilustra a continuacioén:

Nivel tecnolégico en maquinaria de corte

ceneed O .

Produccién por .
. - . Ntimero de
R - Tipo de Maquinariay jornada P .
Tamafio/Nivel Tecnolégico . . maquinas promedio
equipo que emplean estimada en
por empresa
pares
70 Dela2
Microempresa (Nivel Mesas de corte Herramienta ¢ a<mesas
Tecnol6gico Bésico) Basica 70 De 12 8 mesas
Pequefia empresa (Nivel | Mesas de corte Herramienta 200 De 1 a 3 maquinas
Tecnolégico Semi- Basica Maquinas de corte
mecanizada) electrohidréulicas 1500 De 1a 3 maquinas
Méquinas de corte 300 De 3 a 9 maquinas
Mediana empresa (Nivel hidraulicas de carro mévil
Tecnolégico Mecanizada) Maquinas clicken ]
electrohidraulicas 1500 De 2 a 4 maquinas




Grande empresa (Nivel
Tecnolégico Altamente
Mecanizada o Automatizada)

Maquinas de corte
hidr4ulicas de carro mévil

Maquinas clicken

vibratorias

electrohidraulicas Maquinas
de corte con cuchillas

300

80
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De 10 maquinas en
adelante

1 0 mas maquinas

Fuente: DTO (Diagnéstico Técnico Operacional) Coelho Assessoria Empresarial LTDA.

Nivel tecnolégico del corte

Basico

Semi-Mecanizado

Mecanizado

Mecanizado y
Automatizado

Fuente: DTO (Diagnéstico Técnico Operacional) Coelho Assesoria Empresarial LTDA.

Preliminares:

Una vez las piezas han sido cortadas, pasan a una seccion en la que son preparadas
mediante diferentes procesos con el fin de dejarlas en condiciones de poder
armarse por medio de costuras.

El nivel tecnol6gico en esta etapa se determina en funcién al uso de tecnologia, a
los procesos desarrollados, al tamafio de las empresas y a la capacidad de
produccion y maquinaria empleada. Asi pues, se identifican cuatro niveles
tecnol6gicos que se ilustran a continuacion:

Nivel Tecnolégico en preliminares
Tamafio/ Nivel Tipo de Maquinaria y equipo que |. Produccmfl por Nu’m ero de
. jornada estimada méquinas
Tecnolégico emplean .
en pares promedio
Microempresa Rebajar: Se manda Maquilar
(Nivel Tecnolégico
Bésico) Dividir: No lo realizan 100
Rayar: Manual
Doblillar: Manual
Perforar: Manual
Pequeiia Empresa Rebajar: Maquina de rebajar 450 1 maquina
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Tamaﬁo/’ N‘ivel Tipo de Maquinaria y equipo que j::s:;:zl:;nf:;a li‘:,::fézie
Tecnolégico emplean en pares promedio
tradicional
(Nivel Tecnolégico Semi- | Dividir: Mdquina de dividir 650 1 méquina
Mecanizada) Rayar: Manual, maquina de golpe 600 1 maquina
Doblillar: Manual 200
Perforar: Mdquina 3117, suajes 200 1 médquina
Mediana.Empresa gNivel Rebaj.ar: Maquina tradicional, 650 De1a 4 méquinas
Tecnolégico Mecanizada) | mdquina programable
Dividir: Maquina de dividir 650 De1a 3 médquinas
Rayar: Manual, maquina de golpe, 600, 1000 De 1 a 3 maquinas,
cabina y aerégrafo ! 3 cabinas/3 pistolas
Doblillar: Maquina de doblillar 200, 700 De 1 a 3 méquinas
Perfo'rar: Maquina 3117, maquina 200 2 maquinas
especial de perforar
Grande Empresa (Nivel
Tecnolégico Altamente . .
Mecanizgada 0 Rebajar: Mdquina tradicional, 650 Mas de 4 maquinas
Automatizada) madquina programable
Dividir: Maquina de dividir 650 Mas de 3 maquinas
Maés de 3 maquinas,
Rayar: Manual, maquina de golpe, 600, 1000 mé4s de 3 cabinas y
cabina y aerégrafo de 3 pistolas
Doblillar: Maquina de doblillar 700 Mas de 3 maquinas
Perforar: Maquina 3117, maquina 200 Mais de 3 maquinas,
especial de perforar, suajes més de 2 maquinas

Fuente: DTO (Diagnéstico Técnico Operacional) Coelho Asesoria Empresarial LTDA.

Nivel Tecnolégico Preliminares
63%

33%

4%
0%
Basico Semi-Mecanizado Mecanizado Mecanizado y
Automatizado

Fuente: DTO (Diagnéstico Técnico Operacional) Coelho Assessoria Empresarial LTDA.

Pespunte:
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Es el area de la fabrica en donde las partes del corte que han sido preparadas son
unidas entre si por medio de costuras a fin de dejar el corte listo y en condiciones
de montar sobre la horma.

En este momento es donde cada estilo tiene un flujo de produccién diferente, -
puede que en ocasiones sus procesos sean complejos, los operarios cambian con
frecuencia de fraccién o de modelo, y es donde se concentra la mayor cantidad de
mano de obra.

De la misma forma, desde las empresas micro hasta las grandes cuentan con
maquinas apropiadas de acuerdo a su tamafio y capacidad de produccién. A
continuacién se presentan algunos ejemplos de maquinaria y equipo que se
utilizan las empresas y de la clasificacién correspondiente:



[ DIRECC!O DE CCMERCIO EXT: 0,

y Versidn Piblica:

B

_Tipo de maquinaria y equipo que emplean

Tomano | Nive
, Tecnologico

Tipo de Maquinario y equipo que emplean

Microempresa
{Nive!
Tecnologico
8asico)

Pequena
empresa
{Nivel
Tecnologico
Semi-
meconhrada)

Mediana
empresa
{Nive!
Tecnologico
Mecontzada)

Moguines mendoenades emba mes maquenas da pogte de 1 aguje,
de poste de 2 opuias y de ribetsr

Grande
empresa
{Nivel
Tecnologico
Altamente
mecanizada o
Automotizada)

Fuente: DTO (Diagnéstico Técnico Operacional) Coelho Assessoria Empresarial LTDA.
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63%

Semi-Mecanizado

4%
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Mecanizado

Mecanizado y

Automatizado

Fuente: DTO (Diagnéstico Técnico Operacional) Coelho Assessoria Empresarial LTDA.

Nivel Tecnolégico en maquinaria de pespunte

Tamario/ Nivel Tipo de Maquinaria y equipo que | Produccién por jornada I:I;imiri?lie
Tecnologico emplean estimada en pares qromna
promedio
Microempresa
(Nivel Tecnolégico
Basico) Maquina plana de aguja, las
costuras en zigzag usualmente las 60 1 miquina
mandan maquilar
S . Delaé
Pequefia Empresa Maiquina plana de una aguja 60 méquinas
(N1v.e1 Tecnoldgico Maquina de zigzag 400 1 maquina
Semi-
P . Dela2
Mecanizada) Madquina de poste de una aguja 120 mAquinas
Maquina Puritan 400 1 maquina
El bordado usualm.ente lo mandan 500 1 méquina
maquilar
P . Deé6al0
Méquinas planas de una aguja 60 maquinas
Mediana Empresa - : De2a8’
(Nivel Tecnolégico Maquina de poste de una aguja 120 .
. maquinas
Mecanizada)
Maquinas planas y de poste con dos 300, 180 De2ab5,de2a4
agujas R méquinas
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Tamafio/ Nivel Tipo de Maquinaria y equipo que | Produccién por jornada I:Tfém:e;;)lie
Tecnolégico emplean estimada en pares quin
promedio
. . Dela4
Maquina de zigzag 400 maquinas
Maquinas programables con 150 De3a8
cortahilos automatico maquinas
Maéquinas de ribotear 300 D’e 1 a 2
méaquinas
Maquina automatica 400 Del a 5
maquinas
s . Dela4
Maquina para jarotear 500 méquinas
Magquina Puritan 500 Dela6
méaquinas
Strobel 400 Dela2
maquinas
Bordadoras 100* cabeza De1 a 2
maquinas
Maquinas planas y de poste con dos 300,180 De2 a 4
agujas maquinas
Méquina de zigzag 400 M’és C.le 4
méquinas
Maquinas programables con "Més de 8
) s 150 o
cortahilos automatico méaquinas
Grande Empresa Ma
. . s ; sde2
(Nivel Tecnolégico Magquinas de ribotear 300 méquinas
Altamente Mas de 4
Mecanizada o Bonix 500 MmAquinas
Automatizada) Méq de 6
Méquina Puritan 500 as ce
méquinas
Strobel 400 Mas de 2
maquinas
Bordadoras 100*cabeza Mas c.ie 2
méquinas
Crisol 480 Delas
maquinas

Fuente: DTO (Diagnéstico Técnico Operacional) Coelho Assessoria Empresarial LTDA.

Montado:

Es la parte del proceso de manufactura del calzado en la que el corte que ha sido
armado por medio de costuras, se coloca sobre una forma tridimensional
(“horma”) para darle forma de acuerdo al disefio de la misma. La mayoria de los
sistemas de construccion difieren principalmente en las actividades realizadas en

esta area.
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Un buen disefio no es suficiente para producir un buen calzado, pues todos los
componentes deben ser los adecuados y estar debidamente preparados para un
buen ajuste.

Por lo anterior, se deben tener en cuenta los siguientes elementos: buen disefio,
guias de rayado adecuadas, buen ajuste de forros y sin arrugas, horma y planta.

El nivel tecnolégico de las empresas de calzado es facil de apreciar, debido a que
las empresas pequefias no estan en capacidad de mantener una maquinaria para
desarrollar esta actividad. Por lo tanto, existen importantes diferencias en relacién
con la produccion y los procesos de construccion, en donde se identifican cuatro
niveles tecnolégicos de acuerdo a lo ilustrado en la siguiente tabla:
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Nivel Tecnolégico en montado

Tamano/  Tipo demaquinania yequipo ' Pproducddnpor  NGmero de maquinas
Nivel tecnokigico que emplean . jomada estimada - promedio por
en pares empresa

Microampresa L3 pendpales oporacionos bis roalin Produconda3da 40 Falvicaden tordmonts
(Hhaed Tecnologico 3 mnoanunamesydombyoutilon  prresperdixtiron masuk el &o0 total ecupads

BASK0) hammiartas biskascomo ofmartila,  expaccad per & docrire 25 y 2m2
pruzsybanco Enwjoronloicone dl montarhesta 160
mado amblonta puss pet jormada,

Paqueny empresd  Panmontar bdoe y talones, utihizan Producenda190a  Momasunemdquing pans
Mivel Teanologco msqunazmxiniQsfamborbrtlx S00pwres perdiny  Cofdemarummiqinapa

Sami- cudlas mo Inypectn tarmeplssicn Tenen una mortar enfrarguss, ot par
mecantzada) Ulimahermioenas baskas, masssy  eapaccad pena meety taleres, barco para
doptsios do e Socanals montardaida 300 <ardarolijir, sssntadors,
intornporia Pars eclocar st y hasta 1,503 pares
contaiuertouttlan maquina pary pot jaerads.
confermar cnedlontoy man
tabaja
Estonhol do arpresss yacumtacon  Produtoncntra S60 D013 3maquinasda
:ﬁ(gﬂ] a en om.féa SIQUra pind Iyectar termoplecsikn, | y2.0i0pares cceSrmar a tmyocte
el lecngiogico MmN Ipen erdomar encalintoy  dlartee. termoplistico
Mecanizada) cnlro prosdonig vaperiadortondl - Pusdantonaruns D2 1a 3oipreddons
dakumscnaisndjadondopliemny, | cpucesd do Dala3tnuasy
prymenty, eontradors ymontadonn  montdodaomra  vaporinydaras
<on apisn do temoplitky L0y 1500 pwo: Dot 2fijadoras daplirtad
montadeea datalonos y erfranquen, pottipo do 3 Sedgrascrendens y
terol o tomo da sacads y homo mIQura, mertxcarzdo len
envajoeder, Dala3maquines damontar
) Ldos -
Dala3miguinispon
sentar
El read teanologico mas cleedo Tl era Da 1 3 3maquinzs pary
Gr:m.dé empms? nomalmonto orepondaacmpeenys  procuctisadoentre  aolocar a:cqou ¥ mr;zp:fum
(NP Tecno0lOgico  grandos 1in doecartar qua oxtsten 2,020y10,000pars  Dada 10mdguny paa fijer
Altamante emprosys mediaras txwblacnests  doartcs, conuny fores
Mecanizadao ned. Eneste cuo, bz amproses w2 cxpadéad da Da 33 8tonles de humectar
Automatizyda) drthguin porsupotanctslen - montadod2 14003 D» 23 Bmaquinis pora fjr
E33QUTAN y oquipo; cusntan ¢con LYprmpoapo  plwns
miguna dolnyocdidn msquinesde  demsgune Da3ladmaquinis
confermny ¢n calontay fig maguinas meckss puetas y tloncs
quac:rmladmyag.vmazm D223 8tndes de sacxdo
fundoras programatios, tondos y
oM 6o zoeado,
srvaxsmlonto,sontyden docisom -
qQrava cntre ores

Fuente: DTO (Diagnéstico Técnico Operacional) Coelho Assessoria Empresarial LTDA.
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Nivel Tecnolégico Montado

Basico Semi-Mecanizado Mecanizado Mecanizado y
Automatizado

Fuente: DTO (Diagnéstico Técnico Operacional) Coelho Assessoria Empresarial LTDA.

Para los productos especificos seleccionados para esta categoria se puede observar
que su proceso de produccion y la tecnologia empleada corresponde a:

* Tenis tipo Converse: Su proceso de fabricacién es vulcanizado de suela en
caucho sobre plantilla.

* Calzado tipo Alpargata: Tiene un tipo de montaje centromontado manual.

e Transporte:

En Colombia el modo de transporte mas frecuente para movilizar el calzado en el
territorio nacional, es el terrestre mediante camiones a través de empresas
especializadas o a través de transportadores independientes. El tipo de vehiculos
corresponde a furgones cerrados o camiones con carroceria de estacas y carpa.

La mercancia, dependiendo del volumen a distribuir se puede enviar como carga
suelta (paqueteo) y, cuando se trata de volmenes grandes, se remite como carga
solida, que cubre la capacidad del vehiculo. En Colombia existen empresas como
TCC, Deprisa, COLBANES, Coordinadora Mercantil, SERVIENTREGA, que
manejan principalmente el paqueteo.

o Comercializacién:

917
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Los principales canales comerciales son: almacenes de marca ubicados en centros
comerciales, almacenes de cadena, almacenes de la marca especifica que se trate, en
tiendas de barrio, zonas comerciales (tales como San Andresito).

ii.  Diferencias entre el producto nacional y el importado.

En el Anexo No. 13 se adjunta un estudio técnico de similaridad elaborado por
Cielo Andrea Lizarazo de los productos antes descritos.

6.iii.1 Nombre comercial y técnico, modelo y tipo.

No existen diferencias entre el nombre comercial y técnico, modelo y tipo de los
productos nacionales y los importados, pues para los productos seleccionados para
hacer la descripcion detallada, el nombre técnico es Tenis tipo Converse y calzado
tipo alpargata. Véase el numeral 6.ii.1.3 del presente formulario.

6.iii.2 Caracteristicas fisicas y quimicas.

Frente a los productos mencionados, se evidencia que estéticamente, frente al-
consumidor, los productos presentan un valor percibido similar.

Teniendo en cuenta las fotos adjuntas a esta solicitud y el estudio técnico de
similitud presentado en el Anexo No. 13, se concluye que el disefio y la
configuracion del producto son similares tanto en sus caracteristicas como en su
disefio y aspecto fisico.

Frente al mercado al cual se enrumban los productos analizados, debe decirse que
en el caso de las alpargatas, ambos productos van dirigidos a mujeres que buscan
economia y precios asequibles, estas mujeres tienen rangos de edades y poderes
adquisitivos similares, constituyendo el mismo segmento de mercado.

Los dos productos presentan la misma tipologia de calzado tipo alpargata con
suela de goma, lo cual se traduce en que tienen un mismo uso, y que frente al
consumidor no hay diferencias palmarias o evidentes que posibiliten diferenciar al
producto importado del nacional.

Asimismo, en el calzado tipo Converse, se trata de productos dirigidos a grupos
etarios juveniles. A mercados unisex més que todo, los cuales presentan la misma
tipologia de calzado (tipo converse) en el mercado con suela de caucho
practicamente idéntica. Este idéntico manejo de tipologia hace que los usos que
tengan los productos sean andlogos, y que sean por lo tanto, materialmente
imposibles de diferenciar por parte del consumidor promedio en el mercado.



{ IKECLIGii OE COMERSIO

x Versién Priblica:

Xl

UL

Lo

1
L

folia No, ﬂ 4
L.._.,‘wm .Zma

6.111.3 Usos.

Al tener una idéntica tipologia, los productos nacionales e importados presentan
los mismos usos, los cuales se encuentran sefialados en el numeral 6.ii.1.6 del
presente formulario.

6.1ii.4 Insumos utilizados.

Si bien los insumos utilizados en el producto nacional y en el importado son los
mismos, la cantidad que de estos se utiliza varia. Sin embargo, esta diferencia no es
perceptible por el consumidor quien ve los productos como similares, tal como se
presenta en el estudio técnico de similaridad aportado anexo a la presente
solicitud.

6.iii.5 Valor agregado nacional.

Como se observa en los literales 6.i.2.6 y 6.ii.1.8., mientras que los productos
importados no tienen valor agregado nacional, en la produccién domeéstica si hay
un alto porcentaje del valor agregado nacional en los productos.

6.iii.6 Caracteristicas de los procesos productivos, la tecnologia empleada, el
transporte y la comercializacion. Detalle las diferencias en términos de
las tecnologias utilizadas.

e Proceso productivo y tecnologia empleada:

Los procesos de producciéon y las tecnologias empleadas entre los dos paises son
muy similares, involucrando unas etapas bésicas y adecuandose a las necesidades
del producto en particular. De esta forma, se observa que el proceso productivo
consiste en un ciclo que inicia en el area de almacén, que tiene como proposito
custodiar, proteger y controlar los materiales, verificando que cumplan con los
requisitos de calidad, se controle su consumo y se entreguen en tiempo oportuno.
Los materiales pasan al departamento de corte para seccionar y cortar los
materiales en las diferentes piezas que compondrén el zapato en su parte superior,
de acuerdo con las especificaciones de calidad requeridas.

Posteriormente se pasa a la fase de preliminares, donde se preparan las piezas que
han sido cortadas para facilitar el ensamble de las mismas por medio de costuras.

Después viene el pespunte, el cual tiene como propdsito armar los cortes por
medio de costuras para dejar la pieza lista para montarse en la horma. Es en este

-

=N



{ Version Piblica
{

Wi
{ DIRECSICH OF CORERCIO X1 ;v

: Fo~ o, 420
e T L e

punto donde se concentra la mayor cantidad de mano de obra, ademas de que los
procesos pueden ser complejos dado que en algunas ocasiones los operarios
cambian frecuentemente de fraccién o de modelo.

Luego en la seccion de avios se manufacturan los componentes estructurales del
zapato, asi como los de piso (tacones, firmes, contrafuertes, casco, plantas, suelas
suajadas).

Sigue el montado el cual tiene como proposito entallar sobre la horma un material
plano con forma (el corte) para dar su tridimensionalidad al zapato; la mayoria de
los sistemas de construccion difieren principalmente en este departamento.

Posteriormente se preparan los materiales para unir la suela con el corte; algunas
de las operaciones realizadas son: cardar, limpiar, halogenar, cementar, activar y
prensar.

Por altimo viene el estadio de preacabado. Es justamente alli donde se componen
dos partes fundamentales: la plantilla de suela y el tacén (que se puede hacer de
pléastico o de tapas de cuero, dependiendo de la calidad que se busque), el cual
tiene por objeto para darle una mejor apariencia final.

e Transporte:

Para los productos importados, hay un paso previo en el transporte que consiste en
la llegada de los mismos al territorio nacional. Estos ingresan a Colombia
generalmente por via maritima y posteriormente, son entregados a sus destinos
por via terrestre y, dependiendo del volumen, la mercancia se mueve en
contenedores completos o, contenedores consolidados cuando se ‘trata de
volimenes pequefios.

Ya dentro del territorio colombiano, el sistema de transporte para el producto
importado y el nacional es similar, donde el modo de transporte mas frecuente
para movilizar el calzado en el territorio nacional, es el terrestre mediante
camiones a través de empresas especializadas o a través de transportadores
independientes. El tipo de vehiculos corresponde a furgones cerrados o camiones
con carroceria de estacas y carpa.

La mercancia, dependiendo del volumen a distribuir se puede enviar como carga
suelta (paqueteo) y, cuando se trata de volamenes grandes, se remite como carga
solida, que cubre la capacidad del vehiculo. En Colombia existen empresas como
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TCC, Deprisa, COLBANES, Coordinadora Mercantil, SERVIENTREGA, que
manejan principalmente el paqueteo.

e Comercializacién:

Tanto para el calzado importado como para el calzado nacional, los principales
canales comerciales son: almacenes de marca ubicados en centros comerciales,
almacenes de cadena, almacenes de la marca especifica que se trate, en tiendas de
barrio, zonas comerciales (tales como San Andresito), por parte de vendedores
ambulantes y, finalmente, un bajisimo porcentaje se comercializa por internet.2

6.ii.7 Evalte y cuantifique las implicaciones de las diferencias detectadas entre
el producto nacional y el importado, en términos de los costos de
produccién.

No se dispone de informacién referente a los costos de produccion de bienes
provenientes de China.

Asi mismo y sobre el particular, debe resaltarse en este punto que la economia de
China es centralmente planificada y, por ello, no es posible comparar los costos de
producciéon de dicho pais con los costos de produccién del calzado textil en
Colombia.

6.iii.8 Evalie los efectos de las diferencias explicadas en la calidad y el uso del
producto.

Después de observar los diferentes aspectos de los productos, las conclusiones
sobre la similitud entre el importado y el nacional son las siguientes:

o Tenis tipo Converse:

- Estéticamente frente al consumidor, los productos presentan un valor
percibido similar.

- En disefio la configuracion del producto es similar.

- Los dos productos presentan como base principal el material textil,
haciéndolos a similares.

- Frente al mercado, los dos productos van dirigidos a mercados unisex.

- Los dos productos presentan la misma tipologia de calzado tipo
converse con suela de caucho.

2 Observatorio de Calzado ACICAM - RADDAR.
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- Los dos productos tienen un mismo uso al ser de la misma tipologia.

e Calzado tipo Alpargata:

- Estéticamente frente al consumidor, los productos presentan un valor
percibido similar.

- Endisefio la configuracién del producto es similar.

- Los dos productos presentan como base principal el material textil,
haciéndolos similares.

- Frente al mercado, los dos productos van dirigidos a mujeres que buscan
economia y precios asequibles, estas mujeres tienen rangos de edades y
poderes adquisitivos similares, constituyendo el mismo segmento de
mercado.

- Los dos productos presentan la misma tipologia de calzado tipo
alpargata con suela de goma.

- Los dos productos tienen un mismo uso al ser de la misma tipologia.

7. IDENTIFICACION DE DUMPING

i Determinacién del dumping para paises con economia centralmente
planificada

Para realizar el analisis de la practica del dumping en las importaciones originarias
de la Reptblica Popular China, se consideraron las disposiciones del Protocolo de
Adhesion de ese pais a la OMC, el cual en el parrafo 15 establece que por un plazo
de 15 afios contados a partir del afio 2001, para determinar la comparabilidad de
los precios de conformidad con el articulo VI del GATT de 1994 y el Acuerdo
Antidumping, el Miembro de la OMC importador puede utilizar o bien los precios
o los costos en la Reptiblica Popular China de la rama de produccién objeto de la
investigacion, o una metodologia que no se base en una comparacién estricta con
los precios internos o los costos en dicho pais, sobre la base de las siguientes
normas:

i) si los productores sometidos a investigacion pueden demostrar
claramente que en la rama de produccién que produce el producto similar
prevalecen las condiciones de una economia de mercado en lo que respecta
a la manufactura, la produccion y la venta de tal producto, el Miembro de la
OMC utilizara los precios o costos en la Reptublica Popular China de la rama
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de produccion sometida a investigacion para determinar la comparabilidad
de los precios;

if) el Miembro de la OMC importador podra utilizar una metodologia que
no se base en una comparacién estricta con los precios internos o los costos
en la Reptblica Popular China, si los productores sometidos a investigacion
no pueden demostrar claramente que prevalecen en la rama de produccién
que produce el producto similar, las condiciones de una economia de
mercado en lo que respecta a la manufactura, la produccién y la venta de tal
producto.

Aunque la Reptblica de Colombia reconoce formalmente el ingreso de la
Reptiblica Popular China a la Organizacién Mundial del Comercio - en adelante
OMC- desde finales del 2001, actualmente nuestro pais no ha otorgado el estatus
de economia de mercado a China.

Por consiguiente, mientras Colombia no reconozca a este pais como una economia
de mercado, para los efectos se entendera como economia centralmente planificada
O en transicion, y en ese sentido le seran aplicables las normas previstas en el
Protocolo de Adhesi6én de la Reptiblica Popular China a la OMC y la metodologia
descrita en la Seccion 11, articulo 15 del Decreto 2550 de 2010.

Asi las cosas, cabe reiterar que especificamente en el ambito de las medidas
antidumping, el Protocolo de Adhesién de China a la OMC en la seccién 15, literal
a), establece que el pais importador podra utilizar una metodologfa que no se base
en una comparacion directa con los precios internos o los costos en China, tal como
se enuncia a continuacion:

“15. Comparabilidad de los precios para determinar las
subvenciones y el dumping.

“En los procedimientos relacionados con importaciones de origen
chino en un Miembro de la OMC se aplicarin el articulo VI del
GATT de 1994, el Acuerdo relativo a la Aplicacién del Articulo VI
del Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio de
1994 ("Acuerdo Antidumping") vy el Acuerdo SMC, en
conformidad con lo siguiente:”

“a) Para determinar la comparabilidad de los precios, de
conformidad con el articulo VI del GATT de 1994 y el Acuerdo
Antidumping, el Miembro de la OMC importador utilizard o
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bien los precios o los costos en China de la rama de produccién
objeto de la investigacion, o una metodologia que no se base en
una comparacion estricta con los precios internos o los
costos en China, sobre la base de las siguientes normas”’:

“i) si_los productores sometidos a investigacion pueden
demostrar claramente que en la rama de produccién que
produce el producto similar prevalecen las condiciones de
una__economia de mercado en lo que respecta a la
manufactura, la produccién y la venta de tal producto, el
Miembro de la OMC utilizard los precios o costos en China de la
rama de produccién sometida a investigacion para determinar la
comparabilidad de los precios;”

ii) el Miembro de la OMC importador podrd utilizar una
metodologia que no se base en una comparacién estricta con
los precios internos o los costos en China si los productores
sometidos a investigacién no pueden demostrar claramente
que prevalecen en la rama de produccion que produce el
producto similar las condiciones de una economia de
mercado en lo que respecta a la manufactura, la produccioén
Y la venta de tal producto. (...)"3 (Negrita y submyado fuera
del texto).

Por esta razén, y atendiendo a lo establecido en el Protocolo de Adhesion, el valor

normal para esta investigacion se determinara con base en la metodologia

consagrada en el articulo 15 del decreto 2550 de 2010, segtn la cual el valor normal
| en paises con economia centralmente planificada se obtendra con base en “el precio
comparable en el curso de operaciones normales al que se vende un producto similar en un
tercer pais con economia de mercado para su consumo interno —pais sustituto-, o en su
defecto para su exportacién, o con base en cualquier otra medida que estime conveniente la
autoridad investigadora.”

3 Articulo 15 literal d), Protocolo de Adhesién de Republica Popular China a la OMC: “d) Una vez que China haya
establecido, de conformidad con la legislacion nacional del Miembro de la OMC importador, que tiene una
economia de mercado, se dejaran sin efecto las disposiciones del apartado a) siempre que la legislacién nacional del
Miembro importador contenga criterios de economia de mercado en la fecha de la adhesién. En cualquier caso, las
disposiciones del apartado a) ii) expirarin una vez transcurridos 15 afios desde la fecha de la adhesién. Ademas, en
caso de que China establezca, de conformidad con la legislacién nacional del Miembro de la OMC importador, que en una
rama de produccién o en un sector determinado prevalecen unas condiciones de economia de mercado, dejaran de
aplicarse a esa rama de produccion o sector las disposiciones del apartado a) referentes a las economias que no son de
mercado. (Subrayado y negrita fuera del texto)”.
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Tan es valido juridicamente que este procedimiento ha sido permitido y utilizado
por la Subdireccién de Practicas Comerciales, de manera reiterada y consistente, en
varias investigaciones de productos originarios de este pais.

Adicionalmente, la Reptblica Popular China es un pais que ha sido sujeto pasivo
de maltiples iniciaciones de investigacién y consecuente imposicién de derechos
antidumping provisionales y/o definitivos, por paises como Argentina, Australia,
Brasil, Canadé, Colombia, Estados Unidos, Rusia, India, Malasia, Marruecos,
Meéxico, Pakistan, Sudéafrica, Tailandia, Turquia, Taipei Chino, Ucrania, Unién
Europea, entre otros, tal como se desprende del Anexo C del Informe del Comité
de Préacticas Antidumping de la OMC del 29 de octubre de 20134,

En la actualidad, son pocos los paises que producen calzado textil. Dentro de ellos,
hemos seleccionado a Reptiblica Dominicana como pais sustituto de China para
determinar el valor normal del calzado textil. Los criterios adoptados para la
seleccién de este pais se exponen a continuacion.

Por tltimo, vale la pena aclarar que, de acuerdo a lo establecido en el articulo 36
del Decreto 2550 de 2010, la seleccién del pais sustituto y la informacion con la que
se avala la procedencia legal de la utilizacién de dicho pais, constituyen la
informacién y las pruebas que razonablemente estuvieron al alcance del
peticionario. :

ii.  Pais Sustituto

REPUBLICA DOMINICANA

Tal y como fue sefialado en lineas precedentes, toda vez que no es posible
considerar a China como economia de mercado, para efectos de la presente
solicitud, se tendrd como pais sustituto a Reptiblica Dominicana. Esta seleccion se
hizo de conformidad con los criterios establecidos en el articulo 15 del Decreto
2550 de 2010. No obstante, aun cuando esta lista es enunciativa, y no taxativa se
incluyen otros criterios que a consideracién de la Subdireccion de Practicas
Comerciales han sido tenidos en cuenta en el marco de otras solicitudes:

e Los procesos de produccién de los dos paises, los cuales son idénticos.
e Laescala de produccion.
e La calidad de los productos.

* Se puede consultar el documento en linea www.wto.org : G/L/1053.
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* La semejanza en las condiciones econémicas de China y Repiblica
Dominicana, paises que son considerados como economias emergentes del
tercer mundo.

* La similitud de China y Reptblica Dominicana como actores que son
altamente relevantes en el mercado de exportaciones de bienes
mundialmente.

e La importancia que revisten ambos paises en la produccién y en la
exportacion mundial de calzado textil.

El mercado de calzado textil dominicano resulta bastante similar al mercado chino
de este producto. Si bien China es el principal exportador de calzado en el mundo,
en el caso particular de calzado textﬂ Reptuiblica Dominicana es un productor y
exportador importante.

Republica Dominicana es un pais cuya manufactura se ha concentrado
principalmente en la produccién de calzado, un ntmero importante de las
empresas que se encuentran ubicadas en Zona Franca son empresas dedicadas a
este sector.

El crecimiento que ha tenido esta industria es muy grande al igual que China,
mientras que en 2001 se exportaron US$278.10 millones, para 2013 la cifra se
dispar6 a US$425.70 millones, es decir, un 53% mayor. Asi mismo el ntimero de
empleados ha ido en aumento, en 2001 las empresas de Zonas Francas dedicadas a
calzado y otros componentes aportaban 6,366 empleos, mientras que en el afio 2013
se tenian 13,749 empleos.

Vale la pena destacar que la mayoria de su produccién se encuentra destinada a la
exportacion, siendo asi un exportador importante como sucede con China. Gran
parte de la inversién extranjera se encuentra concentrada en esta industria.

“En la actualidad el sector zona franca estd creciendo en forma acelerada en la
fabricacién de calzado para el mercado internacional, como lo demuestra la
empresa de capital brasilefio, Paqueta Colinas Business, instalada en el parque
industrial de Guazumal, Tamboril, que dirige Micalo Bermudez, donde se
producen dos millones 200 mil pares de zapatos al afio, y que emplea a unos 2,000
trabajadores. Esa empresa, segun informaron sus ejecutivos al ministro de
Industria y Comercio, José del Castillo Savifion, quien visité sus instalaciones
recientemente, pretende ampliarse hasta triplicar el ntimero de empleados que
tiene en la actualidad. La empresa cuenta con una alta tecnologia y aprovecha la
mano de obra calificada de esta zona.”5

* Ver http:/listindiario.com/el-norte/2013/4/4/271 945/Santiago-bastion-de-industria-del-calzado.




TP v mm e e

53 UL UHERCIV EXTERIGR

e

¢7

T .-.—.——....._-:z:r..-la--—’—-

El caso de Reptblica Dominicana es bastante similar al de China, pues ambas
industrias han crecido a un ritmo acelerado en poco tiempo, situdandolos en una
posicién predominante como exportadores de calzado textil.

A nivel internacional se perciben estas similitudes entre ambas industrias, segan el
Secretario de Desarrollo Econémico de México, Héctor Lopez Santillana, la
industria del calzado es némada, va hacia paises de menor costo, la industria del
calzado a nivel de América Latina se esta moviendo hacia Reptiblica Dominicana,
ahi hay condiciones de subdesarrollo como las que se viven en China y estan
encontrando una posibilidad aqui.

iii. Periodo de analisis de dumping

Con relacién al periodo del analisis del dumping, el Articulo 22 del Decreto 2550
de 2010 sefiala que se podra iniciar el procedimiento, cuando la rama de
produccion nacional haya sido perjudicada por importaciones de productos
similares a precios de dumping, efectuadas dentro de los 12 meses anteriores a la
solicitud, o que se hallen en curso. En este sentido, la informacién sobre valor
normal y precios de exportaciones corresponde al periodo comprendido entre
septiembre de 2013 y septiembre de 2014.

iv. Determinacién del Valor Normal:

Conforme a lo expuesto en parrafos anteriores, el valor normal del calzado textil
chino se calculé a partir de los precios de un tercer pais sustituto, en este caso
Reptblica Dominicana.

Asi mismo, teniendo en cuenta que el Articulo 15 del Decreto 2550 de 2010,
establece que:

“En las importaciones originarias de paises con economia centralmente planificada, el valor
normal se obtendri con base en el precio comparable en el curso de operaciones comerciales
normales al que se vende un producto similar en un tercer pais con economia de mercado
para su consumo interno - pais sustituto -, o en su defecto para su exportacion, o con base
en cualquier otra medida que estime conveniente la autoridad investigadora.”

El mencionado articulo sefiala ademas, que la mercancia sobre la cual se determine
el valor normal deberé ser originaria del pais sustituto y cuando el valor normal se
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determine segtn el precio de exportacién en un pais sustituto, dicho precio debera
referirse a un mercado distinto a Colombia.

De acuerdo con lo anterior, se realizé un analisis del comercio mundial de calzado,
y se encontr6 que en el periodo 2010 - 2012 Estados Unidos se posicion6 como el
principal importador de calzado en el mundo, con 24.391 millones de délares,
equivalente al 22,6% de las importaciones totales, seguido por Alemania con un
7,5% del total, tal como lo reporta el World Footwear Yearbook de 2013.

Top 15 Importadores de Calzado 2012

World ~ | Average
Share Price

77 JuUsD
]__C filf__y_JMiList__

1| USA 24,391 22,6% .$10,64
2 | Germany 8,065 7,5% $14,95
3 | France 6,254 5,8% $14,38
4| UK 5,979 5,5% $10,42
5 |Japan 5,513 5,1% $8,13
6 | Italy 4,922 4,6% $16,34
7 | Hong Kong 4,569 4,2% $11,92
8 | Russia 4,011 3,7% $12,09
9 | Netherlands 3,421 3,2% $16,79
10 | Belgium 3,039 2,8% $12,72
11 | Spain 2,626 2,4% $8,31
12 | Canada 2,149 2,0% $13,32
13 | Rep. Of Korea 1,680 1,6% $12,89
14| China 1,522 1,4% $30,24
15 | Australia 1,500 1,4% $10,42

Fuente: Asociacién Portuguesa de Calzado , sus componentes y Articulos de Cuero - Yearbook
2013. Pag 15.

En este sentido se consideré que Estados Unidos es el pais distinto a Colombia que
es el mejor referente para evaluar precios de exportacion, por lo cual se analizaron
las bases de datos de estadisticas de comercio exterior oficiales de ese pais
publicadas por el United States International Trade Commision (USITC)é en la cual
se encuentran datos actualizados a mnivel mensual de importaciones
estadounidenses de la partida 6404 en dolares y cantidades expresadas en pares.
Asi mismo, esta base de datos identifica los valores y cantidades por pais de
origen. (Ver Anexo No 16.).

$Ver http://www.usitc.gov/.
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Adicionalmente, a partir de la informacién del World Footwear Yearbook 2013, se
encontr6 que Republica Dominicana se encuentra entre los 10 principales
mercados de importacién de calzado textil para Estados Unidos, y a su vez para
Reptblica Dominicana, los Estados Unidos representan uno de sus principales
destinos de exportacion.

De acuerdo con lo anterior, se tomaron los valores en délares? de las importaciones
de Estados Unidos de calzado textil originarias de Reptiblica Dominicana y las
cantidades expresadas en pares a nivel mensual, para el periodo comprendido
entre septiembre de 2013 y junio de 2014, que corresponde al periodo de analisis
del dumping. Cabe sefialar que al momento de presentar esta solicitud, tanto las
cifras oficiales de la DIAN como las publicadas por el USITC se encuentran
actualizadas a junio de 2014; sin embargo, durante el proceso de investigacion se
aportard la informacién de los meses subsiguientes hasta completar la serie a
septiembre de 2014.

Con base en la informacién de cantidades y valores en délares consultada en la
base de datos del USITC, se calcul6 el precio promedio ponderado de las
importaciones de Estados Unidos originarias de Reptblica Dominicana y se
encontré como valor normal un precio de USD 22.85/par.

ValorNormal . o
REPUBLICA DOMINICANA 0 014 }
e O O ( ene eb a ab a O

pares 726 Aaa6) 43,aas! 77,363| 43551)  58,004)766]157]  57,498] 30,184 = 51,884] 473,057
% - 0% 9% 9% 16% 9% 12% 14% 12% 6% 1% 100%
Valor USD 726,506| ‘949,675, :826,251|'1,244,700 . 764;386| 1,162,1231;622,160| “1,328,439|. 959,231[1,223,574]

Precio Implicito USD/Par | 27,792.88] 21.22] 19.02] 1608] 17.55 19.97| 2452 23.20| 31.78] 23.58 0.00
Precio.Prom Ponderado “-ase| zea| oo 175|263 1:62) 286 3:43) .. - 281 - 2.03 259 2288

v.  Precio de Exportacion

En cuanto al precio de exportacién de calzado textil de China a Colombia, se
tomaron los precios FOB de las importaciones de septiembre de 2013 a junio de
2014:

Precio FOB

7 Segtin las notas metodolégicas del USITC, el valor en délares de las importaciones, corresponde al
precio realmente pagado o por pagar por la mercancia cuando se vende para exportacién, con
exclusién de los derechos de importacién en Estados Unidos, flete, seguro y otros gastos incurridos.
(Ver Anexo No. 16). '
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11.60 915| 10.74 11.38 954| 1016| 12.29 10.03

13.37

1.36 1.77 1.53 0.91 0.69 0.57 0.73 1.66 0.79

0.87

10.88 |

Fuente: DIAN

vi.  Ajustes al valor normal y al precio de exportacién

Teniendo en cuenta que tanto el valor normal como el precio de exportacién se
encuentran en el nivel FOB y estdn expresados en délares de los Estados Unidos,
no es necesario realizar ningtn tipo de ajuste.

vii. Margen de Dumping
Al comparar el valor normal del pais sustituto, Reptiblica Dominicana, con el
precio de exportacién de China a Colombia, se obtiene el siguiente margen de

dumping en términos relativos y en términos absolutos:

REPUBLICA DOMINICANA

Valor Precio Margen Margen
normal Exportacion Absoluto  Relativo

22.85 10.88 11.96 110%
Fuente: USITC - DIAN.

8. DETERMINACION DE LA EXISTENCIA DE DANO IMPORTANTE

El articulo 16 del Decreto 2550 de 2010, establece que la determinacién de la
existencia del dafio deberd fundarse en pruebas y comprendera el examen objetivo
de la repercusién de las importaciones objeto de dumping sobre la rama de
produccién nacional de bienes similares. Esto se hara mediante el examen de los
siguientes elementos:

i Comportamiento de todos los factores e indices econémicos que
influyan en el estado de una rama de produccién nacional.

Antecedentes

El sector de calzado en Colombia en los tltimos afios ha venido sufriendo un
incremento significativo de importaciones a precios significativamente bajos, cuyo
origen principal son los paises asiaticos y en especial China. En particular, se
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observa cémo entre el afio 2003 y el 2012, las importaciones de calzado aumentan
de 20,8 millones de pares a 82,7 millones de pares, es decir crecieron 297%, lo que
significa que se multiplicaron 4 veces en 9 afios. Entre tanto, los precios de
importacién de calzado registraron unos niveles significativamente mas bajos que
los normales para este mercado.

IMPORTACIONES DE CALZADO ENERO A DICIEMBRE DE 2001 A 2012

POR A O O A

A @,
z 150
0. De Pare O

AYe A a
2001 82.301.837 82.301.837 53.979.692 1,52
2002 70.203.430 70.203.430 27.065.579 2,59
2003 75.856.926 75.856.926 20.881.795 3,63
2004 98.675.581 99.059.653 32.340.053 3,06
2005 137.072.478 139.817.006 37.401.657 3,74
2006 174.072.837 177.012.578 38.385.972 4,61
2007 205.043.116 214.785.004 41.073.174 5,23
2008 240.425.789 250.996.865 36.653.920 6,85
2009 242.723.293 251.090.471 37.104.007 6,77
2010 318.807.319 320.664.062 45.250.341 7,09
2011 477.480.487 481.463.857 66.508.719 7.24
2012 566.573.382 574.869.698 82.722.620 6,95

Fuente: DIAN

Calculos. Direccion de Estudios Sectoriales-ACICAM

De hecho, adicional al incremento de las importaciones en voltmenes, vale la pena
destacar que un porcentaje importante de dichas importaciones ingresaron al
territorio nacional con precios inferiores a 1 ddlar por par de calzado, tal como se

observa a continuacién.
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Participacién de las importaciones con precio inferior aun délar
sobre las importaciones totales (nimero de pares)
30%
259 e e e e e e oo e oo 25%,_ 28%
20% averere 1 [T ‘“418% ..18%.. B —
150G e e e o e e e e
109% - o e .
6% 6%
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- | N
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1Semestre Total ISemestre Total ISemestre Total
2009 2010 2011

Fuente: DIAN
Cilculos: Direccién de Estudios Sectoriales - ACICAM

Asi, en el afio 2011 la participacién de las importaciones de calzado con precio
inferior a un délar sobre las importaciones totales fue de 18%. Por su parte, en el
afio 2012 Ia participacién de las importaciones con precio inferior a 1 délar sobre
las importaciones totales se incrementé a 24 %.

Segtin calculos de ACICAM, como consecuencia de lo anterior, la industria
nacional de calzado® que abastecia en el afio 2003 méas del 70% del consumo
nacional, en el afio 2012 vio reducida su participacién a menos del 40% del
mercado, lo que significé la quiebra y posterior cierre de un amplio namero de
empresas, —especialmente pequefias compafiias y micro empresas que
tradicionalmente se dedicaban a esta actividad en distintas regiones del pais.

Al inicio del afio 2013, ACICAM estimaba que la avalancha de calzado importado
tenia en riesgo 100.000 empleos de esta industria® ya que cerca del 42 % de las
importaciones ingresaron al pais a precios-extremadamente bajos o por debajo del
precio de referencia, lo que demostraba la existencia de una clara competencia
desleal contra la produccién nacional, pues dichas cotizaciones no respondian a la
estructura de costos de ninguna fébrica a nivel mundial.

® Incluye las categorias de calzado Full Inyection; Cuero, sintético, textil y los demas.
9 http: / / www.elpais.com.co/elpais/economia/noticias/ zapatos-chino-tienen-ries 20-100000-
empleos-sector-calzado
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Para 2013, el empleo del sector que se estima en cerca de 60.000 formales mfé's—y
40.000 indirectos, habia caido 2,3%. Ademas un sondeo general realizado por
ACICAM muestra que en los Gltimos afios, se cerraron alrededor de noventa y dos
(92) empresas generando un grave impacto social en varias regiones del pais, como
Antioquia, Valle del Cauca, Norte de Santander y Cundinamarca. (Ver Anexo No.
17 - Empresas que han cerrado operacién, se han liquidado o cambiaron de
actividad -).

Debido a la grave crisis que venia sufriendo el sector, el 23 de Enero de 2013 el

- Gobierno Nacional expidio el Decreto 074, mediante el cual se establecié un arancel

ad valorem del 10%, mAs un arancel especifico de 5 délares de Estados Unidos de

América por par, para la importacion de los productos clasificados por el Capitulo
64 del Arancel de Aduanas.

El Decreto 074 tenia una vigencia de un afio contado a partir de la fecha de su
entrada en vigor, (1 de Marzo de 2013), por lo cual expiraba el 1 de Marzo de 2014.
En esta medida, el 28 de Febrero de 2014 el Gobierno expide el Decreto 456
mediante el cual se modifica el Decreto 074 en el siguiente entendido:

“Establecer un arancel ad valorem del 10%, mds un arancel especifico de 5 dolares de
los Estados Unidos de América por par, para la importacién de los productos
clasificados por el Capitulo 64 del Arancel de Aduanas, cuyo precio FOB declarado
sea menor 0 igual a 7 délares de los Estados Unidos de América por par.

Establecer un arancel ad valorem del 10%, mds un arancel especifico de 1,75 délares
de los Estados Unidos de América por par, para la importacion de los productos
clasificados por el Capitulo 64 del Arancel de Aduanas, cuyo precio FOB declarado
sea mayor a 7 dolares de los Estados Unidos de América por par.”

Impacto Decreto 074 v Decreto 456 en el sector de Calzado

De acuerdo con las cifras de la DIAN, a partir de la adopcién de los mencionados
Decretos, las importaciones de calzado en su conjunto se redujeron de 32,9
millones de pares en el periodo de enero a julio de 2013 a 28,1 millones de pares en
igual periodo de 2014; mientras que los precios promedio de importaciéon se
ubicaron en USD 7,7 en los primeros siete meses de 2014. Ademas, la
subfacturacién de producto, medida frente a losprecios de referencia, se redujo en
15% al pasar de 12,6 millones de pares entre enero y julio de 2013 a 11,2 el mismo
lapso de 2014.

S5
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En cuanto a las importaciones con precio inferior a un délar por par, éstas
disminuyeron en 15% pasando de 6,1 millones de pares entre enero y julio del 2013
a 5,2 millones de pares en el mismo periodo de 2014. (Ver Anexo No. 18).

En particular, las importaciones originarias de China, que en promedio entre 2011
y marzo de 2013 representaron el 82,06% de las importaciones totales de calzado
textil, registraron incremento permanente durante el periodo previo a la entrada en
vigencia del Decreto 074. De hecho, la evaluacion mensual destaca que en
noviembre de 2012, las importaciones originarias de dicho pais, alcanzan una cifra
récord de 2.460.181 pares.

IMPORTACIONES CALZADO TEXTIL - 6404
CHINA

{pares)

3.000.000
2.404.134 2460.181

s A A

1.500.000 / \ / \ ~

1.000.000 /-l L/\ /\/ V
/\/J N

500.000 \v

= T T T T T T T T T T T T
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Fuente: DIAN

Por su parte, la evolucién de la produccion, las ventas y el empleo, segtn las cifras
del DANE, mantuvieron variaciones negativas durante el 2013. Lo anterior, debido
a que los importadores de calzado entre noviembre de 2012 y marzo de 2013
importaron mas de 37,3 millones de pares, antes de que entrara en vigencia la
medida, de manera que cuando se activa el arancel mixto, el mercado colombiano
ya contaba con un elevado “stock” de producto importado. De hecho, mientras las
ventas del comercio que incluyen comercializacién de calzado importado,
crecieron a un ritmo promedio de 8% durante el afio 2013, las ventas de la
industria del calzado registraron cifras negativas.

No obstante, la tendencia anterior a marzo de 2013, fecha en que entro en vigencia
el Decreto 074, indicaba que de no haberse adoptado ninguna medida, la
produccion de calzado en Colombia hubiera caido -36,1% en el periodo de enero a
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julio de 2014, es decir se hubiera reducido hasta un nivel de s6lo 8,6 millones de
pares.

En consecuencia, es evidente que hasta 2013 las importaciones de calzado
especialmente el originario de China registraban un incremento significativo que
estaba causando una seria afectaciéon a la industria de calzado nacional y
amenazaba seriamente su supervivencia, por lo cual fue necesaria y fundamental
la adopcién de las medidas consagradas en los Decretos 074 de 2013 y 456 de 2014,
las cuéles permitieron contrarrestar el ingreso masivo de importaciones,
especialmente las originarias de China.

No obstante el impacto negativo sobre la rama de produccion nacional de calzado
fue tal, que atin la industria no logra recuperarse, especialmente en el segmento de
pequefias y medianas empresas (que son la mayoria), tal como se muestra mas
adelante.

Desempefio de los indicadores econdémicos vy financieros de la rama de
produccién nacional

Teniendo en cuenta los antecedentes que enmarcan el comercio de calzado en
Colombia, el anélisis del dafio importante en la rama de produccién nacional
necesariamente debe realizarse a la luz del impacto que sobre las importaciones, el
consumo nacional aparente y los indicadores econémicos y financieros ha tenido la
adopcion de los Decretos 074 de 2013 y 456 de 2014.

Para tales efectos, solicitamos a la autoridad investigadora tomar como referente
para este caso, los analisis técnicos y juridicos plasmados en la Resolucién 0825 de
2007 del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, mediante la cual se adopta
un derecho antidumping definitivo a las importaciones de productos del sector
calceteria, clasificados por las subpartidas arancelarias 6115.10.10.00; 6115.30.10.00;
6115.10.90.00; 6115.30.90.00; 6115.95.00.00; 6115.96.00.00 y 6115.99.00.00; asi como
los anélisis contenidos en el correspondiente Informe Técnico Final.

En particular, los andlisis contenidos en la Resolucién 0825 cobran gran
importancia en la presente solicitud, ya que en el momento en que el Ministerio de
Comercio evaltio y determin6 la adopcion de derechos antidumping a las
importaciones de calcetines originarios de China, el comercio de dichos productos
se encontraba regulado por la adopcién de medidas orientadas a controlar el
incremento desmedido de dichas importaciones, especificamente a través de: i.)
una medida de salvaguardia en el marco del Decreto 1407 impuesta en agosto de
2004 y que increment9 el arancel NMF en 20 puntos porcentuales; ii.) una medida
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de salvaguardia en el marco del Decreto 1480 de 2005 equivalente a un sobre -
arancel de 88% y que fue impuesta en septiembre de 2005 y expiré en marzo de
2006; y iii.) la adopcién de un contingente de importaciones originarias de China
que estuvo vigente entre marzo y junio de 2006.

Como se puede observar, el contexto en el que se determiné la adopcién de
derechos antidumping a las importaciones de calcetines originarias de China en el
afio 2007, es idéntico al que se presenta en la actualidad para el caso del comercio
de calzado, por lo cual los analisis y conclusiones que a continuacién se presentan
se enmarcan en la metodologia ya usada por el Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo.

Adicionalmente, tal como se explico en el numeral 2 de la presente solicitud, sobre
representatividad, para el caso del calzado textil, la empresa representativa es
Venus Colombiana S.A. la cual participa con el % de la produccién total de
esta categoria de calzado y corresponde a una de las 10 empresas afiliadas a
ACICAM que elabora este tipo de calzado.

'NOMREDILAEVPRTAVENUS CO.OVEANAS A, i | i ; !
{PRDDUCTOENVEEIEADD: CALZADD XTI, ; i ' | i

-

I Lgacas{pacas|y Mies c2 Tesos , X !

TOTK Emmro-dny Didembe OTL Eracg- o Dicerpm OTR Tew-dmk

Eomrg-Linh  Mdembre

2L EMELCTO BY STTADD AESNTATIS ={5fom]
2 [on 3l

CONFIDENCIAL

FIUCTIVIDAD -
CAFACOLD NTALADL ASGNADA
U0 234 CATLLIDAD




e ot

[P

wé U2 GUGERGIO FATLRIOR |

Ailicar

an,

R v

NOMBERE DE LA EMPRESA: VENUS COLOMBIANA S.A.

PRODUCTO INVESTIGADD: CALZADO TEXTIL

En unidades (pares) y Miles de Pesos

INGRESOS POR VENTAS NETAS - ('6C0 5)

ISEM11- , [SEM13-
ISEM13 ISEM 14

COSTO DE VENTAS - ['0C0 S)

PREC!O NOMINAL IMPLICITO EN ESTADO RESULTADOS - (S/par)

UTILIDAD BRUTA ('000 5}

MARGEN DE UTILIDAD BRUTA %4

VOLUNMEN DE PRODUCCION (pares)

AUTO CONSUMOG (pares)

VOLUMEN DE VENTAS NACIONALES (pares)

CONFIDENCIAL

INVENTARIO INICIAL DE PRODUCTO TERMINADO (pares)

INVENTARIO FINAL DE PRODUCTO TERMINADO (pares)

PRODUCTIVIDAD - ton por trabajador- S/PROD NACIONAL TOTAL

CAPACIDAD INSTALADA ASIGNADA AL PRODUCTQO (pares)

USQ DE LA CAPACIDAD INSTALADA - 25 {2) - 5/PROD NACIONAL TOTAL

EMPLEQ DIRECTQ (# empleados promedio mes)

VOLUMEN DE EXPORTACEQ NES (pares}

SALARIO S NOMINALES MENSUALES - Por trabajader (‘308 S)

VARIACION CRITICO - REFERENCIA
(REFERENCIA . CRIICO. _ VARIACION

-0,25%

2,08%

-10.€73%

-B,722%

-3,04

=17, 8836

11,4206
12, £2%

17,622

=18, 1134

3,00%
-2,68

-6, 822

20,820

A continuacion, se presenta el analisis de los indicadores econémicos y financieros
de la rama de produccién nacional de calzado textil. Se debe tener en cuenta que
desde 2013, el comercio de calzado en Colombia se encuentra administrado a
través de las medidas impuestas mediante los Decretos 074 de 2013 y 456 de 2014,
lo cual permiti6 controlar el ingreso masivo de importaciones a precios
extremadamente bajos y atenuar la seria afectaciéon que estaba atravesando la
industria nacional. No obstante, como se explica a continuacién los indicadores
econémicos y financieros de la linea de producciéon de calzado textil, contintia

mostrando signos de dafio importante.

Ingresos por Ventas




o
4

iU DE CUMERUIU EXIcRion
‘o Piblica:

N -
: z:::m&:m&:rr%: =

INGRESOS POR VENTAS NETAS - ('000 S)

ISEM2011 1ISEM2011  ISEM2012 IISEM2012 ISEM2013 |ISEM2013 [SEM2014

Los ingresos por ventas de la rama de produccién nacional de calzado textil,
presentaron una disminucién de 9,65% en el afio 2012 frente al 2011; sin embargo
en el 2013 esta variable aumenta en 25,15%.

A nivel semestral se observa que los ingresos por ventas llegaron a su nivel mas
bajo en el primer semestre de 2012 (-18,11%), pero en el segundo semestre de ese
ano se recuperan en 12,87%. Durante el primer semestre de 2013 presentan un
aumento de 24,35%. Para el segundo semestre de 2013, los ingresos por ventas
descienden nuevamente en 10,19% y para el primer semestre de 2014 caen en
13,66%. Por su parte, la comparacién entre el periodo critico y el de referencia
muestra una baja de los ingresos (-0,28%), atin en presencia de los aranceles mixtos
a la importacién, fijados por los Decretos 074 y 456.

El comportamiento anterior evidencia claramente que a partir de la adopcion de
los Decretos 074 y 456, los ingresos por ventas registran recuperacion, aunque en el
segundo semestre de 2013 y en el primer semestre de 2014, en presencia de dichas
medidas, esta variable nuevamente disminuye lo cual evidencia que se mantiene el
dafio importante en esta variable.

Utilidad bruta
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Al comparar el desempefio de esta variable entre el afio 2012 y 2011, se observa un
descenso de 3,44%, mientras que entre 2013 y 2012 la utilidad bruta registra un
incremento del 16,29%.

En el primer semestre de 2014 esta variable presenta la mayor caida (-19,81%). Por
su parte, la comparacion entre el periodo critico y el de referencia registra un
descenso de la utilidad de 8,79%, atin en presencia de un comercio de calzado
administrado, en virtud de las medidas de los Decretos 074 de 2013 y 456 de 2014.

Por lo anterior, se encontré evidencia de dafio importante en esta variable.

Margen de utilidad bruta
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Entre 2012 y 2013 el margen de utilidad bruta desciende 3 puntos porcentuales,
explicado por la caida en este indicador registrada en el segundo semestre de 2013
y primer semestre de 2014, equivalente a -2 puntos y -3 puntos.

La comparacion entre el periodo critico y el de referencia arroja una pérdida en el
margen de utilidad equivalente a 4 puntos porcentuales.

En consecuencia, se encontrd evidencia de dafio importante en esta variable, atin
en presencia de las medidas de los Decretos 074 y 456.

Volumen de Produccién
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Se observa que en 2012, previo a la adopcién del decreto 074, la produccién de
calzado textil disminuy6 8,88%, sin embargo, en 2013 aumenté en 16,02%.

No obstante, la comparacion entre el periodo critico y el de referencia revela una
caida de la produccion equivalente a 17,65%, que se explica por la disminucién de
esta variable en 13,01% en el segundo semestre de 2013 y 34,12% en el primer
semestre de 2014.

Teniendo en cuenta la caida de la produccién en el afio 2012 y durante el segundo
semestre de 2013 y el primer semestre de 2014, es posible concluir que existe

evidencia de dafio importante.

Inventario Final
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Al comparar el desempefio de esta variable entre el afio 2012 y 2011, se observa un
aumento de 10,99%, y entre 2013 y 2012 el inventario final registra un incremento
del 11,50%, principalmente debido al aumento del 34,47% registrado durante el
segundo semestre de 2013. Sin embargo, en el primer semestre de 2014 esta
variable presenta una caida del 23,26%.

Por su parte, la comparacién entre el periodo critico y el de referencia registra una
acumulacién del inventario final del 17,62%, atn en presencia de un comercio de
calzado administrado, en virtud de las medidas de los Decretos 074 de 2013 y 456
de 2014.

Por lo anterior, se encontré evidencia de dafio importante en esta variable.

Productividad
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Entre 2012 y 2011 la productividad desciende 37,79%, explicado por la caida en
este indicador registrada en el primer semestre de 2012 del 42,91%, mientras que
entre 2013 y 2012 se registr6 un aumento del 47,15%, generado por un incremento
del 44,54% durante el primer semestre de 2013.

Sin embargo, esta variable presenté una caida del 13,01% en el segundo semestre
de 2013 y del 31,62% durante el primer semestre de 2014.

La comparacién entre el periodo critico y el de referencia arroja una pérdida en la
productividad equivalente a 15,11%.

En consecuencia, se encontré evidencia de dafio importante en esta variable, atn
en presencia de las medidas de los Decretos 074 y 456.

Uso de la capacidad instalada
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El analisis de la utilizacién de la capacidad instalada muestra descensos en los
semestres analizados, a excepcion del segundo semestre de 2012 y del primer
semestre de 2013.

Por su parte, la evaluacién anual evidencia un descenso de esta variable en 2012,
ya que disminuye 4,9 puntos porcentuales. Finalmente, en el periodo critico frente
al de referencia, se observa un descenso de la utilizacién de la capacidad instalada
en 9,65 puntos porcentuales, atn en presencia de las medidas adoptadas en virtud
de los Decretos 074 y 456.

Lo anterior, evidencia la existencia de dafio importante en esta variable.

Empleo Directo
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El empleo directo registra una fuerte caida en el primer semestre de 2013,
equivalente a 21,15% y en el primer semestre de 2014 nuevamente registra
descenso, (-3,66%).

Por su parte, la evaluacién anual revela una caida del empleo directo de 21,15%,
entre 2013 y 2012. Finalmente, la comparacién entre el periodo critico y el de
referencia muestra un descenso en el empleo equivalente a 6,83%, atin en presencia
de las medidas de comercio administrado, en virtud de los Decretos 074 y 456.

En consecuencia, se encontré evidencia de dafio importante en esta variable.

ii. Analisis de las importaciones a precios de “dumping”

VOLUMEN DE IMPORTACIONES
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IMPORTACIONES CALZADO TEXTIL
(P.A. 6404)
(Pares)
14.000.000 - 12.897.089
12.000.000 A 10.658.449

10.000.000 A
8.000.000 A
6.000.000 1
4.000.000 4
2.000.000 A

0

8.334.659

.901.934
.032.502

ISEM11 [lISEM11 ISEM12 NISEM12 ISEM13 [ISEM13 ISEM14

Fuente: Legiscomex - DIAN
P.A. 6404.11.10, 6404.11.20, 6404.19.00, 6404.20.00, 6405.20.00

El comportamiento de las importaciones totales de calzado textil durante el
periodo comprendido entre el primer semestre de 2011 y primero de 2014 presenta
varios picos y valles, sin embargo se mantiene por encima de los 5 millones de
pares de zapatos semestrales, durante todo el periodo de anélisis.

Al comparar el volumen de importaciones de 2011, 2012 y el primer semestre de
2013 (periodo de referencia), versus el segundo semestre de 2013 y el primer
semestre de 2014 (periodo del dumping) se observa una disminucién de las
compras internacionales de este tipo de calzado de 17,65%, lo que se explica por las
medidas adoptadas por el Gobierno Nacional mediante los Decretos 074 del 23 de
enero de 2013 y 456 del 28 de febrero de 2014.

Se destaca ademds que mientras en promedio se importaban 7.199.594 pares de
calzado originarios de China en el periodo anterior al dumping, durante el periodo
de dumping se importaron 3.395.656 pares, equivalente a una caida del 52,84% que
como ya se explicd, obedece a las medidas impuestas por el Gobierno Nacional. No
obstante, en el periodo de dumping (segundo semestre de 2013 y primer semestre
de 2014) se mantiene la participacién de China como principal proveedor con el
47,27% del total de las compras internacionales.

Por su parte, en el periodo de referencia los demés paises proveedores mantienen
una participacién del 17,46%, mientras que en el periodo de anélisis del dumping,
las importaciones de calzado textil originario de los demaés paises representan 53%
dentro del total importado. En términos absolutos, se observa que en el periodo de
referencia, las importaciones de calzado textil originario de los demds paises se

(0%
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ubicaron en 1.523.279, mientras que en el periodo del dumping (periodo critico) se
ubicaron en 3.787.925, lo que sefiala un aumento del 148,67%.

IMPORTACIONES CALZADO TEXTIL

(P-A. 6404)
(Pares)

12.000.000
10.000.000

8.000.000

6.000.000

3.296.859
4.000.000 3.870.781

2.000.000
0

2.735.643

ISEM11 [ISEM11 [SEM12 [ISEM12 ISEM13 [ISEM13 ISEM14

=== CHINA ====DEMAS PAISES

Fuente: Legiscomex - DIAN
P.A. 6404.11.10, 6404.11.20, 6404.19.00, 6404.20.00, 6405.20.00

Entre los principales proveedores después de China (con el 47,27% del total de las
importaciones durante el periodo del dumping), se encuentra México con el
21,50%, seguido de Vietnam con 8,64%, Ecuador con el 6,40% y Pert con el 6,19%.

Lo anterior evidencia, que con la adopcién de los Decretos 074 y 456 se generd una
recomposicién del comercio de los productos importados, que favorecio
importaciones de pafses como México, Perti, y Ecuador, que resultaron excluidos
de dichas medidas al tener Acuerdos Comerciales vigentes con Colombia.

PRECIOS FOB DE LAS IMPORTACIONES

PRECIOS FOB IMPORTACIONES CALZADO
TEXTIL {P.A. 6404)
(USD/Par)
20,00
15,09
15,00
10,00 11,27
4,86 518 658
5,00
0,00
ISEM11 NSEM11 ISEM12 USEM12 ISEM13 USEM13 ISEM14
= CHINA == DEMAS PAISES

Fuente: Legiscomex - DIAN
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P.A. 6404.11.10, 6404.11.20, 6404.19.00, 6404.20.00, 6405.20.00

El precio FOB de las importaciones de Calzado textil originario de China ha
aumentado de USD 4,86/ par durante el primer semestre de 2011 a USD 11,27/ par
en el primer semestre de 2014, con un crecimiento cercano a USD 6,41/ par, que en
términos relativos representa un incremento del 131,76%. Esto gracias a las
medidas adoptadas mediante los decretos mencionados anteriormente. Asi mismo,
el incremento en el precio, coincide con el menor volumen importado durante los
altimos dos semestres de anélisis.

Vale la pena anotar que si bien, los precios de las importaciones originarias de
China se incrementaron en los dos tdltimos semestres analizados, se ubican en un
rango que demuestra la presencia de la préctica desleal del dumping, tal como se
explicé anteriormente. Lo anterior, ya que las medidas de los Decretos 074 y 456
estan enfocadas a combatir la subfacturacién, pero no la practica del dumping.

Por su parte, las importaciones de calzado textil originarias de los demas paises,
presentaron una reduccion en el precio de 43,45% entre el primer semestre de 2011

y el primer semestre de 2014, al pasar de USD 11,63/ par a USD 6,58/ par.

Cabe resaltar que a nivel individual por pais, entre aquellos que presentaron

cotizaciones por debajo de USD 10/par durante el periodo del dumping se

encuentran Venezuela, Ecuador, México, Perti, Hong Kong, Pakistan y Bolivia, lo
que evidencia una posible elusién de las medidas de los Decretos 074 y 456 a través
de dichos paises, que en su mayoria estan excluidos de los mencionados Decretos
por tener Acuerdos Comerciales vigentes con Colombia.

70



e ¢
et 3 SHVET <

RECCION GE COME

: Versign i*iblica:

ROI0 EXTEROR,

Folin Mo, w‘m&%‘h‘%é' ==
2 s s B

En conclusion, durante el periodo de andlisis de la practica del dumping, el
calzado textil originario de la Republica Popular China mantiene su importante
participacién dentro de las compras internacionales colombianas. De hecho,
aungue en el promedio semestral se reducen las compras de calzado originario de
este proveedor, China se mantiene como el principal exportador de calzado textil a
Colombia con una participacién del 47%.

Ademas, si bien las cotizaciones de las importaciones originarias de China
aumentan pasando de USD 4,86/ par durante el periodo de referencia a niveles de
USD 11,27/ par, es evidente que estos precios son producto de la practica desleal
del dumping, por lo cual afectan a la rama de produccién nacional.

2011 Total 2011 Total 2012 2013 Total 2013
ISEM 1ISEM ISEM IISEM
CHINA 4,86 524
DEMAS PAISES 11,63 13.40 12,55 16,82 1447 16.42 15,09 6,43 8,63 5,58|
TOTAL 6,85 6,57 6,66 7,14 6,42 6,69 8,35 8.42 8,39 8,71|

Fuente: Legiscomex - DIAN

iii. Efecto de las importaciones objeto de dumping sobre los precios

Segtin el numeral 3 del Articulo 16 del Decreto 2550 de 2010, se debe tener en
cuenta si ha habido una significativa subvaloracién de precios del producto
considerado en comparacién con el precio del producto similar fabricado en
Colombia, o si el efecto de tales importaciones es disminuir de otro modo los
precios en medida significativa o impedir en la misma medida el incremento que
en otro caso se hubiera producido por parte de la rama de produccién nacional.

De acuerdo con lo anterior, se comparé para el periodo de analisis del dafio, el
comportamiento de los precios de las importaciones de calzado textil originario de
China, expresado en doélares por par y el de los precios implicitos de los
productores nacionales, también expresados en délares por par. Asi mismo, se
analiza el comportamiento del precio nominal implicito en pesos/par.

2
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Fuente: Venus Colombiana S.A.

Se observa que entre el primer semestre de 2011 y el primer semestre de 2013, el
precio de las importaciones originarias de China se mantiene entre USD 4,86/ par y
USD 6,68/ par, mientras que en el segundo semestre de 2013 y en el primer
semestre de 2014 el precio de las importaciones originarias de ese proveedor se
incrementan hasta llegar a USD 11,27/ par.

Por su parte, la afectacién en los precios implicitos del productor nacional se
registr6 especialmente entre el primer semestre de 2013 y el primer semestre de
2014, cuando esta variable descendi6é -11,95% y 3,43%, respectivamente, lo cual
evidencia que a pesar de la existencia de un comercio administrado de calzado
importado, los precios de estos productos siguen estando distorsionados por la
practica desleal del dumping, y en consecuencia contintian impactando los precios
nacionales.

En efecto, el precio nominal implicito de calzado textil, registra una fuerte caida en
el segundo semestre de 2013, periodo en el cual alcanza un nivelde$ /paryen
el primer semestre de 2014 a un nivel de $ /par, lo cual se ratifica en la
evaluacién anual, que muestra una caida del precio de 5,68% entre 2013 y 2012.

Por lo anterior, la comparacion entre el periodo critico y el de referencia arroja una
pérdida de 10,67 %.

Cabe sefialar que los precios del productor nacional se han mantenido en niveles
bajos, ya que la efectividad que se buscaba con el Decreto 074 y 456 para combatir
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las minimas cotizaciones de las importaciones, se ha visto reducida dado que la
medida ha sido eludida a través de Venezuela, Ecuador, México, Pert y Bolivia,
paises que resultaron excluidos de los Decretos por tener Acuerdos Comerciales
Vigentes con Colombia. Sin embargo, es evidente que de levantarse los
mencionados Decretos, nuevamente las importaciones originarias de China
registraran precios infimos, como lo hicieron entre 2011 y 2013.

iv. Demostracion de la relacion causal entre las importaciones objeto del
"dumping" v el dafio a la rama de produccién nacional

El Decreto 2550 de 2010 establece que la demostracién de la relacion causal entre
las importaciones objeto del "dumping" y el dafio a la rama de produccién
nacional, se fundamentara en un examen de las pruebas pertinentes de que
disponga la autoridad investigadora en cada etapa de la investigacién e incluir4,
entre otros elementos, una evaluacion de todos los factores e indices econémicos
pertinentes.

La autoridad investigadora examinara cualquier otro factor conocido aparte de las

importaciones objeto de dumping de que tenga conocimiento, que -

simultdneamente causen dafio a la rama de produccién nacional a fin de garantizar
en desarrollo del principio de no atribucién, que el dafio causado por ese otro
factor no se atribuya a las importaciones objeto de dumping.

Entre los factores pertinentes a este objetivo se encuentran examinar el volumen y
los precios de las importaciones no vendidas a precios de "dumping', la
contracciéon de la demanda o las variaciones de la estructura del consumo, las
practicas comerciales restrictivas de los productores extranjeros y nacionales y la
competencia entre unos y otros, la evolucién de la tecnologia, los resultados de la
actividad exportadora y la productividad de la rama de produccién nacional.

Evaluacién del Mercado Colombiano de Calzado Textil

El anélisis del mercado nacional de calzado textil tiene en cuenta el volumen de
importaciones originarias de China y de los demés paises, asi como las ventas de
los peticionarios, el estimativo de ventas de los demds productores afiliados a
ACICAM y el estimativo de las ventas de los demds productores nacionales. Segtn
cifras de este gremio, la produccién de las empresas afiliadas en el afio 2012
equivale a pares, volumen que es superior a la cifra de produccién
registrada por el DANE en la Encuesta Anual Manufacturera (EAM) - 201219, y que

'° Las cifras mas recientes publicadas por el DANE para la EAM corresponden al afio 2012.
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asciende a , €s decir la informacién de produccion con la que cuenta Acicam es
superior a la estadistica oficial del DANE.

Sin embargo, es muy importante tener en cuenta que gran parte de la producciéon
de calzado se concentra en micro y pequefias empresas con alto grado de
informalidad, por lo cual no estdn registradas en las estadisticas oficiales. En este
sentido, ACICAM estima que la produccién total en Colombia de calzado textil
asciende a cercade  millones de pares por afio.

Es muy importante tener en cuenta que gran parte de la produccién de calzado se
concentra en micro y pequefias empresas con alto grado de informalidad. Asi
mismo, el Programa de Transformacién Productiva sefial6 que existen mas de
4.400 establecimientos dedicados a esta actividad y aproximadamente el 90% son
microempresas, de menos de 10 trabajadores, sin embargo, el DANE so6lo
contabiliza la produccién de unos 195 establecimientos, entre grandes, medianos y
pequeiios.

Teniendo en cuenta estas consideraciones, a continuacién se presenta el analisis del
consumo nacional aparente de calzado textil:

PARTICIPACION EN ELMERCADO COLOMBIAND
CALZADO TEXTIL

o o T EnparesyPorentgjes - o
1 H T 7 3 T T
: ! : : : |

i : : - i

2018

ENE-JUN JUL-DIC ENE-JN JUL-DIC ENE-JUN JML-DIC ENE-JUN

IMPO. TOTALES
IMPO CHINA
PO DEMAS PAISES
VENTAS PETICIONARIOS CONFIDENCIAL
VENTAS CENAS PRODUCCRES - ATICAN .
SubTotal Ventss S350 Acam
VENTAS OTRCS PRODUCTORES
VENTASTOTALES
TOTAL

COMPOSICION DEL MERCADO
IMPO. TOTALES/ CNA
IMPO CHINA/CNA
IMPO CEMAS PAISES/ONA
VENTAS PETICIONARIOS/CNA CONFIDENCIAL
VENTAS DEMAS PRDTRES - Azizz=/CNA :
SubTotzl Ventas Base Ascam/ONA
VENTAS OTRCS PRODUCTCRES/CNA
VENTAS TOTALES/CNA
TOTAL - 20008 | 1000 | 100055 [ 100058 | 1000 | 100085 | 120005
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e Ventas Muestra: Corresponde a las ventas de Venus Colombiana S.A.

¢ Ventas demas productores ACICAM: Corresponde a las ventas estimadas
de las demas empresas afiliadas a ACICAM y que fabrican calzado textil.

e Sub Total Base ACICAM: Sumatoria de las ventas de Venus Colombiana
S.A.y de los demés productores afiliados a ACICAM

e Sub Total Otros Productores: Corresponde a las ventas estimadas de los
productores informales o microempresas que no estan afiliados a ACICAM,
ni incluidos en las estadisticas del DANE.

COMPOSICION DEL MERCADO COLOMBIANO DE CALZADO TEXTIL

ISEM11 IISEM11 ISEM12 IISEM12 ISEM13 IISEM13 1SEM 14

B |MPO CHINA/CNA M IMPO DEMAS PAISES/CNA & VENTAS TOTALES/CNA

En la tabla y gréifico anteriores, se observa que la participacién de Ilas
importaciones originarias de China dentro del Consumo Nacional Aparente (CNA)
de calzado textil, alcanz6 sus puntos mas altos entre el segundo semestre de 2011
( %)y el segundo semestre de 2012 (  %); sin embargo, a partir de la entrada en
vigencia de los Decretos 074 de 2013 y 456 de 2014, la participacién de China
disminuy6 y en el primer semestre de 2014 lleg6 a un nivel de %. En la
comparacion entre el periodo critico y el de referencia, se observa que China
perdi6 52,84 puntos porcentuales de participacién.

La pérdida de mercado registrada por las importaciones originarias de China, ha
sido compensada en parte por las importaciones de los demés paises, que en el
periodo critico frente al de referencia se incrementa 148,67 puntos porcentuales. Lo
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anterior, guarda relacién con lo explicado en el acapite sobre importaciones, en
relacion con la posible elusién de las medidas adoptadas mediante Decretos 074 y
456, a través de paises que no estdn cubiertos por el arancel mixto y que han
entrado a cubrir parte del espacio dejado por las importaciones de China.

Por su parte, la participacion del productor nacional dentro del mercado cay6 a su
nivel méas bajo en el primer semestre de 2012 (%), periodo en el cual los
productos chinos mantienen el mayor porcentaje de participacién. No obstante, la
comparacion entre el periodo critico y el de referencia, arroja un incremento en la
participacion de las ventas nacionales dentro del CNA, de 6,66 puntos
porcentuales.

Lo anterior, evidencia que como resultado de la adopciéon de las medidas
contenidas en los Decretos 074 y 456, el productor nacional ha podido incrementar
en parte su participacion de mercado, aunque las importaciones originarias de
otros paises también han ganado terreno. De todas maneras, es de esperarse que en
el momento en que se levanten dichas medidas o expire el Decreto 456, las ventas
nacionales volveran a contraerse y perderan presencia en el mercado colombiano
de calzado textil y China retomara inmediatamente el liderazgo del mercado que
registro entre 2012 y 2013.

Efecto de las importaciones a precios de dumping, en el desempefio de la rama
de produccién nacional

De acuerdo con la evaluacién efectuada, se encontraron evidencias de la préctica
del dumping en las importaciones de calzado textil, en un monto equivalente al
110%.

Se observé ademés que aunque las importaciones originarias de China han
descendido en términos de volumen, mantienen una participacioén significativa
dentro de las importaciones totales (47% en el periodo de la practica del dumping).

Asi mismo, como consecuencia de las medidas de los Decretos 074 y 456 las
importaciones originarias de China pasaron de registrar precios FOB del orden de
los US$ /par en el periodo de referencia a niveles de US$ /par en el primer
semestre de 2014; sin embargo, este precio de US$  evidencia la existencia de
dumping, por lo cual la rama de produccién nacional se encuentra afectada.

Ademas, los precios del productor nacional se han mantenido en niveles bajos, ya
que la efectividad que se buscaba con el Decreto 074 y 456 para combatir las
minimas cotizaciones de las importaciones, se ha visto reducida dado que la
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medida ha sido eludida a través de Venezuela, Ecuador, México, Pert y Bolivia,
paises que resultaron excluidos de los Decretos por tener Acuerdos Comerciales
Vigentes con Colombia. Sin embargo, es evidente que de levantarse los
mencionados Decretos, nuevamente las importaciones originarias de China
registraran precios infimos, como lo hicieron entre 2011 y 2013.

En cuanto al comportamiento del mercado, se encontré que entre 2011 y 2012, la
participacién de las importaciones originarias de China en el Consumo Nacional
Aparente registr6 niveles superiores al ~ %; mientras que a partir de la entrada
en vigencia de los Decretos 074 de 2013 y 456 de 2014, la participacién de China
disminuy¢ y en el primer semestre de 2014 llegé a nivelesde  %. Sin embargo, la
pérdida de participacién de China, ha sido compensada en parte por las
importaciones de los demds paises, cuya participacion en el CNA se incrementa
148,67 puntos porcentuales, lo cual puede explicarse por la posible elusién de los
Decretos 074 y 456.

Por su parte, el productor nacional incrementé su participacién de mercado en 6,66
puntos porcentuales. De todas maneras, es de esperarse que en el momento en que
se levanten dichas medidas o expire el Decreto 456, las ventas nacionales volveran
a contraerse y perderan presencia en el mercado colombiano de calzado textil y
China retomara inmediatamente el liderazgo del mercado que registro entre 2012 y
2013.

Por su parte, el analisis de los indicadores econémicos y financieros de la rama de
produccién nacional muestra que atn en el escenario de un comercio
administrado, el comportamiento de los ingresos por ventas, la utilidad bruta, el
margen bruto, los precios nacionales, el volumen de produccién, inventario final,
productividad, uso de la capacidad instalada y empleo directo registra evidencia
de dafio importante.

Lo anterior muestra que si bien, en su conjunto el sector productor de calzado en
Colombia, logré incrementar su participacién de mercado a partir de la adopcion
de los Decretos 074 y 456, la situacién econdémica y financiera de la rama de
produccién nacional contintia siendo critica, ya que a pesar del retroceso de China
en términos de volumen, atin contintia ingresando al pais un ntmero significativo
de calzado a precios significativamente bajos como consecuencia de la préctica del
dumping, que estan afectando la produccién nacional.

Medidas de Defensa Comercial impuestas por otros paises a China
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Las medidas antidumping impuestas a China en el sector de calzado no son una
novedad en el contexto internacional, por el contrario han sido muchas las
medidas que diversos paises han impuesto sobre las importaciones de calzado
originarias de China.

El 5 de octubre de 2006 la Unién Europea, que es un mercado importante de
exportacion de China, mediante el Reglamento 1472 (Ver Anexo No. 19), estableci¢
un derecho antidumping sobre las importaciones de calzado de la partida 6403,
salvo unas excepciones, originario de China y Vietnam, por un periodo de dos
afios. El derecho antidumping para la empresa china Golden Step fue 9,7% y para
las demas empresas de ese pais fue 16,5%; mientras que para todas las empresas de
Vietnam, exportadoras del calzado clasificado por dicha partida, el derecho
- antidumping correspondia al 10%. Esta medida actualmente no est4 vigente para el
calzado de China ni de Vietnam.

En el afio 2010, Brasil impuso derechos antidumping sobre las importaciones
originarias de China del universo de subpartidas que conforman el capitulo de
calzado, especificamente del 6402 al 6405, salvo unas pocas excepciones de calzado
especializado. Mediante Resolucién No. 14 del 3 de Marzo de 2010 (Ver Anexo No.
19) el Gobierno brasilero impuso un derecho definitivo por cinco afios de USD
$13,85 por par.

Por su parte, mediante la resolucién N° 005 - 97 del Instituto Nacional de Defensa
de la Competencia y de la Proteccién de la Propiedad Intelectual del Pera -
INDECOPI - (Ver Anexo No. 19), publicada en el diario oficial “El Peruano” el 15y
16 de marzo de 1997, el Gobierno de Pertt dispuso la aplicacién de derechos
antidumping definitivos sobre las importaciones de diversas variedades de
calzado originario de China, que ingresaba a través de quince subpartidas
arancelarias.

En 2000, el gobierno peruano mediante la Resolucién N° 001 de 2000, modifica los
derechos antidumping impuestos sobre las importaciones de cinco de las quince
subpartidas referidas en la Resolucién N° 005 de 1997. Estos derechos antidumping
fueron aplicados a calzado de China y de Taiwan (Ver Anexo No. 19).

Esta medida fue prorrogada solo para el cazado originario de China en 2009,
mediante la Resolucién N° 181 de 2009 (Ver Anexo No. 19) y posteriormente, en
2011 el Gobierno de Pert expidi6é la Resolucién No. 161 de 2011 (Ver Anexo No.
19), que prorroga esta medida, la cual impone derechos antidumping sobre las
importaciones de calzado de China segtn los rangos de precios FOB unitarios. El
derecho se impuso de la siguiente forma:
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Anexo de |12 Resoluelén N 161-2011CFD-INOECOP) .
Detuchos antidumpling dofiniivos sabre L35 im ] de calzado originario de China
zegun nx"n.?;dc precles FOB unitarios
{€Ea USS por par de calzado}

Rty | oty epd {odn | ras oo s |9 Jurm 2y oy | tamafowar | dw | a2 Q2 fuwarieel twr
G Carade wnpseed) oow ez s oo || s jamfou vl i zu| g e fauinafin
cefannen | | {aw|on | am || au |va [uafem [en] o[ vn | o |y f oz fin o
(£ L] . . .
et PPUTE IRTTS RER RS A RHRRC AP S FUR BT RE R RTUETI R RR RT A FETRET S B2
€T Cuads
9 gty
- 200
axed

WRPHERL 0t | ver [ JUpA | i [ 17| 0K | IQ MNP | 278 | six | 00 | Lo | 1t J80C [ I [ AY

winien | oy [un [ao fer [uaDofue]va]zm va[un] o [onx {ia]an fav|[xa]
senpiocze | ver [on]oa fass [usr|vm el {en |ustae |an] | e |sa{anfie
pperis facsiesess ) oy | ong {an faca o [ aavaes|teze | ) oo [ e as faw | ez [re fen | nalna
an | aus | e aee | eoa [asa oo frnafmcaf aea [von fmsa | ese f son | wme | ow [t fma
aoe | axe Jes fam las [an0 e { i Jam ] oo [am Jum | oo | tn | v | i | 4 |20

BAOPPLIIO L 1l | XM | 9EN PRXCO P GRS | MA {2422 5045 ) 229 | M | IR 120 X | x| oak2 fraxt{ ez o2y

gm PRSI FUTR LR FEY CUIEDEETHY EVE R DY ET§ S S E R WSCR Ry TSR Fv3E) AT
T " Ll!l_ IR fess | i [ lg“ gd l ey ’_2’ "'H [ 5] | i
ﬂm' A3 22w} ey | ach | sy | ace Jrzrmajuia ) dex B fum | s {1 [LI- AN HReL RE-T-1

B0 | §33 |eeMpaca | 60 |G foaow {xmafeia |22 Pt am | 18 ™ |t [P N §-:11%
tectsomeod | e [ szea ] way freco Fosrs | aea oo foaz] aer Juss [wm} o [ese | 3o o [ain {ma) e
VW | 1815 | o7 JREa | 257 | V07 [N |26 ATT | R | W[ K9 [ 6Ta | K37 | O M| k] 27

Ghlme
fealy ws U iIE Pty || |aidfuniir lupjeu (A i | mlenjuufug
A0 e (w1 ary | aod |y | s (1 }’:I:.‘ A6 | TApURT vy | 2 | as? f gos | (298 ) 04T
Qo f 4R BB P AR | 00 [ ETE | 06 063 [IIf ARG | 29 [ bR 00 | 150 | ver [ k0L | 430
7228581

Estas medidas estarian vigentes hasta el 9 de noviembre de 2014, por lo cual el
sector peruano de calzado solicité en marzo de 2014 el inicio del examen por su
expiracién y mediante el informe N° 027 del 29 de septiembre de 2014 del
INDECOPIT (Ver Anexo No. 19), el gobierno peruano sefiala que corresponde
disponer el inicio del procedimiento de examen por expiracion de las medidas.

El 29 agosto de 2014, en la pagina 19 de la Primera Seccién del Diario Oficial de
México se publicé un Decreto (Ver Anexo No. 19) expedido por la Secretaria de

que propicien la productividad del sector calzado, mediante una politica industrial
innovadora encaminada a su consolidacién y al incremento de su competitividad,
asi como indicar acciones que la Administracion Puablica Federal podra
instrumentar para la prevencién y combate de la practica de subvaluacién de
mercancias importadas.”

Economia, mediante el cual estableci6 un marco “que permita impulsar acciones /

Especificamente el articulo tercero del Decreto en mencién, prevé la necesidad de
“establecer medidas de regulaciéon y restriccién no arancelarias a la importacion,
las cuales podran consistir en permisos previos automaticos, entre otras, conforme
a la Ley de Comercio Exterior.”

Cabe sefialar que en el pasado ya México habia impuesto derechos antidumping
sobre las importaciones de calzado (partidas 6401, 6402, 6403, 6404, 6405 y 6406)
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originarias de China, mediante Resolucién del 30 de Diciembre de 1993 (Ver Anexo
No. 19). Esta Resolucién impuso derechos antidumping superiores a 200%, asi
- como precios bases alrededor de USD 15 por par.

Argentina en el afio 2010 mediante Resolucién 46 del 17 de Marzo, impuso un
derecho antidumping de USD 13,38 por par sobre las importaciones de calzado
originarias de China, la medida recae sobre las subpartidas 6401.10.00, 6401.92.00,
6401.99.10, 6401.99.90, 6402.19.00, 6402.20.00, 6402.91.10, 6402.91.90, 6402.99.10,
6402.99.90, 6403.19.00, 6403.20.00, 6403.40.00, 6403.51.10, 6403.51.90, 6403.59.10,
6403.59.90, 6403.91.10, 6403.91.90, 6403.99.10, 6403.99.90, 6404.11.00, 6404.19.00,
6404.20.00, 6405.10.10, 6405.10.20, 6405.10.90, 6405.20.00 y 6405.90.00, y se impuso
por el término de cinco afios. (Ver Anexo No. 19).

Finalmente, Turquia impuso una medida de salvaguardia global definitiva por
tres afios en forma de un derecho especifico para el calzado de las lineas sintético,
de cuero y textil, mediante la Decisién N° 26225 del Consejo de Ministros,
publicada en el Diario Oficial del 11 de julio de 2006, luego de demostrar el dafio
grave ocasionado por incrementos de importaciones de calzado del orden de 111%
entre afios analizados. El derecho fijo mediante el cual se adopté la salvaguardia,
fue de USD 2 por par para las partidas 6402 y 6404 y de USD 3 por par para la
partida 6403, para el primer afio.

Esta salvaguardia fue prorrogada por otros tres afios en 2009. Nuevamente en
2012, la salvaguardia fue prorrogada por dos afios mas (Ver Anexo No. 19), tras
realizar investigaciones que corroboraron la necesidad de mantener en vigor la
aplicacion de la medida de salvaguardia. Cabe sefialar que durante los primeros
tres meses de 2012, China se empezaba a consolidar como el principal proveedor
de calzado en Turquia.

China como lider indiscutible en la producciéon y comercio mundial de calzado

Teniendo en cuenta el amplio ntmero de medidas de Defensa Comercial que se
encuentran vigentes para las importaciones de calzado originarias de China, es
evidente que Colombia continuara siendo un destino importante de las
exportaciones chinas y se mantendra como un mercado atractivo para reorientar
las exportaciones que se han visto limitadas por los derechos antidumping y
salvaguardias adoptadas en Europa, Brasil, Perti, México, Argentina y Turquia.

Lo anterior, cobra mas importancia si se tiene en cuenta que China contintia
posicionado como el principal productor y exportador de calzado a nivel mundial.
En efecto, segtin el World Footwear Yearbook, para el afio 2012, en China se
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produjeron 13.300 millones de pares, de los cuales se exportan 10.075 millones. De
estas ventas internacionales el calzado de caucho y plastico participa con el 60%, el
de cuero con el 8%, el de linea textil participa con el 20%, el impermeable 1% y las
demas categorias con el 11%.

En términos de comercio, las cifras de TRADEMAP para el afio 2013, evidencian
que China es un exportador neto de calzado y se mantiene en el primer lugar
dentro del ranking mundial, con exportaciones que superan los USD 9 mil
millones, s6lo en la categoria de calzado textil.

TOP 5 - EXPORTADORES

6404 I 7
Pais Exportador Valor USD (miles)
China 9.685.868
Viet Nam 3.471.529
Bélgica 1.358.157
Indonesia 905.620 |
Alemania 890.132
Otros paises que reportan ‘ 5.493.360
Total exportaciones en el mundo E 21.804.666

Fuente: Trademap. ITC

CHINA - BALANZA COMERCIAL CALZADO TEXTIL
(USD miles)
$ 12.000.000 $9.500.000
$ 10.000.000 // $ 9.000.000
$ 8.000.000
/ L $18.500.000
$ 6.000.000
/ I $8.000.000
$ 4.000.000
$2.000.000 [ $7.500.000
$- $7.000.000
2.012 2.013
M Exportaciones  HEEM Importaciones === Balanza

Fuente: Trademap. ITC.

Por su parte, un estudio del Hong Kong Trade Development Council (Ver Anexo
No. 20) de junio de 2014, destaca la fortaleza de la industria de calzado en China y
su importante presencia en el mercado interno de ese pafs. En particular, sefiala la
existencia de cuatro importantes clusters de produccién de calzado localizados
especialmente en la region de la costa sur-este del pais. El primero esta localizado
en Guandong, especializado en calzado de medio y alto valor agregado.. El
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segundo, es la industria de Zhejiang que produce principalmente calzado para
hombre de medio y bajo costo.

El tercer cluster se encuentra en la region oeste, liderado por Chengdu and
Chongging, donde prima el calzado para mujer de medio y bajo valor agregado. El
cuarto se encuentra en Fujian y se produce principalmente calzado deportivo.

El estudio destaca ademas, la importancia de este sector en China y resalta las
mejoras en innovacién y tecnologia de las empresas chinas, que les permite ser
competitivas y avanzar hacia una produccién mds especializada. De hecho, se
espera que los cambios en tecnologia, introduccién de nuevos materiales y
procesos apoyen un mayor desarrollo de esta industria. Asi mismo, para optimizar
costos, se estd adelantando un proceso de relocalizacién de plantas a zonas que
brinden mayores ventajas competitivas. Un ejemplo de ello es el de la industria de
Wenzhou que ya comenz6 a trasladarse a la region oeste del pafs.

Adicionalmente, ya comienzan a posicionarse un ntimero considerable de marcas
de produccién local, entre ellas Li Ning, Belle, Aokang, Anta y Daphne.

No obstante, debe tenerse en cuenta que China es un economia centralmente
planificada en la cual atn interviene el estado alterando las condiciones de
mercado de este tipo de producto. En esta medida sus condiciones de competencia
frente a sus pares internacionales, no son equitativas y por ende no se encuentran
en el mismo plano.

Lo anterior evidencia que la industria de calzado textil en China, cuenta con la
suficiente oferta exportable para mantener el ritmo creciente de ventas externas
hacia Colombia, pues es claro que a nivel interno esta industria se ha fortalecido y
estd avanzando en estrategias que le permitirdn incluso aumentar sus ventajas
competitivas, que han posicionado a este pais como el principal exportador de
calzado textil en el mundo. '

En cuanto a los demas destinos de exportacion, se destaca que en la actualidad
China exporta calzado textil a 185 destinos, segtn revelan las estadisticas de
Trademap para 2013. De este total, Colombia se ubica en la posicién 58 con un total
de USD 16 millones, de manera que nuestro mercado resulta de gran relevancia
para las exportaciones chinas. Lo anterior, sin contar con el comercio de productos
originarios de China que ingresan a Panama y tienen como destino final Colombia,
pues como se observa en las siguientes tablas, el mercado panamefio reviste una
mayor importancia para China y en el periodo 2012 y 2013, el vecino pais se ha
posicionado dentro de los primeros 20 destinos de exportaciones de calzado textil.

gL



TOP 20 - EXPORTACIONES CHINA. CALZADO TEXTIL - 2013
I valor exportado
1

Importadores

|Estados Unidos de América

en 2013 {USD
miles)

1| $ 3.124.702,00
2]Japén S 709.117,00
3{Alemania $ 518.807,00
4|Reino Unido $ 466.674,00
5|Hong Kong {China) $ 270.105,00
6|Francia S 258.909,00
7|Palses Bajos (Holanda) $ 258.328,00
8|Espafia S 253.580,00
9|Federacién de Rusia S 245.246,00
10|Bélgica $ 218.974,00
11{Sudafrica $ 213.107,00
12{Malasi $ 199.442,00
13|Canadd $ 185.852,00
14{Corea, Republica de $ 177.981,00
15|Australia $ 168.816,00
16)ttalia $ 143.916,00
17|Chite $ 130.681,00
18|Panam3 S 120.685,00
19[Emiratos Arabes Unidos $ 112.910,00
20|Viet Nam $ 93.723,00
58|Colombia $ 16.169,00

Fuente: Trademap. ITC.
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TOP 20 - EXPORTACIONES CHINA. CALZADO TEXTIL - 2012
1 Valorexportado

Importadores en 2012 (USD
miles),

1}Estadas Unidos de América $ 2.880.485,00
2[18pon $ 598.200,00
3|Alemania $ 427.853,00
4|Reino Unido s 410.024,00
5|Hong Kong {China) $ 259.700,00
6|Espaii $ 220.642,00)
7|Francia $ 220.453,00
8|Sudafrica $ 217.006,00
aises Bajos (Holanda) S 213.956,00
10[Bélgica $ 187.271,00
11|Malasi S 173.673,00|
12{Corea, Reptiblica de $ 167.930,00
13|Panama S 160.731,00|
14{Federacién de Rusia S 159.468,00
15{Australia $ 158.496,00
16{Canadd $ 151,974,00
17|italia $ 114.967,00
18|Emiratos Arabes Unidos $ 86.560,00
19|Chile $ 82.784,00|
20{Venezuela S 63.847,00
45|Colombia S 21.467,00

Lo anterior demuestra que en China existe una suficiente capacidad disponible y
Colombia continuara siendo un destino muy importante de las exportaciones de
calzado textil originario de China, que ingresara al pais a precios de dumping. A lo
anterior se suma, la importante presencia de Panamd como destino de las
exportaciones chinas y pais de procedencia de los productos que ingresan a

Colombia.

En el World Footwear Yearbook del afio 2014, China no solo lidera el grupo de los
15 principales exportadores del mundo, con més de 48 mil millones de délares en
el 2013, sino que también se encuentra en el tltimo lugar de ese grupo en cuanto a
los precios a los que exporta calzado, con un precio promedio de 4,5 USD:
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AMONG THE TOP 15
WARLD EXPORTERS
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Fuente: Yearbook 2014

En esta medida es muy probable que siga aumentando la demanda de
importaciones de estos productos a bajos precios, y que ademas dichas
importaciones obliguen a la rama de produccién nacional a bajar atn mas sus
precios para mantenerse en el mercado.

Se destaca ademas que segtn informacién del Yearbook del afio 2013 publicado
por la Asociacion Portuguesa de Calzado, la produccién de calzado de China en el
afio 2012 super6 de manera considerable el total consumido por dicho pafs:

~ Value i' Quantity __,,_Prlce
“Million | World | Million | World IF
+ USD Rank ’ Pairs Rank USD
Exports ’ 1 10,072 1 .
Imports [ 14 50 50 30.24
"Production 13,300 1
Consumptlon 3,279 1
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De alli que mas del 75% del total de calzado producido por China es exportado, y
menos de una cuarta parte se produce para consumo interno. Lo anterior aunado a
la capacidad de produccién que actualmente tiene China, confirma la existencia de
volimenes importantes de calzado disponibles para ser exportados a terceros
mercados, entre ellos Colombia.

SOLICITUD

De acuerdo con los anélisis técnicos realizados se encontr6 evidencia de la practica
del dumping en las importaciones de calzado textil, clasificado por las subpartidas
6404111000, 6404112000, 6404190000, 6404200000 y 6405200000 originarias de China
en un monto equivalente al 110%.

Asi mismo, se logré establecer que dichas importaciones mantienen una
significativa participacién dentro del Consumo Nacional Aparente y aunque sus
precios se han incrementado como resultado de la adopcién de los Decretos 074 y
456, es evidente que de levantarse dichas medidas, nuevamente las importaciones
originarias de China registraran precios infimos, como lo hicieron entre 2011 y
2013.

Se encontr6 ademas que atn en el escenario de un comercio administrado a través
de los Decretos 074 y 456, la rama de produccién nacional muestra que atin en el
escenario de un comercio administrado, el comportamiento de los ingresos por
ventas, la utilidad bruta, el margen bruto, los precios nacionales, el volumen de
produccion, inventario final, productividad, uso de la capacidad instalada y
empleo directo registra evidencia de dafio importante.

Asi mismo, se encontré evidencia suficiente de relacion de causalidad entre el dafio
en la rama de produccién nacional y la practica del dumping y ademas es claro que
un amplio ntimero de paises ya han actuado para contrarrestar los efectos
negativos de las précticas desleales presentes en las exportaciones de calzado
originario de China, mediante la adopcién de derechos antidumping o
salvaguardias.

En consecuencia, solicitamos a la Direccién de Comercio Exterior la adopcion de
derechos antidumping provisionales y definitivos para las importaciones de
calzado textil, clasificados por las subpartidas 6404111000, 6404112000, 6404190000,
6404200000 y 6405200000 en la forma de un precio base equivalente US$ 22.85/ par.

NOTIFICACIONES
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Se recibiran notificaciones en.la Calle 98 No. 22 - 64 Oficina 910. Teléfono: 6511511
Ext. 737 'y 745. Correos electrénicos: osalamanca@araujoibarra.com,
svelez@araujoibarra.com.

CONFIDENCIALIDAD

En concordancia con el articulo 44 del Decreto 2550 de 2010, este documento se
presentan en una version ptblica y una version confidencial.

Los datos reservados se refieren a informacién comercial tanto de las empresas
solicitantes como de ACICAM, informacién altamente sensible que esta protegida
por la ley y cuya divulgacién podria causar serios perjuicios a los solicitantes y a
ACICAM.

Por lo anterior, la informacién que se ha determinado como confidencial sélo
podra ser consultada por las autoridades.

Se destaca que la informacién confidencial y reservada que versa sobre cifras, no es
susceptible de ser resumida, motivo por el cual, estas fueron reemplazadas por
espacios en blanco, al referirse a las mismas.

La informacién que se presenta como confidencial se encuentra detallada en el
siguiente cuadro:

Informacion Numeral y Pagina Justificacion
Porcentaje de la | Representatividad, |Se trata de informacién
informacion que tiene | pagina 5. sobre las bases de datos
el DANE respecto a la de voltimenes de
de ACICAM produccién de ACICAM.
Produccién de calzado Representatividad, | Contiene informacion
de las empresas | pagina 5. sobre el nivel de
afiliadas a ACICAM. produccién de las

empresas afiliadas a
ACICAM.
Voltamenes de | Anexo 8. Contiene informacién
produccién y sobre los niveles de
participacién sobre la produccién de la empresa
produccién nacional de solicitante.
Venus.




Propiedad Accionaria | Anexo 8. Se trata de informacién

de las empresas sobre la composicién

solicitantes. accionaria de las
solicitantes.

Nombres del equipo de | Similitud e | Contiene informacién

ACICAM encargado de | identificacién de los | sobre el personal que
la recoleccion  de | productos, pagina | estuvo involucrado en la

muestras  para el |18. solicitud.
estudio de similitud.
Participaciéon de Venus | Analisis de dafio y | Contiene informacién
sobre el total de la | relacién causal, | sobre el nivel de
produccioén. pagina 55. produccién de la empresa

solicitante.
Precios nominales | Anélisis de dafio y | Se trata de informaci6n
implicitos del calzado | relacién causal, | sobre el nivel de precios
textil. pagina 69. de la empresa solicitante.
Produccibn  de las | Analisis de dafio y |Se trata de informacién
empresas afiliadas a | relacién causal, | sobre  voliimenes de
ACICAM. pagina 70 y 71. produccioén.
Participacién de Venus | Andlisis de dafio y | Se trata de informacién
sobre el total de la | relacion causal, | sobre  volimenes de
produccion. pagina 73. produccion.
Precio de venta del | Analisis de dafio y | Se trata de informacién
calzado textil. } relaciéon causal, | sobre los precios.

pagina 73.

Participacién del | Anélisis de dafio y |Se trata de informacion
peticionario sobre el | relacién causal, | sobre  volumenes de
CNA. pagina 74. produccién.

De la Subdirectora de Practicas Comerciales, atentamente,

LUIS GUSTAVO FLOREZ ENCISO
C.C. 17.057.568
Representante Legal ACICAM
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cotém:a“ CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA
de Comercio
mdeBngam FECHA: 2014/05/21 HORA: 12:04:52
CODIGO DE VERIFICACION: 6xJmr6ItlI
OPERACION: R041931801 PAGINA: 1
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CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION LEGAL DE LA ENTIDAD SIN
ANIMO DE LUCRO : ASOCIACION COLOMBIANA DE INDUSTRIALES DEL CALZADO EL
CUERO Y SUS MANUFACTURAS ACICAM SE IDENTIFICA CON LA SIGLA ACICAM
SIGLA : ACICAM
INSCRIPCION NO: S0010046 DEL 31 DE MARZO DE 1999
N.I.T. : 830057135-2
DOMICILIO : BOGOTA D.C.
EL SUSCRITO SECRETARIO DE LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA, EN EL
EJERCICIO DE LA FACULTAD CONFERIDA POR LOS ARTICULOS 43 Y 144 DEL
DECRETO NUMERO 2150 DE 1995

CERTIFICA:
RENOVACION DE LA INSCRIPCION : 3 DE MARZO DE 2014
ULTIMO ANO RENOVADO: 2014
ACTIVO TOTAL REPORTADO:$3,359,860,288

CERTIFICA:
ACTIVIDAD ECONOMICA : 9411 ACTIVIDADES DE ASOCIACIONES EMPRESARIALES Y
DE EMPLEADORES.
DIRECCION DE NOTIFICACION JUDICIAL : CRA. 4 A NO. 26A-71
MUNICIPIO : BOGOTA D.C.
EMAIL DE NOTIFICACION JUDICIAL : mercedes.pena@acicam.org
DIRECCION COMERCIAL : CRA. 4 A NO. 26A-71
MUNICIPIO : BOGOTA D.C.
EMAIL : mercedes.penalacicam.org
TELEFONO : 2816400
FAX : 3418995

CERTIFICA:
CONSTITUCION: QUE POR ESCRITURA PUBLICA NO. 0000684 DEL 18 DE MARZO DE
1999 OTORGADO (A) EN NOTARIA 55, INSCRITA EN ESTA CAMARA DE COMERCIO EL
31 DE MARZO DE 1999 BAJO EL NUMEROC 00020943 DEL LIBRO I DE LAS
ENTIDADES SIN ANIMO DE LUCRO, FUE CONSTITUIDA LA ENTIDAD DENOMINADA
ASOCIACION COLOMBIANA DE INDUSTRIALES DEL CALZADO EL CUERO Y SUS
MANUFACTURAS ACICAM.

CERTIFICA:
*** CONTINUA ***
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QUE POR ACTA NO. 0000006 DE ASAMBLEA DE ASOCIADOS DEL 29 DE ABRIL DE
2003, INSCRITA EL 24 DE SEPTIEMBRE DE 2003 BAJO EL NUMERO 00065053 DEL
LIBRO I DE LAS ENTIDADES SIN ANIMO DE LUCRO, LA ENTIDAD CAMBIO SU
NOMBRE DE: ASOCIACION COLOMBIANA DE INDUSTRIALES DEL CALZADO EL CUERO
Y SUS MANUFACTURAS ACICAM POR EL DE: ASOCIACION COLOMBIANA DE
INDUSTRIALES DEL CALZADO EL CUERO Y SUS MANUFACTURAS ACICAM SE
IDENTIFICA CON LA SIGLA ACICAM.
CERTIFICA:
QUE POR ESCRITURA PUBLICA NUMERO 0000684 NOTARIA 55 DE SANTAFE DE
BOGOTA D.C. DEL 18 DE MARZO DE 1999 , INSCRITA EL 31 DE MARZO DE
1999 BAJO EL NUMERO: 00020943 DEL LIBRO I DE LAS ENTIDADES SIN
ANIMO DE LUCRO, FUE CONSTITUIDA LA ENTIDAD DE LA REFERENCIA POR
FUSION DE CORPORACION NACIONAL DE INDUSTRIALES DE CALZADO
CORNICAL Y ASOCIACION COLOMBIANA DE INDUSTRIALES DEL CUERO
ASOCUEROS.
CERTIFICA:
ENTIDAD QUE EJERCE LA FUNCION DE INSPECCION, VIGILANCIA Y CONTROL:
ALCALDIA MAYOR DE BOGOTA
CERTIFICA:
REFORMAS :
DOCUMENTO NO. FECHA ORIGEN FECHA NO.INSC.
0000006 2003/04/29 ASAMBLEA DE ASOCIADOS 2003/09/24 00065053
0000010 2007/04/12 ASAMBLEA DE ASOCIADOS 2007/10/10 00127306
CERTIFICA:
VIGENCIA: QUE LA ENTIDAD NO SE HALLA DISUELTA. DURACION HASTA EL
18 DE MARZO DE 2098
CERTIFICA:
OBJETO: ACICAM TIENE POR OBJETO LA PROTECCION, DESARROLLO,
TECNIFICACION, DIGNIFICACION Y EN GENERAL, EL ENGRANDECIMIENTO DE
LA INDUSTRIA COLOMBIANA DEL CALZADO, LA MARROQUINERIA, LOS
INSUMOS PARA SU FABRICACION Y ENTIDADES AFINES DENTRO Y FUERA
DEL TERRITORIO NACIONAL. EN DESARROLLO DE ESTE OBJETO ACICAM,
CUMPLIRA  CON L0OS SIGUIENTES OBJETIVOS: A. FOMENTAR LA
*%% CONTINUA ***
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SOLIDARIDAD DE LOS INDUSTRIALES DEL CALZADO, LA MARROQUINERIA,
LA MAQUINARIA, PARTES Y MATERIAS PRIMAS PARA SU FABRICACION Y
DE LAS INDUSTRIAS AFINES. B. COLABORAR CON LAS ENTIDADES
GREMIALES QUE SE OCUPEN EN LA MISMA INDUSTRIA O QUE A ELLA
ESTEN VINCULADAS EN LA DEFENSA DE LOS INTERESES COMUNES. C.
LLEVAR ANTE LAS AUTORIDADES, CAMARAS DE COMERCIO, CONFERENCIAS
INDUSTRIALES O COMERCIALES Y DEMAS ENTIDADES SIMILARES, LA
VOCERIA DE LOS INTERESES DEL GREMIO, A FIN DE OBTENER LA
EXPEDICION DE LOS ESTATUTOS LEGALES QUE LA PROTEJAN Y
ESTIMULEN. D. BUSCAR LA DEROGACION O MODIFICACION DE LAS NORMAS
LEGALES QUE LA PERJUDICAN. E. PROCURAR ESTIMULOS PARA LAS
EXPORTACIONES. F. BUSCAR CREDITO EN CONDICIONES FAVORABLES. G.
CONSEGUIR ESTIMULOS TRIBUTARIOS PARA EL SECTOR QUE REPRESENTA
ACICAM. H. OBTENER LA FIJACION DE PRIMAS DE SEGUROS DE BAJO
‘COSTO PARA EL GREMIO. I. INSTAURAR LAS ACCIONES PERTINENTES ANTE
LOS ORGANOS COMPETENTES PARA QUE LA COMPETENCIA DESLEAL SE
SANCIONE. J. HACER RESPETAR LOS DERECHOS QUE SURGEN DE LA
PROPIEDAD INDUSTRIAL Y MARCARIA. K. BUSCAR EL CASTIGO EJEMPLAR
PARA EL CONTRABANDO. L. PRESTAR A LOS AFILIADOS SERVICIOS DE
ASESORIA LEGAL. M. COLABORAR EN LAS AREAS DE MERCADEO,
INFORMATICA, ESTADISTICA Y REFERENCIAS INDUSTRIALES Y
COMERCIALES QUE REQUIERAN LOS AFILIADOS. N. CONTRIBUIR AL
CONOCIMIENTO DE LOS MERCADOS Y DIVULGAR INFORMACION SOBRE LOS
ULTIMOS AVANCES TECNOLOGICOS EN FABRICACION, COMERCIALIZACION O
DISTRIBUCION. O. ADELANTAR PROYECTOS DIRIGIDOS A MEJORAR LA
PRODUCTIVIDAD DEL SECTOR Y REDUCIR LOS COSTOS DE PRODUCCION PARA
MANTENER LA COMPETITIVIDAD. P. IMPULSAR TODO TIPO DE
ACTIVIDADES PARA MEJORAR LA CALIDAD Y PRESENTACION DE LOS
PRODUCTOS. Q. PROMOVER LA PERMANENTE CAPACITACION DE LOS
TRABAJADORES DEL SECTOR. R. MANTENER CONTACTO PERMANENTE CON
LAS ENTIDADES NACIONALES Y EXTRANJERAS VINCULADAS AL SECTOR DEL
CALZADO Y LA MARROQUINERIA A EFECTO DE INTERCAMBIAR CON ELLAS
TODA SUERTE DE INFORMACIONES Y SERVICIOS QUE REDUNDEN EN SU
*%% CONTINUA ***



ot UE CORERGIO BXTERi 43

- PMblica
CERTIFICADO 53====“=====é2¥;£;3
co Camara CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA
de Comemo
cheBogoté FECHA: 2014/05/21 HORA: 12:04:52

CODIGO DE VERIFICACION: 6xJmr6ItlI

OPERACION: R041931801 PAGINA: 4
khkhkkFdhkkhkhkhkAhAhkkhkhkdhhAhkdhdhhdrdhhhdrhdAdrkhkhhdrdhhdhrhkhddrxxhhxddx%x

BENEFICIO. S. APOYAR A SUS AFILIADOS ANTE LAS  AUTORIDADES . EN
ASUNTOS DE INTERES GENERAL Y ESPECIFICO DE LA INDUSTRIA DEL
CALZADO, LA MARROQUINERIA Y LAS INDUSTRIA DE APOYO VINCULADAS AL
GREMIO. T. GESTIONAR COOPERACION TECNICA INTERNACIONAL,  BUSCAR
APORTES NACIONALES Y EXTRANJEROS PARA EL ESTABLECIMIENTO DE
MECANISMOS DE TRANSFERENCIA TECNOLOGICA BAJO LA FIGURA DE IA
DONACION EN DINERO O EN ESPECIE, EL COMODATO Y CUALQUIER OTRA
FIGURA LEGALMENTE CONTEMPLADA. U. APOYAR, ASESORAR Y PARTICIPAR
DE ORGANIZACIONES GREMIALES QUE COINCIDAN CON LOS PROPOSITOS DE
LA ASOCIACION, ASI COMO COOPERATIVAS Y ASOCIACIONES SIN ANIMO DE
LUCRO QUE REPRESENTEN EN UN BENEFICIO PARA EL  SECTOR. V.
EJECUTAR, DESARROLLAR Y PROMOVER, DENTRO DE LOS  CAUSES
CONSTITUCIONALES Y LEGALES, TODAS LAS ACTIVIDADES QUE SEAN
NECESARIAS Y CONVENIENTES PARA LA DEFENSA Y PROSPERIDAD DE LA
INDUSTRIA COLOMBIANA DEL CALZADO, LA MARROQUINERIA Y  LAS
INDUSTRIAS DE APOYO VINCULADAS AL  GREMIO. X. PROMOVER LA
ENSENANZA Y LA FORMACION DE TECNICOS EN ILAS  INDUSTRIAS
REPRESENTADAS. Z. ORGANIZAR MEDIOS DE DIVULGACION PARA DAR A
CONOCER LAS CARACTERISTICAS DE LA INDUSTRIA DEL CALZADO, LA
MARROQUINERIA Y LAS INDUSTRIAS DE APOYO EN COLOMBIA Y EN EL
EXTERIOR. Y. ORGANIZAR Y PROMOVER CONGRESOS,  CONVENCIONES,
ASAMBLEAS, SEMINARIOS, FERIAS Y DEMAS EVENTOS DE  CARACTER
NACIONAL E INTERNACIONAL QUE PERSIGAN EL DESARROLLO Y APOYO A LA
CULTURA, EL CRECIMIENTO DE LA  ACTIVIDAD ECONOMICA DE  LOS
SECTORES INTEGRADOS Y A LA CAPACITACION DE LOS COLOMBIANOS. Z.
PROMOCIONAR LA AFILIACION DE NUEVOS EMPRESARIOS. A. A. EN
GENERAL, HACER TODO CUANTO SEA NECESARIO PARA LA  MEJOR
REALIZACION DE SUS FINES.

CERTIFICA:
*%* ORGANO DIRECTIVO **
NOMBRE IDENTIFICACION
EN REPRESENTACION DE GAUSSI
SIN IDENTIFICACION - CON ACEPTACION FHRFF KKK KKK KKKk
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EN REPRESENTACION DE UNIROCA

SUAREZ ANGEL DARIO C.C. 000000070564009
EN REPRESENTACION DE DISENOS Y MODELOS PRAGA E.U

STIPEK ALVAREZ LESLIE MERCEDES C.C. 000000051868744
EN REPRESENTACION DE CALZADO 3025

MAZA DIAZ JESUS ENRIQUE C.E. 000000000338629
EN REPRESENTACION DE LINEA BARBARELLA

CORDERO VILLAMIZAR LUIS FERNANDO C.C. 000000019120874
EN REPRESENTACION DE CALZADO JOVICAL S.A

JARAMILLO RESTREPO CESAR AUGUSTO C.C. 000000019379250
EN REPRESENTACION DE STANTON S.A.

BAKALARZ NACHTGEIST RONALD C.C. 000000000104379
EN REPRESENTACION D’ALVAREZ

ALVAREZ DAVILA RONAL RENE C.C. 000000088250397
EN REPRESENTACION DE INVERSIONES JAIME ARDILA S.A.S.

ARDILA ARGUELLO JAIME C.C. 000000013846837
EN REPRESENTACION DE B&V ESTILOS

SALAZAR DE VARGAS ANA BEATRIZ C.C. 000000063285942
EN REPRESENTACION DE C.I. MODA EXPORT DE COLOMBIA LTDA.

QUINONEZ ROSAS CESAR AUGUSTO C.C. 000000013722689
EN REPRESENTACION DE PAOLINI RAGS Y SHOES

PRADA PARADA WILLIAM C.C. 000000091249052
EN REPRESENTACION DE VENUS COLOMBIA S.A.

ZULUAGA JORGE ANDRES C.C. 000000016107849
EN REPRESENTACION DE VIVALDI S.A.

DUSSAN MONROY LIBARDO C.C. 000000016587147
EN REPRESENTACION DE GIORGIO SPORT S.A.

SIN IDENTIFICACION - CON ACEPTACION oA Aok ok ok kK kok ok ok
EN REPRESENTACION DE CURTIEMBRES EL RENO

BUITRAGO AREVALO TITO GUILLERMO C.C. 000000079267109
EN REPRESENTACION DE INDUSTRIAS JUMARCA E.U.

RAMIREZ JUAN CARLOS C.C. 000000018591862

CERTIFICA:

*%% CONTINUA ***
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REPRESENTACION LEGAL : EL REPRESENTANTE LEGAL ES EL: PRESIDENTE

EJECUTIVO, SU SUPLENTE ES EL PRESIDENTE Y UN VICEPRESIDENTE
QUIEN REEMPLAZARA EN SUS FALTAS ABSOLUTAS, TEMPORALES 0
ACCIDENTALES AL PRESIDENTE.

CERTIFICA:
REPRESENTACION LEGAL
PRINCIPAL (ES) : FLOREZ ENCISO LUIS GUSTAVO
C.C.000000017057568
SUPLENTE (S) : JARAMILLO RESTREPO CESAR AUGUSTO

C.C.000000019379250

STIPEK ALVAREZ LESLIE MERCEDES

C.C.000000051868744

CERTIFICA:
FACULTADES DEL REPRESENTANTE LEGAL: SON FUNCIONES DEL PRESIDENTE
EJECUTIVO: A. EJECUTAR Y HACER EJECUTAR LAS DECISIONES DE LA
ASAMBLEA Y DE LA JUNTA DIRECTIVA NACIONAL. B. RENDIR A LA JUNTA
DIRECTIVA NACIONAL LOS INFORMES QUE ESTA LE SOLICITE. C. ELABORAR
EL PROYECTO DEL INFORME QUE DEBE RENDIR LA JUNTA DIRECTIVA
NACIONAL A LA ASAMBLEA. D. RENDIR A LA ASAMBLEA, EN UNA SESION
ORDINARIA ANUAL, UN INFORME SOBRE LA MARCHA DE LA ASOCIACION
ACOMPANADO DEL BALANCE Y LAS CUENTAS CORRESPONDIENTES AL ULTIMO
EJERCICIO FISCAL. E. CELEBRAR TODOS LOS ACTOS Y CONTRATOS
NECESARIOS PARA LA BUENA MARCHA DE LA ASOCIACION. PARA LOS
CONTRATOS DE CUANTIA MAYOR A CIENTO VEINTE (120) SALARIOS MINIMOS
LEGALES MENSUALES REQUERIRA LA APROBACION PREVIA DEL PRESIDENTE
DE LA ASOCIACION Y PARA LOS DE CUANTIAS MAYORES DE DOSCIENTOS
(200) SALARIOS MINIMOS LEGALES MENSUALES LA DE LA JUNTA DIRECTIVA
NACIONAL. F. PROMOVER Y REMOVER LIBREMENTE LOS EMPLEADOS Y
TRABAJADORES CUYO NOMBRAMIENTO Y REMOCION NO CORRESPONDAN A LA
ASAMBLEA O A LA JUNTA DIRECTIVA NACIONAL. G. ADMINISTRAR LOS
INTERESES Y BIENES DE LA ASOCIACION. H. SERVIR DE ORGANO DE
COMUNICACION DE LA ASOCIACION CON LAS AUTORIDADES, ENTIDADES Y
OTRAS ASOCIACIONES. I. EMITIR LAS DECLARACIONES PUBLICAS QUE
*** CONTINUA ***
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COMPROMETAN LA POLITICA DE LA ASOCIACION O DELEGAR EN OTROS
FUNCIONARIOS DE LA ASOCIACION PARA QUE LO HAGAN DE CONFORMIDAD
CON SUS INSTRUCCIONES. J. PRESENTAR A LA JUNTA DIRECTIVA NACIONAL
TANTO EL PROGRAMA DE TRABAJO COMO EL PRESUPUESTO CORRESPONDIENTE
AL EJERCICIO ANUAL INTEGRAL DE LA ASCCIACION, QUE COMPRENDA A LAS
SECCIONALES, A MAS TARDAR EL 30 DE NOVIEMBRE, ANTERIOR AL
EJERCICIO DEL ANO PROPUESTO. K. CONSTITUIR APODERADOS JUDICIALES
Y EXTRAJUDICIALES Y DELEGAR O SUSTITUIR PARCIALMENTE EN ELLOS LAS
FACULTADES NECESARIAS PARA EL EJERCICIO DEL MANDATO. L. TRANSIGIR
Y SOMETER A COMPROMISO LAS DIFERENCIAS ACTUALES O EVENTUALES DE
LA ASOCIACION. M. DESISTIR DE LAS ACCIONES INTENTADAS. N.
ENAJENAR Y GRAVAR TODA CLASE DE BIENES DE LA ASOCIACION DENTRO DE
LAS LIMITACIONES DE CUANTIA DE ESTOS ESTATUTOS. 0. DAR O TOMAR
DINERO EN MUTUO, GIRAR O NEGOCIAR INSTRUMENTOS NEGOCIABLES, ABRIR
Y MANEJAR CUENTAS CORRIENTES, PAGAR, COBRAR Y RECIBIR. P. TODAS
LAS DEMAS QUE, DE ACUERDO CON LA LEY, LE CORRESPONDEN COMO
ADMINISTRADOR DE LOS INTERESES Y BIENES DE LA ASOCIACION. Q.
IMPLANTAR, IMPLEMENTAR Y ADMINISTRAR LOS PROCESOS Y
PROCEDIMIENTOS DEL CONTROL INTERNO DE LA ASOCIACION. EL
PRESIDENTE EJECUTIVO DE LA ASOCIACION PODRA DELEGAR FUNCIONES EN
LOS DEMAS EMPLEADOS DE LA ASOCIACION CUALQUIERA QUE FUERE SU
CATEGORIA.

CERTIFICA:
** ORGANO FISCALIZACION **
NOMBRE IDENTIFICACION
REVISOR FISCAL - FIRMA AUDITORIA
PENALOSA AUDITORES & ASOCIADOS S A N.I.T. 000008300956355
REVISOR FISCAL
PADILLA ROMERO IVAN DARIO Cc.C. 000000080025798
REVISOR FISCAL SUPLENTE
PULIDO ORDUNA MAVEYA C.C. 000000052353990
CERTIFICA:

QUE EN FESTA CAMARA DE COMERCIO NO APARECEN INSCRIPCIONES POSTERIORES
*%% CONTINUA ***
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DE  DOCUMENTOS REFERENTES A REFORMA, DISOLUCION LIQUIDACION O
NOMBRAMIENTOS DE REPRESENTANTES LEGALES DE LA MENCIONADA ENTIDAD.

CERTIFICA:
EL REGISTRO ANTE LAS CAMARAS DE COMERCIO NO CONSTITUYE APROBACION DE
ESTATUTOS. (DECRETO 2150 DE 1995 Y DECRETO 427 DE 1996) .
LA PERSONA JURIDICA DE QUE TRATA ESTE CERTIFICADO SE ENCUENTRA SUJETA
A LA INSPECCION, VIGILANCIA Y CONTROL DE LAS AUTORIDADES QUE EJERCEN
ESTA FUNCION, POR LO TANTO DEBERA PRESENTAR ANTE LA AUTORIDAD
CORRESPONDIENTE, EL CERTIFICADO DE REGISTRO RESPECTIVO, EXPEDIDO POR
LA CAMARA DE COMERCIO, DENTRO DE LOS 10 DIAS HABILES SIGUIENTES A LA
FECHA DE INSCRIPCION, MAS EL TERMINO DE LA DISTANCIA CUANDO EL
DOMICILIO DE LA PERSONA JURIDICA SIN ANIMO DE LUCRO QUE SE REGISTRA ES
DIFERENTE AL DE LA CAMARA DE COMERCIO QUE LE CORRESPONDE. EN EL CASO
DE REFORMAS ESTATUTARIAS ADEMAS SE ALLEGARA COPTA DE LOS ESTATUTOS.
TODA AUTORIZACION, PERMISO, LICENCIA O RECONOCIMIENTO DE CARACTER
OFICIAL, SE TRAMITARA CON POSTERIORTDAD A TA INSCRIPCION DE IAS
PERSONAS JURIDICAS SIN ANIMO DE LUCRO EN LA RESPECTIVA CAMARA DE
COMERCIO.
CERTIFICA:

DE CONFORMIDAD CON LO ESTABLECIDO EN EL CODIGO DE PROCEDIMIENTO
ADMINISTRATIVO Y DE LO CONTENCIOSO Y DE LA LEY 962 DE 2005, LOS ACTOS
ADMINISTRATIVOS DE REGISTRO AQUI CERTIFICADOS QUEDAN EN FIRME DIEZ
(10) DIAS HABILES DESPUES DE LA FECHA DE INSCRIPCION, SIEMPRE QUE NO
SEAN OBJETO DE RECURSOS.
* ox % EL PRESENTE CERTIFICADO NO CONSTITUYE PERMISO DE * ok %
kox o FUNCIONAMIENTO EN NINGUN CASO x %
El, SECRETARIO DE LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA,

LR R R R R R R R R R R R R R R R R R R i i A I I I i R e i I e R R I
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ESTE CERTIFICADOC REFLEJA LA SITUACION JURIDICA DE LA PERSONA
NATURAL/JURIDICA, SUCURSAL, AGENCIA O ESTABLECIMIENTO DE COMERCIO
HASTA LA FECHA Y HORA DE SU EXPEDICION
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LA FIRMA DIGITAL DEL SECRETARIO DE LA CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA Y
LA ESTAMPA CRONOLCGICA CONTENIDAS EN ESTE CERTIFICADO ELECTRONICO,
SE ENCUENTRAN EMITIDAS POR UNA ENTIDAD DE CERTIFICACION ABIERTA
AUTORIZADA Y VIGILADA POR LA SUPERINTENDENCIA DE INDUSTRIA Y
COMERCIO, DE CONFORMIDAD CON LAS EXIGENCIAS ESTABLECIDAS EN LA LEY 527
DE 1999 PARA LA VALIDEZ JURIDICA Y PROBATORIA DE LOS DOCUMENTOS
ELECTRONICOS.

LA FIRMA DIGITAL NO ES UNA FIRMA DIGITALIZADA O ESCANEADA, POR LO
TANTO, LA FIRMA DIGITAL Y ESTAMPA CRONOLOGICA QUE ACOMPANAN ESTE
DOCUMENTO LAS PODRA VERIFICAR A TRAVES DE SU APLICATIVO VISOR DE
DOCUMENTOS PDF.

NO OBSTANTE, SI USTED VA A IMPRIMIR ESTE CERTIFICADO, LO PUEDE HACER
DESDE SU COMPUTADOR, CON LA CERTEZA DE QUE EL MISMO FUE EXPEDIDO A
TRAVES DEL CANAL VIRTUAL DE LA CCB Y QUE LA PERSONA O ENTIDAD A LA QUE
USTED LE VA A ENTREGAR EL CERTIFICADO IMPRESO, PUEDE VERIFICAR POR UNA
SOLA VEZ EL CONTENIDO DEL MISMO, INGRESANDO A LA PAGINA WEB DE LA
CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA WWW.CCB.ORG.CO, SELECCIONANDO SERVICIOS
EN LINEA Y POR LA OPCION VERIFICAR CERTIFICADOS ELECTRONICOS.

DICHO CERTIFICADO A VALIDAR ES LA IMAGEN DEL RESPECTIVO CERTIFICADO,
CREADA EN EL MISMO MOMENTO EN QUE SE GENERO EL CERTIFICADO IMPRESO.

LA FIRMA  MECANICA QUE ENCONTRARA EN EL CERTIFICADO ES UNA
REPRESENTACION GRAFICA DE LA MISMA.
**% CONTINUA ***
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