Bogota D.C., 30 de mayo de 2008.

Sefiores
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo e Fieng Boo i Mo Bty
Atn.:RAFAEL TORRES - s
Director de Comercio Exterior o
ELSA MARIA ARDILA

Subdirectora de Practicas Comerciales
Ciudad

Referencia: Solicitud "de apertura .de investigacion a las
importaciones de palas (subpartida arancelaria
) 82.01.10.00.00), zapapicos, azadones vy barras
‘ (subpartida arancelaria 82.01.30.00.00) a precios de.
“dumping” originarias.de la Reptblica Popular China.

HERNAN PUYO FALLA, ciudadano, mayor de edad, domiciliado en la ciudad de Bogota

e identificado con la cédula de ciudadania 4558 806, obrando en mi calidad de
representante legal de la ASOCIACION NACIONAL DE EMPRESARIOS DE
COLOMEBIA (ANDI) CAMARA DE FEDEMETAL, quien en la presente actuacion
es el peticionario de conformidad con lo previsto en el articulo 4 del Decreto 991 1998, :
respetuosamente presento ante la Direccidon de Comercio Exterior del Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo (en adelante el Ministerio) las solicitudes que a '
continuacion se expresan. -

Me dirijo a este Ministerio — Direccién General de Comercio Exterior; para que con base
en lo estipulado en el articulo VI del GATT de 1994, el Acuerdo relativo a la Aplicacién del
Articulo VI del Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio de 1994 (Acuerdo
Antidumping), incorporado al ordenamiento juridico colombiano mediante Ley 170 de
1994, el Protocolo de Adhesidn de la Republica Popular China a la OMC, y el Decreto 991
de 1998, se disponga lo siguiente:
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1. Que se inicie una investigacion de caracter administrativo, por la presunta practica
de “dumping” en las importaciones de palas correspondientes a la subpartida
arancelaria 82.01.10.00.00, originarias de la Rep(blica Popular de China (en
adelante “China”), las cuales han registrado un incremento ostensible y estan

I/ ocasionando un dafio importante a la rama de produccién nacional de palas
representada por los afiliados de la CAMARA FEDEMETAL y por HERRAGRO S.A.

_ / 2. Que se declare que las importaciones del producto referido originarias de la China
. se estan importando a precios de dumping y estan ocasionando un serio perjuicio
s a la rama de la produccion Colombiana de los productos similares.

3. Que como consecuencia, se impongan derechos provisionales y definitivos a las
mencionadas importaciones, en la cuantia necesaria para conjurar el perjuicio que
estd sufriendo la rama de la produccién nacional, de acuerdo con.lo que se
establezca en el curso de la presente investigacion.

4. Que se inicie una investigacion de caracter adminigtrativo, por la presunta practica
de “dumping” en las importaciones de azadones, barras y zapapicos
correspondientes a la subpartida arancelaria 82.01.30.00.00, originarias de China,
las cuales han registrado un incremento ostensible y estan ocasionando un dafio

- importante a la rama de produccidén nacional de azadones, barras y zapapicos
representada por los afiliados de la CAMARA FEDEMETAL y por HERRAGRO S.A.

5. Que se declare que las importaciones del producto referido originarias de la China
/ se estan importando a precios de dumping y estan ocasionando un serio perjuicio
7/ - alarama de la produccién Colombiana de los productos similares.

6. Que como consecuencia .se impongan derechos provisionales y definitivos a las
mencionadas importaciones, en la cuantia necesaria para conjurar el perjuicio que
‘estd sufriendo la rama de la produccién nacional, de acuerdo con lo que se
establezca en el curso de la presente investigacion.

En adelante, las palas, los zapapicos, los azadones y las barras a las que se refieren las
anteriores peticiones, clasificadas en las subpartidas arancelarias 82.01.10.00.00 y
82.01.30.00.00, seran denominados como “los productos”.
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La presente solicitud se sustenta en los datos, informaciones y pruebas que se consignan

y anexan al formulario, y cumple plenamente con las exigencias contempladas en el

Decreto 991 de 1998.

Basamos las peticiones anteriores en los siguientes fundamentos de hecho y de derecho:
FUNDAMENTOS DE HECHO Y DE DERECHO

- 1. De lIa rama de la produccion nacional y de los peticionarios.

- En Colombia, la rama de la produccion de herramlentas agncolas mineras y para la
construccion esta compuesta por unas pocas empresas.

i

En efecto, la ANDI tan sdlo conoce de la existencia de dos empresas productoras:
HERRAMIENTAS AGRICOLAS S.A. (En adelante “Herragro™) y ANDINA DE HERRAMIENTAS
S.A., de las cuales, la primera produce las palas, los azadones, las barras y los zapapicos
objeto de esta solicitud, mientras que la segunda tan sdlo fabrica palas.

1.1. De I3 representatividad.

! La Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia —ANDI- es una entidad sin &nimo de

| ' lucro, dedicada a propiciar y difundir los principios de la libre empresa. La Cémara
Fedemetal de la ANDI hace parte de las cdmaras sectoriales de esta entidad, y como tal
agrupa y vela por los intereses y el bienestar de las empresas cuya actividad productiva
cubre el sector sidertrgico y de metalmecanica.

HERRAGRO S.A., la empresa que aporta 1a informacién financiera y contable que soporta

, : . esta solicitud, es una compaiiia nacional que por mas de cuarenta afios se ha dedicado a

’ la forja de herramientas usadas en la agricultura, la mineria y la construccién, tales como
las palas, los azadones, las barras y los zapapicos.

De acuerdo con lo establecido en el numeral 1 del articulo 42 del decreto 991 de 1998, la
ANDI, en su calidad de asociacion gremial de los productores nacionales del producto
% snmllar cuenta con la representatlwdad necesaria para presentar esta solicitud®..

! Numeral 1 del articulo 42 del decreto 991 de 1998, “cwando una solicitud se eleve en nombre de Ja rama de Iz proauccion
nacional, se deberd identificar la rama de /a produccidn nacional en cuyo nombre se hace, por medio de una lista-de todos
los productores conacidos o de las asociaciones de productores nacionales del producto similar (...)".
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Ademas de lo anterior, se tiene que al calcular el nivel de representatividad existente en
la rama de la produccién nacional de los cuatro productos, la ANDI cuenta con una

representatividad superior al 50% exigido en el articulo 39 del decreto 991 de 1998 para
abrir la investigacién correspondiente.

Tal como se acredita en la seccién 2 del formulario de la solicitud, ‘estos niveles se
alcanzan con la produccidn de HERRAGRO y el apoyo de ANDINA DE HERRAMIENTAS en

el caso de las palas, y con la sola produccién de HERRAGRO tratandose de los azadones,
barras y zapapicos.

Asi al ser presentada por la asociacién de productores nacionales del producto similar y
respaldada por todos los productores nacionales conacidos, es claro que existe iegitimidad
activa de los peticionarios para que se admita esta solicitud de apertura de investigacion
por dumping y de imposicién de derechos antidumping provisionales y definitivos para las
palas, los azadones, las barras y los zapapicos.

2. La produccion de la Repiiblica Popular China y antecedentes de imposibidn

. de derechos antidumping.

2.1. El contexto mundial de las exportaciones chinas.

El papel que juega la Republica Popular de China en el comercio internacional es
ampliamente reconocido?, ya. que goza un ritmo de crecimiento sostenido y es el tercer
pais exportador de bienes (afio 2006)°.

-En particular, el mercado chino de acero es el mas importante a nivel mundial® y registra

un crecimiento acelerado de exportaciones de estos productos®. Lo anterior se constituye

2 PROXEPORT, “China y Colombia, socios o competidores?”. Presentacion CAF, 22 de marzo de 2006. Véase:

http://banrep.gov.co/documentos/seminarios/2006/buscando_mercados/Luis Guillermo Plata.pdf (12 de diciembre de
2007)

Véase: Organizacidn Mundial de Comercio. “Perfiles Comerciales 20077 En: ’
http://www.wto.org/spanish/res_s/booksp_s/anrep_s/trade_profiles07_s.pdf

* American Iron & Steel Institute. “Stee/ Industry Submission to Ways and Means regarding the need to enact strong and-
effective China. trade legisiation”. 2 de . agosto de 2007. Véase:
http://www.steel.org/AM/Template.cfm?Section=China Focus&TEMPLATE=/CM/ContentDisplay.cim&CONTENTID=21063

> En efecto, ILAFA ha detectado que el ritmo de crecimiento de las exportaciones chinas de acero hacia
Latinoamérica tiene es bastante superior al de las exportaciones al resto del mundo. Véase cuadro de Fuente
ILAFA.
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en motivo de preocupacién para los empresarios, quienes ven cémo sus productos estén
siendo desplazados en sus mercados nacionales por los productos similares chinos que
ingresan a precios de dumping.

En efecto, en su Anuario de Comercio Exterior China-Latino Ameérica 2005-2007, el
Instituto Latinoamericano de Fierro y Acero® ~ILAFA-, apuntd que "(..) los volumenes de
.acero que ingresan a la region en forma de productos elaborados Pa crecido
significativamente y se espera una tendencia aun mads marcads para los anos a venir,
- como fruto de las politicas de exportacicn del gobierno chino (...)”. '

En una ocasién anterior, este gremio habia manifestados su preocupacién frente a los
efectos que el alza de las exportaciones de productos sidertirgicos chinos en América
Latina: “Dichas condiciones, afiadid, permitinian a la industria china desplazar a cualguier

productor en los paises donde exporte, constituyendo un grave riesgo para 13 industria de
América Latina.”™
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® Este es el instituto gremial de caricter internacional y no gubernamental que redine y vela por los intereses de las
industrias y empresas siderdrgicas y ferromineras de América Latina.

7 Tomado de la pagina de ILAFA/Noticias. “Anuario de Comercio Exterior China-Latino América 2005-2007". Véase:
http://www.ilafa,org/Comercio% 20Exterior%20China%20América%20L atina%20Anuario%202005-2007.doc

® Tomado de la pagina de ILAFA/Noticias. “China se convierte en una Amenaza Creciente para la Siderurgia
Latinoamericana”. 16 de agosto de 2006. Véase: http://www.ilafa.org/noticias.htm (Consultada el 12 de diciembre de
2006), disponible en el Adjunto 14.
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Esta afliccién es compartlda por Ias mdustrlas de acero mas grandes, como la

norteamericana, en donde, el gremio de “Americarn Iron & Steel Institute” ha hecho un -

~ llamado_ para la adopaon de leyes restrictivas a las précticas desleales de comercio
orlglnanas en la China®.

2.2. Antecedentes de imposicion de dereéhos antidumping en el sector de herramientas.

Estas condicionas han llevado a que China se haya constituido en el pais contra el cual se .
dirige la ‘mayoria de medidas de defensa comercial .para los bienes que produce10 - -
lncluyendo los productos que son. ob]eto de la presente solicitud. :

Entre los antecedentes a los que hacemos referencia, vale la pena resaltar ef caso de -~
México, en donde por medio de resolucién de 11 de octubre de 1994 se.impusieron
erechos antidumping a un grupo extensivo de herramientas, en el que se.encontraban
quellas clasn° cadas por las subpartidas 82. 01.10.00. 00 y 82. 01 30.00.00.

3 Las productos ob]eto dela sollatud y sus subpattldas.

i En el punto 6 del formulano se describe con precision y detalle las productos obJeto de la
presente solicitud (palas, azadenes,  barras y zapapicos). La informacién alli
suministrada, permite evidenciar que los productos chinos son similares a los nacxonales

© en criterios ccomo msumos usos, procesos productivos, entre otros. :

Notese que los azadones las barras y los zapapicos estan clasificados por la subpartida
arancelaria 82.01.30.00.00., pero dada.la. carencia de informacion -estadistica sobre
importaciones especiﬁcas por producto, fue necesarioc emplear una- metodologia para
determinar qué porcentaje de valor y de volumen de la lnformaC|on ef.tadlstlca de la DIAN

‘ corresponde a dichas herramientas. - -

En la seccion 6 1.1.2. se explica en detalle esta metodologla con: base en la cual se
establecié que el 88% del valor y el 83% del.volumen del total de las |mportaC|ones que
/ se han reglstrado para esa subpartlda corresponden a azadones barrasy zapaplcos

-9

American Iron & Steel Institute. - Report. on - US Indirect. Steel Trade 2000-2006, Véase:
http: //www.steel.org/AM/Template.cfm?Section=2007&CONTENTID=2168 | &TEMPLATE=/CM/HTMLDisplay.cfm .
10 véase: Organizacién Mundial de Comercio. “La Secretaria de la OMC. comunica que contina el descenso'de nuevas : - -
investigaciones  antidumping y ‘nuevas medidas antidumping. definitivas” Octubre de-  2007. En:

http://www.wto.org/spanish/news s/pres07-s/pr497 s.htm . -
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Con el propdsito de reallzar un anahsns preciso, Ios estudios y las menciones posteriores

que se hacen en el formulario correspondiente presentan los resultados para el total de la .
" subpartida 82.01.30.00.00, asi como los datos que se obtienen al aplicar esta metodologla
. (Es decir, el 88% del valor y el 83% del volumen del total de la subpartida). '

4. El aumento de Ias lmportacmnes provementes de la Republlca PapularA
China. . _

De acuerdo con lo sefialado. en el articulo 20 del decreto 991 de 1998, tomamos como.-
. periodo de analisis del dafio los afios 2005, 2006 y 2007. Asi, en- Ia seccion 7 del
\ - formulario evaluamos el comportamlento de las importaciones de palas azadones barras -
= ’ y zapaplcos durante este Iapso

El anahsns arrojé que, tratdndose de palas la tasa de creC|m|ento de las exportacxones
_chinas a Colombia en este periodo superd el 100%), tanto en volumen como en.valor. En .
. . consecuencia, el pais asiatico obtuvo, en. el.2007, una part|c1pac10n del 87% del total de -
R , volumen importado de este producto. Ademas, se verificé que el precio.implicito promedio.

' ~ de las exportaciones chinas a Colombia fue sustanaalmente inferior que el de los demas
paises proveedores de palas

En este mismo sentido tenembs que entre el 2005 y el 2007 la tasa promedio- de.
crecimiento de las exportaciones chinas de los azadones, las barras y los zapapicos fue de
32% en volumen importado y 46% en valor. El precio implicito promedio de estas. -
exportaciones fue sustancialmente inferior —una dlferenqa del 80%- al de las
herramlentas |mportadas de terceros paises. ‘ e

5. La ex:stenaa del dumpmg.
. En el punto 8 del formulario se’ describe ‘en detallella metodologia empleada para calcular

los precios y los. margenes . de dumpmg a Ios cuales se exportan -los productos s:mllares de
la China a Colomb|a C -

51, E/— pais sustituto: Brasil,

- China. es una economia centralmente planificada y de ahi qUe no:’pueda considerarse-
_ como una economia de mercado. De hecho, Colombia no ha otorgado, en el'marco de la »
OMC (Capitulo 15 del Acuerdo de Adhesidn-de China a'ta.OMC) , el estatus de economia * .
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de mercado a dlcha nacion oriental, al consnderar qu
periodo de transicion.

se trata de una economia en

Ello implica que para determinar el valor de mércado; segun el articulo 10 del decreto 991 -

de 1998, se debe tomar el precio comparable (que puede ser el de consumo interno o el

de exportaaon) de un pais analogo en eI cual existan operaciones comercnales normales.

Por estas razones, se selecmono a Brasil como pais sustituto de la China para efectuar eIu

calculo del valor normal de los productos involucrados en esta solicitud. .

Esta seleccidn se hizo de conformldad con los 5|gwentes criteriost ' ,
> La semejanza en las condiciones. econdmicas de China y Brasil, paises que son
+. considerados como economias emergentes del tercer mundo Yy que son altamente
relevantes en el mercado de exportaaones de bienes.
» La utilizacién en ambos. paises de procesos de producaon ldentlcos

 La importancia que revisten ambos paises en la produccnon y en la exportaaon

- mundial de palas, azadones, barras y zapapicos.
. -;La similitud en la calidad de los productos

52 Los margenes de dump/ng

Con esta informacidn se calcul'aron los margenes de dumping “absoluto y relativo, -
siguiendo para ello la metodologia sugerida- por el Ministerio de Comercio, Industria-y-

-Turismo. El resultado de estos margenes de dumping' es:

Mafgen de dumping |- Margen de dumping

: absoluto | - relativo
Palas ' US $1,60 122,6%
Azadones, . US$2,37 o 280,6
- Barrasy | L
Zapapicos

6. El dafio y Ia reglacién'cau.'s"al '

A

u Como se indica en detalle en el-punto 8.2.2.2, del formulano, estos cntenos son los que trae eI art:culo 10 del decreto
991 de 1998 y ademds los que ha empleado la Direccién: en investigaciones recientes, como ‘por ejemplo en Resolumon
0222 del 14 de septlembre de 2006, por medio de la cual se adopta la Decisidn Prehmlnar de Calcetines. :
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En el punto 10 del formulario se muestran. las variables de dafio en las cuales se ha

materializado el perjuicio de la industria nacional para cada uno de los productos.

Posteriormente, en el punto. 11 se demuestra la causalidad entre el aumento- desmedido °
de las importaciones. a precios de dumping de la China de los productos similares y el

dafio grave que esta sufriendo la.rama de la produccién nacional, y que, de no adoptar

los correctlvos necesarios, se agudizara y comprometera Ia exnstencna de estas industrias.

El dano se eV|denC|a en la depresnon en.los precnos locales, eI desplazamlento de las
ventas nacionales, el dramatico deterioro de los margenes de rentabilidad, la disminucién -
en la produccxon yla partlc1pac10n de mercado :

El aumento de las importaciones chinas a precios de dumping resulta concomltante con
este perjuicio y es una causa idénea de éste. Ademas, verificamos que no existe ninguna
otra causa conocida a la cual pueda ser atribuido el-dafio, toda vez que no se ha "
presentado factores tales'como una contraccién en la-demanda, cambio en los gustos de-
los consumidores , pobre manejo.gerencial, retraso en el desarrollo de tecnologia, etc.

7. Conclusion

Es claro que se presentan los requisitos. contemplados en la:ley para.que el Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo proceda a aceptar Ia solicitud y a abrir cuanto antes Ia_
investigacion correspondlente '

El perJUICIO causado a la rama de la produccién por las importaciones objeto de denuncia

es incuestionable y se refleja de manera contundente en los factores de dafio expuestos .
(Ver, entre otros la reduccidn del precio del producto doméstico, el deterioro del margen -
de rentabilidad del solicitante, el desplazamlento de las ventas domestlcas yla «°~
“reduccidn de la produccién). : :

Lo. anterior lleva ademas a solicitar a ese despacho que en el presente caso y dada la

dramatica situacion en la que las exportaciones originarias de'la China, han colocado ala’

produccién nacional, se obre con especial celendad ya que de lo contrarlo el per]umlo se -,
".tornara en una sntuaC|on |rreparable '

En efecto para hacer frente: al- perjuicio y reducnr su |mpacto en. Ios mdlcadores de la- i
compania, HERRAGRO se ha visto enla nece5|dad de sustltu1r parte de su: produccnon por
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importaciones de la China los bienes objeto de soli¢itiid.*De-continuar-esta -‘tendencia;”
gue es el resultado de la falta de igualdad en las condiciones de competencia leal entre el

producto nacional y el importado, la produccién local de estas herramlentas estard
destinada a la extincidn.

Estos perjuicios, requieren de la atencidén urgente, prioritaria e improrrogable del Estado,
quien tiene la obligacién constitucional de velar por el interés general (Articulo 1 de la
Constitucion Politica) y de dirigir la economia nacional (Articulo 334 de la Constitucién
Politica). Para ello, se ha dotado al Gobierno de las herramientas juridicas idéneas, tales -
como la facultad de imponer derechos antidumping en interés general (Articulo 2 Decreto
991 de 1998), que le permitan “procurar una legal y_equitativa competencia de /a
produccidn local y otorgarfe una produccion adecuadal..)™.

PRUEBAS |

De manera comedida solicitamos a la Direccién de Comercio Exterior y a la Subdireccién-
de Précticas Comerciales, que se decreten y valoren como pruebas las siguientes:

1. Documentales

2 Articulo 2, numeral 5 de la Ley 7 de 1991, por medio de la cual se dictan normas generales a las cuales debe sujetarse el
Gobierno Nacional para regular el comercio exterior del pais, se crea el Ministerio de Comercio Exterior, entre otras.
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1.3.

1.4,
1.5,

1.6.

1.7. '

1.8.

1.12.
. 1130

114

115

1.16

il}fm' L |/

Identificacion de la Rama de la Produccuon NaCIonal
Identificacién de los importadores de los productos en los afios 2005 2006
y 2007, presentado en una hoja de calculo que incluye mformaaon para
cada una de las subpartidas que los clasifican.

Informacién sobre los exportadores de los productos en los afios 2005,

2006 y 2007, presentado en una hoja de calculo que incluye informacién .
‘para cada una de las subpartidas que los clasifican. :

Informacidn sobre los consumidores intermedios.

,Importacnones a Colombia de los productos objeto de la solicitud en los

anos-2005, 2006 y 2007.
Informacnon contable y financiera de los afios 2005, 2006 y 2007 de PALAS.

-Incluye Cuadro' de Variables de Dafio, Estado de Costos, Estado de

Resultados e Informacién sobre inventarios; producaon y ventas.

Informacién. contable y financiera de Ios afios 2005, 2006 y 2007 de |

AZADONES. Incluye Cuadro de Variables de Dafio, Estado de Costos,

. Estado de Resultados e Informacién sobre inventarios, produccién y ventas.
- Informacion contable y financiera de los afios 2005, 2006 y 2007 de
-BARRAS. Incluye Cuadro de Variables de Dafio, Estado de Costos, Estado

de Resultados e Informacién sobre inventarios, produccién y ventas.

“Informacién contable y financiera de los afios 2005, 2006 y. 2007 de.

ZAPAPICOS. Incluye Cuadro de- Variables de Dano, Estado de Costos,
Estado de Resultados e Informacion sobre inventarios, produccidn y- ventas.
CD que incluye los archivos. electrdnicos-de los Anexos 6,7, 8y9..

. - Certificado de Existencia y Representaaon Legal de la Asociacion’ Nacional
- de Empresarios Colombianos.

Certificaciones de afiliacién a la:ANDI y a Ia Camara Fedemetal.
Certificacion expedida por Juan Manuel Lesmes, Director de la. Cdmara
Fedemetal de la ANDI, sobre la af‘ liacién de HERRAGRO a la‘ Cémara
Fedemetal.

Certificacion expedida- por Carlos Andrés De Hart, Secretario General de. Ia" e

ANDI, sobre la afiliacion de ADYLOG-S.A. ‘a la ANDI.

_ Certlf icacion expedida por Carlos Andrés De Hart, Secretario General dela -
ANDJ, sobre la afi Ilac10n de EMPRESA ANDINA DE HERRAMIENTAS S.A. as ‘
- la ANDI.
~ Acta de la Junta:Directiva.de la Camara Fedemetal en donde se autoriza al .
gremio a representar a sus aﬁhados en Ias sohcntudes de lnvestlgaCIon por e

dumplng
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-1.17 Certifi cado de Existencia y Representacnon Leg ide Herramlentas Agricolas
S.A. .
"1.18. Certificacién expedlda por -la Asoc1aC|on Nacional de Empresanos de
- Colombia sobre la representatividad de la rama de la produccién nacional. -
1.19, Carta de apoyo a la solicitud de la empresa ANDINA DE HERRAMIENTAS
: S.A., acompafiada por su Certificado de Existencia y Representacién Legal.
1.20. Impresmnes de los registros de produccién nacional para las subpartidas
82.01.10.00.00 y 82.01.30.00.00, obtenidos en la pagma web del Ministerio
~ - deComercio, Industria y Turismo. :
1.21. Diagrama sobre el canal de comercializacion- de HERRAGRO. .
1.22, Catalogos del producto chino de las empresas Dyna Tools yGardex Str/k/ng
o To0/s.
1.23. Catélogos de las gamas de producto ofrecidas por Herragro. '
1.24. Ilustraciones de los procesos productivos para cada uno de los productos
1.25. Informe fotografico en el que se comparan los productos de marca china
con los productos de marca Herragro. -
1.26. Informe fotogréfico comparativo en el que se ilustran las condlaones de 3
- realizacion del _productivo entre China y Colombia y CD. N
1.27. Datos .de exportaciones de las subpartidas ™ 82.01. 10.00. 00 y",’
: 82.01.30.00.00 obtenidas al filtrar la base de datos UNDATA.
1.28. Informe fotografico sobre la.produccidn de herramientas en Brasil. - ,
1.29. Declaracion extra' procesal de Marcelo Bacca Ramirez, Jefe de Ventas de -
' Herragro S.A.
1.30. Dictamen del Rev1sor Flscal sobre la mformacnon ﬁnanCIera allegada

2 Visitas .

2.

o

~.Solicitamos a la Direccién de Comercio Exterior y a la Subdireccidn de Practicas
Comerciales, que practique una visita de verificacidn previa con exhibicion de
libros de comercio, balances fi inancieros, soportes contables e inventarios de la
- sociedad HERRAMIENTAS AGRICOLAS S.A. con la siguiente fi nalldad

CALI Tel: 6652650 - Fax: 6652716 - A A, 1244 » - BARRANQUILLA: Tel: 3720780 - Fax: 3511599 - A.A, 619 » CAUCA: Tel: 28 - 291 666 - Fax: 8294066 - AA 118 ) .

12

a) Que se ilustre sobre el proceso productlvo de Ias palas, Ios zapaplcos los
azadones y las barras en Colombia. .

b) Que se confirme la informacién contable y ﬁnancnera dela empresa que se
.presentd en esta sohutud en particular, los datos relacnonados con
utilidades, ventas, precios, capacidad instalada,. mventanos empleos VY.
demas contemdas en el punto 9-del formulario.
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_ El objeto de Ia visita es demostrar el dafio causado a la rama de la produccidn
nacional. : : :

De conformidad con las dlsposmones del artlculo 66 del Codlgo -de Comercno la

-inspeccién deberd realizarse en las oficinas administrativas de la sociedad
'HERRAMIENTAS AGRICOLAS S. A., ubicadas en el Parque Industrial Davnd
Uribe Km 9 Via al Magdalena de la cnudad de Manizales, Caldas :

2 2 Solicitamos a la Direccién de Comercuo Extenor y ala Subdlreccmn de Practlcas
Comerciales, que practique una visita de verificacion previa con recepcidn del
testimonio del Gerente de la Compafiia a las empresas registradas como
productoras nacionales de las palas. clasificadas baJo la subpartida
82.01.10.00.00, con el sngunente propdsito: - _ o

- a) Que se verifi que Si en efecto estas empresas son productoras naaonales de-
las palas objeto de esta solicitud.

b) Que, en caso de ser productoras nauonales se proporcnone la mformacnon g
de produccidn anual del afio 2007, a fin de que el Ministerio verifi ique su.
representatlwdad en la rama de la producaon naC|onaI

El objeto de esta visita es demostrar la representatlwdad dentro de.la rama dela
produccnon nacional de palas con la que cuenta HERRAGRO.

- Esta visita debera reallzarse en Ias direcciones que aparecen reglstradas por- las
siguientes empresas en. el registro de produccién nacional. del ‘Ministerio de -
-ComerC|o Industna y Tunsmo Yy que se relaqonan en seguida:

2 2 1. Lhauravet L|m|tada
2.2.2. C.I. Invermec S.A. - _
-2.2.3. Hierro Contemporaneo -
2.2.4. CL CL Compras y Logistica CI Ltda.
2.2. 5. Energlas S A.C.Ly Troquelados Metallcos Tecmcos S. A

3 - Testimoniales
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Sirvase fijar fecha y hora para que comparezcan las personas ‘que se mdlcah a

continuacion:

3.15 Sefior Macerlo Bacca Ramirez, mayor de edad y domiciliado en la cnudad de
Manizales.

El objeto de la prueba es que el sefior Bacca Ramirez reconozca y ratifique el
contenido de la declaracién extrajuicio que rindid el dia 15 de abril de 2008,
presentada como prueba documentai en el Adjunto 16.

El testigo puede ser citado en el Parque Industrial David Uribe KM 9 via al
Magdalena de la ciudad de Manizales, Caldas.

Por dltimo, ratificamos nuestra disposicién para aportar al Ministerio los documentos

correspondientes y la demas informacién que se estime necesaria para verificar los
fundamentos de esta solicitud y para aclarar cualquier inquietud que al respecto asnsta al
Ministerio.

VERSIONES DEL FORMULARIO

En atencion a lo prescrito por el paragrafo del articulo 42 del decreto 991 de 1998,
allegamos dos versiones del formulario que soporta esta solicitud: una versién
confidencial y una versién plblica. Esta Gltima incluye un resumen no confidencial del
formulario y los documentos anexos y adjuntos pUblicos..

Adicionalmente, en los puntos 2.1 y 11.3 del formulario se relaciona la informacién que

debe ser objeto de reserva en los términos del articulo 59 del decreto 991 de 1998.
NOTIFICACIONES

Hemos designado a JUAN MANUEL LESMES PATINO, Director Ejecutivo de la Camara

Fedemetal de la ANDI, para que atienda todo lo pertinente a esta solicitud, cuyos datos
de contacto suministramos en seguida:

Direccion Calle 73 # 8-13 Torre A Piso 7
Bogoté
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' Cabia Blo
Teléfono 3268500 ext. 2303 "7 Y™ “"'”‘“”““"”"l"i"‘“""""”“"
326 85 25
Telefax 347 31 98
Correos jlesmes@andi.com.co

electronicos jsuarez@andi.com.co

Agradecemos su atencién y colaboracidn en el presente tramite, y quedamos a su entera
disposicion para absolver cualquier inquietud que se presente en relacién con el mismo.

Cordialmente,

M HERNAN

CC 4.558/

Anexos: Esta solicitud viene acompanada de una serie de anexos y de adjuntos, que se
relacionan en el indice que se presenta a continuacién.
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INDICE DE ANEXOS Y DE ADJUNTOS

La presente solicitud estd acompafiada de documentos anexos y de documentos adjuntos.
Los anexos comprenden los documentos vy las tablas de célculo que especificamente exige el
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo para la presentacién del formulario; en tanto que

-los adjuntos son aquellos documentos y tablas de célculo que aportamos para ilustrar mejor

lgs motivos que soportan esta solicitud.

La informacidn contenida en los anexos y los adjuntos hace parte integra de la solicitud y
esta protegida por la confidencialidad, por lo que la ANDI solicita que sea mantenida en
reserva, de conformidad con lo sefialado en el articulo 59 del decreto 991 de 1998,

A continuacién, relacionamos los anexos y adjuntos.
« ANEXOS

1. Anexo 1: Identificacién de la Rama de la Produccidn Nacional.

2. Anexo 2: Identificacién de los importadores de los productos en los afios 2005, 2006 y
2007, presentado en una hoja de calculo que incluye informacién para cada una de las
subpartidas que los clasifican.

3. Anexo 3: Informacidn sobre los exportadores de los productos en los afios 2005, 2006 y
2007, presentado en una hoja de calculo que incluye informacién para cada una de las
subpartidas, que los clasifican.

4- Anexo 4: Informacidn sobre los consumidores intermedios.

5. Anexo 5: Importaciones a Colombia de los productos objeto de la solicitud en los afios
2005, 2006 y 2007.

6. Anexo 6: Informacién contable y financiera de los afios 2005, 2006 y 2007 de PALAS.

Incluye Cuadro de Variables de Dafio, Estado de Costos, Estado de Resultados e -

Informacién sobre inventarios, produccién y ventas.

7. Anexo 7: Informacidn contable y financiera de los afios 2005, 2006 y 2007 de
AZADONES. Incluye Cuadro de Variables de Dafio, Estado de Costos, Estado de
Resultados e Informacidn sobre inventarios, produccién y ventas.

8. Anexo 8: Informacion contable y financiera de los afios 2005, 2006 y 2007 de BARRAS.
Incluye Cuadro de Variables de Dafio, Estado de Costos, Estado de Resultados e
Informacién sobre inventarios, produccidn y ventas. :

9. Anexo 9: Informacidn contable y financiera de los afios 2005, 2006 y 2007 de
ZAPAPICOS. Incluye Cuadro de Variables de Dafio, Estado de Costos, Estado de
Resultados e Informacion sobre inventarios, produccién y ventas.

10. Anexo 10: CD que incluye los archivos electrénicos de los Anexos 6, 7, 8 y9, —
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e« ADJUNTOS

1. Adjunto 1: Certificado de Existencia y Representacién Legal de la Asociacion Nacional de

Empresarios Colombianos.
2. Adjunto 2: Certificaciones de afiliacién a la ANDI y a la Cdmara Fedemetal.

Certificacién expedida por Juan Manuel Lesmes, Director de la Cdmara Fedemetal de la
ANDI, sobre la afiliacién de HERRAGRO a la Cimara Fedemetal.

Certificacion expedida por Carlos Andrés De Hart, Secretano General de la AND]I, sobre la .
afiliacién de ADYLOG S.A. a la ANDI.

Certificacion expedida por Carlos Andrés De Hart, Secretario General de la ANDI sobre la
afiliacion de EMPRESA ANDINA DE HERRAMIENTAS S.A. ala ANDI.

3. Adjunto 3: Acta de la Junta Directiva de la Camara Fedemetal en donde se autoriza al
gremio a representar a sus afiliados en las solicitudes de investigacion por dumping.

4. Adjunto 4: Certificado de Existencia y Representacion Legal de Herramlentas Agricolas
S.A.

5. Adjunto 5: Certificacion expedlda por la Asociacidén Nacional de Empresarios de Colombia
sobre la representatividad de la rama de la produccién nacional.

6. Adjunto 6: Carta de apoyo a la solicitud de la empresa ANDINA DE HERRAMIENTAS S.A.,
acompafiada por su Certificado de Existencia y Representacidn Legal.

7. Adjunto 7: Impresiones de los registros de produccion nacional para las subpartidas
82.01.10.00.00 y 82.01.30.00.00, obtenidos en la pagina web del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo.

8. Adjunto 8: Diagrama sobre el canal de comercializacién de HERRAGRO.

9. Adjunto 9: Catdlogos del producto chino de las empresas Dyna Tools yGardex Striking
Jools.

| ) 10. Adjunto 10: Catdlogos de las gamas de producto ofrecidas por Herragro.
i ST 11. Adjunto 11: Ilustraciones de los procesos productivos para cada uno de los productos.
12. Adjunto 12: Informe fotografico en el que se comparan los productos de marca china con
los productos de marca Herragro.
13. Adjunto 13: Informe fotografico comparativo en el que se ilustran las condiciones de
realizacion del productivo entre China y Colombia.
Informe fotografico
CD con archivos magnéticos de las fotografias del Informe fotografico.
14. Adjunto 14: Datos de exportaciones de las subpartidas- 82.01.10.00.00 y 82.01. 30 00.00
obtenidas al filtrar la base de datos UNDATA.
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15, Ad]_unto 15: Informe fo’tograﬂco sobre la produccion dejheniamie'ﬁt‘ﬁs’ ‘en Brasil; T

16. Adjunto 16: Declaracién extra procesal de Marcelo Bacca Ramirez, Jefe de Ventas de
Herragro S.A.

17. Adjunto 17: Dictamen del Revisor Fiscal sobre la informacién financiera allegada.

MEDELLIN: Tel: 5111177 - Fax: 5117575 - A.A. 997 - BOGOTA D.C.: PBX: 326 85 00 - Fax: 2813188 - A.A. 4430
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CARTAGENA: Tels: 6685938 - 6685438 - Fax: 6600323 - A.A. 8318 « MANIZALES: Tels: 8872866 - 8872898 - Fax: 8873033 .
PEREIRA: Tels: 3357323 - 3256528 - Fax: 3352315 - A.A. 118 - BUCARAMANGA: Tels: 6423757 - 6421217 - Fax: 6330971 - A.A. 1087
IBAGUE: Tel: 2623216 - Fax: 2611329 - A.A. 2485
: www.andi.com.co
E-MAIL: comercial@andi.com.co
~ COLOMBIA
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MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA Y TURISMO
DIRECCION DE COMERCIO EXTERIOR
SUBDIRECCION DE PRACTICAS COMERCIALES

VERSION PUBLICA

FORMULARIO PARA LA SOLICITUD DE INVESTIGACION PARA LAS IMPORTACIONES
OBJETO DE DUMPING — DECRETO 991 DEL 1 DE JUNIO DE 1998

o ANEXO1Dump.DOC
Redacte una solicitud formal de acuerdo con el formato de este formulario. Dicha
carta debe ser presentada junto con este formulario y la documentacién o pruebas necesarias.

1 INFORMACION DEL PETICIONARIO

1.1 Razén social: ASOCIACION NACIONAL DE EMPRESARIOS DE COLOMBIA (ANDI) — CAMARA DE
FEDEMETAL.

1.2 NIT 890.900.762-5
Direccidon: Calle 73 No. 8-13 Torre A piso 7
Ciudad: Bogota

1.3 Teléfono(s): 57-1- 326 85 00 ext.2303
57-1- 326 85 25

1.4 Telefax No: 57-1-3473198

1.5 Correo electrénico: jlesmes@andi.com.co

jsuarez@andi.com.co

1.6 Objeto social segiin certificado de existencia y representacién legal:

La ANDI tiene por objeto, entre otros:

A. Defender, fomentar y difundir los principios politicos, econémicos y sociales del sistema de
libre empresa, basado en la dignidad humana, en la libertad, la democracia politica, la justicia
social y el respeto a la propiedad privada.

Asi mismo, propender por la vigencia y el respeto de los valares éticos dentro de la comunidad
empresarial .

B. Procurar el desarrollo econdmico y tecnoldgico del pais y la elevacion del progreso sacial de
todos los colombianos, colaborando con el estado en todo en cuanto sea necesario para
obtener estos fines.

C. Actuar ante las ramas legislativa y ejecutiva del poder piblico, y en general ante los
organismos del Estado para procurar, por la via de la concertacién, normas convenientes para
la nacién, los sectores econdmicos vy los afiliados de la Asociacion.



VERSION PUBLICA

D. Cooperar en la defensa de los legitimos intereses de sus afiliados, organizando los servicios
que presta la Asociacion, asi como buscar la solidaridad de los sectores y gremios que
representa, para el mejor cumplimiento de estos objetivos.

E. Adelantar campafias para explicar y difundir los méritos de la democracia politica y econdmica,
asi como las ventajas de un mercado libre y competitivo.

Se adjunta certificado de existencia y representacion legal de la ANDI, como adjunto 1.
1.7 Representante legal: HERNAN PUYO FALLA
1.8 Ndmero del documento de identificacion del representante legal: C.C. No. 17.105.754

1.9 Nombre y cargo de la. persona enéargada de atender el asunto objeto de ésta
solicitud: Juan Manuel Lesmes — Director de la Cdmara Fedemetal.

Cédula de ciudadania N°: 79.145.591 de Bogota
Teléfono (s): 3268500 ext. 2303 - 3268525
Direccion: Calle 73 No. 8-13 Torre A piso 7

1.10 Accionistas y participacion en la propiedad

La ANDI es una asociacion gremial que agrupa las mas importantes empresas productoras del sector
de metalmecanica en Colombia, a través de la CAmara Fedemetal. Esta camara sectorial agrupa y vela
por los intereses y el bienestar de las empresas cuya actividad productiva cubre el sector
metalmecanica y sidertrgico.

HERRAMIENTAS AGRICOLAS S.A., por intermedio de su holding Administracién y Logistica S.A, esta
afiliada a la Cdmara Fedemetal, tal como consta en la certificacion allegada en el adjunto 2. Esta
compaiiia se encuentra afiliada a la CAmara Fedemetal en la medida en que su actividad productiva, a
saber la transformacién de acero, se encuentra dentro del sector metalmecanica.

Ademds, La compafiia ANDINA DE HERRAMIENTAS S.A. esta afiliada a la ANDI, pero no hace parte de
la Cémara Fedemetal, segin consta en la certificacion presentada en el adjunto 2.

Estas compaiiias constituyen los productores, conocidos por el gremio, de los bienes objeto de solicitud.

1.11 Poder conferido al abogado que presenta la solicitud, si esta se hace a través de
apoderado.

No aplica.

1.12 Certificado de existencia y representacion legal de las empresas solicitantes

En el adjunto 1 se allega el Certificado de Existencia y Representacion Legal de la ANDI.

1.13 En caso de presentacion de la solicitud a través de un gremio, debe suministrarse,
acta o documento que demuestre que la persona que presenta la solicitud lo hace en
calidad de presidente y en representacion del gremio.

Como adjunto 3 se encuentra una copia del Acta No. 3 de la Junta Directiva de la CAmara Fedemetal de
la ANDI, de fecha del 25 de abril de 2007 en la que se, se autoriza gremio, por intermedio de su
representante legal de la ANDI, a presentar la solicitud para la apertura de investigacién y la
imposicién de derechos Antidumping para los bienes en cuestion, ante el Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo.
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Es en virtud de este documento, que la ANDI, por medio de su representante legal, Hernan Puyo Falla,
solicita que se abra la investigacion por dumping y se impongan derechos antidumping definitivos a las
importaciones de palas, azadones, zapapicos y barras clasificados por las subpartidas 82.01.10.00.00 y
82.01.30.00.00.

2  REPRESENTATIVIDAD

Anexo2Dumping.xis

2.1 Utilice el formato para identificar la rama de la produccion y la
asociacion, gremio o camara a la cual pertenece(n) la(s) empresa(s) solicitante(s), y
sefialar la participacién porcentual (proporcién importante de la rama de produccion
nacional) de ésta (o cada una de éstas) en la producciéon nacional total, y de cada
uno de los productos objeto de su solicitud.

La presente solicitud se refiere a las importaciones de palas, azadones, zapapicos y barras empleadas
en la agricultura, la construccién y la minerfa, originarias de la Replblica Popular China, clasificadas
respectivamente por las subpartidas enunciadas en la solicitud formal de la cual hace parte el presente
formulario. En adelante, nos referiremos a los productos objeto de la presente solicitud como los

UER\Y

“productos” o simplemente, “palas”, “azadones”, “zapapicos” y “barras”.

Lla ANDI, a través de la Camara de Fedemetal, agrupa las empresas conocidas productoras de
herramientas en Colombia.

Dentro de sus afiliadas se encuentra HERRAMIENTAS AGRICOLAS S.A. (En adelante *HERRAGRO” o “la
empresa”), empresa colombiana que aporta la informacion financiera y contable que soporta esta
solicitud y que durante mas de cuarenta afios se ha dedicado a la forja de estos productos. En la
actualidad esta compaififa fabrica la parte mas significativa de la produccién nacional.!

Para los fines exclusivos de ésta solicitud, la ANDI recogié la informacion sobre la produccién por tipo
de productos, la cual es. estrictamente confidencial. Bajo ninguna circunstancia, se autoriza su
divulgacion asi como tampoco se autoriza su uso para objetivos u actividades diferentes a las
correspondientes al estudio de ésta solicitud.

En razon de lo anterior, y con el fin de dar cumplimiento a lo previsto en el paragrafo del articulo 42 del
Decreto 991 de 1998, se presenta una versién confidencial y otra publica de la presente solicitud. En
esta dltima, se aportan los resimenes no confidenciales sobre la informacién que debe permanecer en
reserva.

Los datos reservados se refieren a los datos financieros y contables de la empresa a las caracteristicas
de los consumidores intermedios de los bienes objeto de la solicitud. Es decir, que la informacion

L El objeto social de HERRAGRO consiste en la fabricacién y venta de herramientas manuales forjadas para la
agricultura, la mineria y la construccién. En su certificado de existencia y representacién legal, allegado en el adjunto
4 se expresa su objeto social de la siguiente manera: “La adquisicion, montaje y explotacién de fabricas e
instalaciones destinadas a la produccién de herramientas, utensilios de labranza y mineria; manufactura y
fabricacidn de accesorios para vehiculos automotores y maquinaria agricola industrial; la inversién de sus fondos o
disponibilidades en bienes muebles o inmuebles y en consecuencia podrd adquirir acciones, cuotas o partes de
interés de cualquier tipo de sociedad, bonos, papeles de inversion, cédulas y cualquier otro valor bursatil o no.”
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confidencial, que sdlo podra ser consultada por las autoridades para los fines de esta solicitud es
aquella que corresponde a:

Informacion Anexo u Adjunto Punto del Formulario
Cuadro de Variables de Dafio y | Anexos 6, 7, 8y 9. Ademas se | Esta informacién se emplea a lo
Formulario de Estados | encuentran en el Anexo 10 en largo del formulario, pero
Financieros de Palas, Azadones, version electrénica. particularmente en los puntos
Barras y Zapapicos. 9.2y 10.
Informacidn sobre los niveles de Anexo 1 Punto 2.1.

produccion de las empresas que
aportan a informacion.

Informacion sobre Anexo 4 Punto 5.2.
consumidores intermedios de
los productos.

Informacion sobre la No esta relacionada en un Punto 9.1
participacion de  mercado, anexo.
elaborado por el departamento
comercial de HERRAGRO.

Informe fotografico comparativo Adjunto 13 Punto 6.3.8.
en el que se ilustran las
condiciones de realizacién del
productivo entre China vy

Colombia.
Informacion sobre el mercado No esta relacionada en un Punto 9.2.5.
de exportacion de HERRAGRO. anexo.

La informacién por tipo de producto recolectada por el gremio, ha sido tomada de diversas fuentes
estadisticas confiables, como las Declaraciones oficiales de Importacién de la DIAN, y la informacién
respectiva procesada por QUINTERO HERMANOS Ltda%, y la informacién contable, financiera y
comercial de HERRAGRO.

De acuerdo con el articulo 4 del Decreto 991 de 1998, la rama de la produccién nacional abarca el
conjunto de los productores nacionales de los productos similares, o aquellos de entre ellos cuya
produccion conjunta constituya una proporcién importante de la rama de la produccién nacional

“total de dichos productos.

La ANDI como entidad gremial comprende a todos los productores conocidos del producto similar al
importado a precios de dumping. Por ello de acuerdo con el articulo 42.1 de dicho decreto, cuenta con
la representatividad requerida para presentar esta solicitud.

Ademas, en el adjunto 5 y en el anexo 1 (confidencial) se observa que, dentro de las empresas que
son conocidas por la Camara Fedemetal de la ANDI, HERRAGRO, detenta los niveles de
representatividad exigidos por el articulo 39 del Decreto 991 de 1998 para cada uno de los productos.

Seglin ésta norma, se entendera que una solicitud ha sido hecha por la rama de la produccidn nacional
o en nombre de ella, “cuando esté apoyada por productores nacionales cuya produccion conjunta

2 Esta es una empresa fundada en 1923, con la misién de promover la actividad comercial de} pais mediante la
publicacién de la mds actualizada y completa informacién de comercio exterior colombiano y de otros paises
americanos.
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represente mas del 50 por ciento de la produccion total del producto similar producido por la parte de
la rama de la produccion nacional que manifieste su apoyo o su oposicicn a la solicitud”.

Asi, tal como consta en el Anexo 1 (confidencial) en el que se determina la representatividad por
tipo de producto, se acredita que HERRAGRO representa el XX% de la produccién nacional de
azadones, el XX% de la de zapapicos y el XX% de la produccion de barras, estos (ltimos clasificados
por la subpartida arancelaria 82.01.30.00.00.

Tratandose de las palas clasificadas por la subpartida 82.01.10.00.00, HERRAGRO cuenta con una
representatividad equivalente al XX% de la produccién nacional conocida de palas en Kilos.

A su vez,, la EMPRESA ANDINA DE HERRAMIENTAS S.A., empresa que apoya la presente solicitud,
cuenta con una representatividad del XX% de la produccion nacional conocida de palas que ostenta,
tal como se sefiala en el punto 2.5 de esta solicitud.

La informacion que se suministra fue elaborada por la Camara Fedemetal de la ANDI con base en los
datos sobre produccién anual que tiene registrados.

2.2 Seiiale la fuente del dato del volumen de la produccion total para cada producto y
anexe copia del escrito correspondiente a dicha fuente.

La informacion remitida fue obtenida por la ANDI con base en los datos sobre produccién anual de sus
afiliados. En el Adjunto 5 se allega la certificacion expedida por la Asociacion Nacional de Empresarios
de Colombia sobre el nivel de representatividad de la produccion nacional de la empresa.

2.3 En caso que alguna(s) de las empresas participantes en la solicitud no suministren la
informacién requerida en este formulario o no pertenezca(n) a la asociacién o
gremio que presenta esta peticion, se debe anexar carta(s) de solicitud o de respaldo
en los mismos términos que contiene el Anexo 1, suscrita(s) por el(los)
representante(s) legal(es) de tal(es) empresa(s).

En el Adjunto 6 se encuentra la carta de apoyo a esta solicitud de la EMPRESA ANDINA DE
HERRAMIENTAS S.A., ubicada en Cali, en la divisién de herramientas manuales. Tienen una trayectoria
de mas de 150 afios en la produccidén de herramientas manuales. En la actualidad se encuentra afiliada
a la ANDI, pero no hace parte de la Camara Fedemetal.

2.4 En caso de existir empresas no solicitantes 0 que no suministren la informacion
requerida en este formulario, pero que fabrican el producto o productos objeto de
esta peticién, especifique nombre, domicilio y participacion porcentual de éstas en la
produccion total de la rama, diligenciando el siguiente formato, para cada uno de los
productos objeto de la solicitud.

2.5 EMPRESAS NO PARTICIPANTES

De acuerdo con la informacidn que aparece en el Registro de Produccién Nacional del Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo las empresas que producen bienes de la subpartida 82.01.10.00.00 por
la cual se clasifican las palas objeto de investigacion, incluye ademas de HERRAGRO a 7 empresas. En
el adjunto 7 allegamos la impresién de la consulta en el Registro de Produccion Nacional del Ministerio
de Comercio, Industria y Turismo.

No obstante, observamos que gran parte de estas compafiias son comercializadoras de productos y no
fabricantes nacionales. Por este motivo hemos solicitado al Ministerio que dentro de la presente
investigacién se practique el testimonio de los Representantes Legales de estas compaiiias, con el fin
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de que, bajo la gravedad de juramento, declaren si las empresas que representan son productoras
nacionales de las palas objeto de esta solicitud, y en caso de serlo, suministren la informacioén necesaria
para determinar su participacion porcentual en el mercado nacional.

PRODUCTO:_PALAS (82.01.10.00.00)

NOMBRE DE LA EMPRESA DIRECCION DOMICILIO PARTICIPACION
PORCENTUAL EN
PROD. NAL.
EMPRESA ANDINA DE HERRAMIENTAS CL 12A 37-122 URB INDL ACOPI 27,6%
YUMBO, VALLE
LHAURAVET LIMITADA CL 22 A No. 15-78 No disponible
BOGOTA, D.C.
C.I. INVERMEC S.A. CRA 30 No. 15-78 No disponible
BOGOTA, D.C.
HIERRO CONTEMPORANEO CL 49 B No. 63-21 OF.1103 No disponible
MEDELLIN, ANTIOQUIA
CLCL COMPRAS Y LOGISTICA CI LTDA TRANSVERSAL 15 No. 119-40 No disponible
BOGOTA, D.C.
ENERGIAS S.A. C.I. CARRERA 52 No. 128 A-30 No disponible
BOGOTA, D.C.
TROQUELADOS METALICOS TECNICOS CALLE 12 A BIS No. 68 D-21 No disponible
S.A.

PRODUCTO: _ZAPAPICOS, AZADONES, BARRAS (82.01.30.00.00)

En la informacién que reposa en los registros de produccién nacional, encontramos que no hay oftras
empresas productoras de los azadones, zapapicos y barras que estén registradas.

NOMBRE DE LA EMPRESA DIRECCION DOMICILIO PARTICIPACION
PORCENTUAL EN
PROD. NAL.

3 INFORMACION SOBRE LOS IMPORTADORES

Especifique, si se conoce, el nombre, domicilio, nimero telefénico, nimero de fax,
direccién electrénica y NIT de los importadores en cuestion, utilizando el siguiente formato
¥

2

Anexo3Dumping.xls

para cada uno de los productos objeto de investigacion.

En el anexo 2, se diligencia en el formato establecido en una hoja de calculo que incluye dos pestaiias,
una para la informacion relativa a las palas y la otra para la informacién relativa a los zapapicos, las
barras y los azadones. En cada una de estas pestafias hay una tabla representativa de todos los afios
que comprenden el periodo de esta investigacién, a saber los afios 2005, 2006 y 2007.

En los Gitimos afios con el fin de defender su participacién en el mercado y ante la imposibilidad de
competir con las importaciones a precios de dumping, HERRAGRO se ha visto en la necesidad de
importar algunos de los productos objeto de la solicitud, y por este motivo aparece relacionado como
importador.
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4 INFORMACION SOBRE LOS EXPORTADORES

Proporcione, si se conoce, nombre, domicilio, direccion electronica, niimero telefénico y de
fax del (de los) productor(es), manufacturero(s) o exportador(es) extranjero(s) del (de
los) producto(s) considerado(s) en su sclicitud. Utilice para ello el siguiente formato

Anexo4Dumping.xls

para cada producto.

En el anexo 3, se diligencia en el formato establecido en una hoja de célculo que incluye dos pestafias,
una para la informacion relativa a las palas y la otra para la informacion relativa a los zapapicos, las
barras y los azadones. En cada una de estas pestafias hay una tabla representativa de todos los afios
que comprenden el periodo de esta investigacion, a saber los afios 2005, 2006 y 2007.

5 INFORMACION SOBRE LOS USUARIOS O CONSUMIDORES EN COLOMBIA DE LOS
BIENES OBJETO DE LA SOLICITUD.

5.1 Proporcione, si_se conocen, los nombres, razéon social, NIT, domicilio, direccién
electronica, nimero telefénico y de fax de los usuarios o consumidores finales
conocidos del (de los) producto(s) considerado(s) en su solicitud. Utilice el siguiente

Anexo5Dumping.xls
formato para cada productoe.

Los clientes de HERRAGRO S.A. no son los consumidores finales, sino los distribuidores, que act(ian

como consumidores en los canales de comercializacién intermedios. Los consumidores finales de las

herramientas manuales HERRAGRO son todas las personas (campesinos, constructores, ingenieros, etc)

que utilizan los productos y que los compran a nuestros distribuidores, o inclusive a los distribuidores

de nuestros distribuidores.

El canal de comercializacién de HERRAGRO se explica a través de un diagrama que se incorpora a la
solicitud en el Adjunto 8.

5.2 Proporcione, si se conccen, los nombre, razén social, NIT, domicilio, direccion
electronica, nimero telefénico y de fax de los usuarios o consumidores intermedios
del (de los) producto(s) considerado(s) en su solicitud. Utilice el siguiente formato

=il

AnexoSADumping.xis

para cada producto.

Por lo general, los distribuidores de HERRAGRO, adquieren todos los productos que hacen parte del
portafolio de la compafiia. En el Anexo 4 (confidencial) se incluye una hoja de calculo en la que se
relacionan los consumidores intermedios de las palas y de las barras, los zapapicos y los azadones.

6 SIMILARIDAD E IDENTIFICACION DE LOS PRODUCTOS

6.1 Producto Importado

El producto importado objeto de esta solicitud es idéntico al fabricado en Colombia. La Unica diferencia
que existe entre los dos es la marca y la etiqueta.

N

i

. N



6.1.1 Identificacion

6.1.1.1 Anote cédigo y texto de la(s) subpartida(s) arancelaria(s) NANDINA, para cada
producto, o grupo de productos, objeto de investigacion.

La informacién relativa a los productos objeto de la solicitud se encuentra consignada en la siguiente
tabla:

Producto/Subpartida Descripcion Nombre comercial
NANDINA
Palas 82.01.10.00.00 “Layas y palas” Palas
Azadones 82.01.30.00.00 “Azadas, picos, binaderas, Azadones
rastrillos y raederas”
Zapapicos 82.01.30.00.00 “Azadas, picos, binaderas, Zapapicos
rastrillos y raederas
Barras 82.01.30.00.00 “Azadas, picos, binaderas, Barras
rastrillos y raederas

6.1.1.2 Si la subpartida sefialada incluye otros productos, ademas del considerado en su
solicitud, especifique la proporcion del volumen total importado que corresponde
a este producto dentro de dicha fraccién. Indique la metodologia de calculo de
ese porcentaje.

e Palas clasificadas por la subpartida 82.01.10.00.00
La subpartida 82.01.10.00.00 no cobija otros productos diferentes a las palas objeto de solicitud

o  Zapapicos, Azadones y barras clasificados por la subpartida 82.01.30.00.00

Los zapapicos, las barras y los azadones se clasifican en la subpartida arancelaria 82.01.30.00, por la
cual también se clasifican otros productos tales como implementos para raer y recoger heno, los cuales
son de uso escaso en Colombia.

Se calculd la proporcién del volumen importado de esta subpartida que corresponde a los productos
objeto de solicitud a través de un andlisis exhaustivo de las declaraciones de importacién con base en
los datos procesados por la firma QUINTERO HNOS para el segundo semestre de 2006 y los dos
semestres de 2007.

El resultado de este andlisis permitid establecer que aproximadamente 83% del volumen de
importaciones de esta subpartida corresponde a azadones, barras y zapapicos, que representan al
88% del valor importado. Del volumen estimado de importaciones de azadones, barras y zapapicos,
aproximadamente 59% es originario de China, lo cual corresponde a 44% del valor importado.

Las demas importaciones que ingresan por esta subpartida provienen de India, Venezuela, El Salvador,
Brasil, Estados Unidos y México. Al contemplar toda la subpartida, se tiene que en el afic 2007 estas
importaciones presentaron un precio promedio de US $ 1, 76/Kg, mientras que las importaciones
Chinas registraron un precio promedio de US $1.07/Kg.
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6.1.1.3 Especifique la unidad de medida aplicable a cada subpartida considerada en esta
solicitud. En caso que esa unidad no corresponda con alguna de las presentadas
en los documentos o estadisticas de importacién, sefiale los factores de

conversion apropiados.

La unidad de medida que se tendra para los productos es el peso, medido en kilogramos. Para ello se
tomé el peso del metal contenido en cada uno de los productos, para multiplicarlo por las unidades
vendidas, producidas y en inventario obteniendo asi los kilos totales vendidos, producidos y en
inventario para cada producto.

La unidad de medida utilizada fueron Kilogramos y los factores de conversion promedio de unidades a
Kilogramos son:

Azadones 1,7
Barras 74
Palas 1,6
Zapapicos 3,03

6.1.1.4 Seiiale la aduana o probables aduanas de importacién del producto a Colombia.

Las principales aduanas por las cuales ingresan las palas, clasificadas por la subpartida 82.01.10.00, los
azadones, los zapapicos y las barras, clasificados por la subpartida 82.01.30.00. son Buenaventura,
Barranquilla, Manizales y Bogota.

6.1.2 Descripcion

A continuacion presentamos una descripcién detallada de los productos objeto de esta solicitud. Para
ello, en cada uno de los numerales indicamos la informacién correspondiente a palas, azadones,
zapapicos y barras.

Describa detalladamente para cada producto importado indicando:

6.1.2.1 Nombre comercial y técnico, modelo o tipo

PALAS ZAPAPICOS BARRAS AZADONES

NOMBRE Palas Zapapicos, picos o picas | Barras Azadones
COMERCIAL

NOMBRE Palas Zapapicos Barras de punta y pala | Azadones
TECNICO

Pala de Punta #2 y #4 e Zapapicosen4,5y (e Paladel0cmde |Pesoentrely3.5

Carbonera, Cuadrada, Pala 5.51b. ancho. libras de ojo

Draga, Carrilana, Cuchara, e PicoPicoen4,5y |e Palade14cmde |redondo.
MODELO Palin. 5.5. Ib. ancho.

e PalaPicoen4,5y
5.5. Ib. En 10, 12, 14, 16, 18,
y 19 Lb.
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6.1.2.2 Caracteristicas fisicas y quimicas (Anexe catalogo ilustrativo)
A continuacion explicamos las caracteristicas fisicas y quimicas de los productos chinos. Para mayor

ilustracién, en el Adjunto 9 allegamos dos catalogos de los productos chinos.

PALAS

ZAPAPICOS

BARRAS

AZADONES

Las. palas deben ser
fabricadas como minimo en
acero SAE 1045, la hoja debe
ser formada en una sola
pieza y tratadas
térmicamente totalmente con
temple y revenido con una
dureza entre 40 y 47 HRC

Los zapapicos deben
fabricados como minimo

acero SAE 1045, forjados en una
tratados

sola pieza y

ser

Las barras deben ser|los azadones deben ser

en | fabricadas en acero SAE |fabricados en acero SAE

térmicamente con temple vy |térmicamente

revenido con una dureza entre
45 y 55 HRC. La profundidad de
temple del pico comprendera 50

1045, forjadas en una
sola pieza y tratadas |térmicamente con temple y
con |revenido con una dureza
temple y revenido con|entre 45 y 50 HRC, como
una dureza entre 45 y 55
HRC como minimo.

1045 y tratados

minimo a 50 mm a partir del
filo y como maximo hasta

.- como minimo. mm +/- 10 mm y de la pala 40 | Las barras se designaran | 50 mm del ojo.
: mm +/- 10 mm, medidos desde | de 12 a 18 con una masa
El peso de las palas oscilara | los extremos de trabajo. nominal de la barra|los azadones tendran

: dependiendo al igual que sus [ 3 a 7 con una masa nominal de [Kg y una longitud de | dimensiones y masas.

' dimensiones del tipo y clase. | 1250 gr. hasta 3150 gr. La[1200 mm a 1480 mm
o . longitud del ojo sera de 72 mm | respectivamente. Las
Las palas deberan cumplir |y las tolerancias es de +/- 5% | tolerancias es de +/- 5%

con las pruebas de elasticidad | en la masa nominal y longitud. [en la masa nominal y

y rigidez descritas en la NTC longitud.

931

entre 700 gr y 1550 gr|Los zapapicos se designaran de |desde 5.5 Kg hasta 8.2 |tolerancias de +/-5% en

6.1.2.3 Normas técnicas que debe cumplir y de certificado de origen

No aplica.

6.1.2.4 Usos

ZAPAPICOS BARRAS AZADONES

PALAS

Este producto se utiliza en
Agricultura.

Implemento cuyo disefio facilita la | Este producto se utiliza en | Este producto se utiliza
. remocién y traslado de tierra, | Agricultura, Construccidn y | en Agricultura,

P escombros y otros materiales | Mineria. Construccion y Mineria.
B abrasivos.

Este producto se utiliza en
Agricultura y Construccion.

10
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6.1.2.5 Insumos utilizados
PALAS ZAPAPICOS BARRAS AZADONES
Lamina SAE 1045 cal 16 Remache | Platina 1045 27x67mm Redondo SAE 1045 1-|Platina 1045 4"x5/8"
lenteja 5/32"x1-3/4" Piedra esmeril resinoide | 1/8" Grano abrasivo 36
Remactie diamante 5.5x41.5mm | 24" Piedra esmeril resinoide | Disco de tela 16"x4"
Cabo corto madera Hidrotemple quenchant e-|24" Resina er 315
Manija plastica negra ¢/l nn Aceite temple quentchex | Endurecedor e 2873
Aceite temple quentchex a Pintura negra conduit a Piedra esmeril resinoide 24"
Pintura amarilla Ajustador econdémico Pintura negra conduit Aceite temple quentchex a
Pintura roja yn-r50 Caja tipo z s/logo Ajustador econémico Laca transparente brillante
Pintura blanca yn60/nt-neu Aletas caja cartdn tipo z Chazo barra 18832
Barniz Oleofendlico negro Cinta impresa transpar 2- | Pelicula stretch pequefia | Ajustador econdmico
Colmasolvente alquidico 95801 1/2" Alambre galvanizado # | Caja tipo c s/logo
Disolvente pintura Pegol 12 Cinta impresa transpar 2-1/2"
Chazo almadana 8-1 Etiqueta blancas de | Etiqueta control | Grapa sunchadora metdlica
Grapa sunchadora metdlica 32x25mm empaque Pegol
Pelicula stretch pequefia Etiqueta control empaque | Etiqueta cod.  barra | Suncho plastico
Suncho metalico Etiqueta cddigo  barra | mediano Etiqueta blancas de 32x25mm
Etiqueta blancas de 32 x 25mm mediano Cinta transferencia | Etiqueta control empaque
Etiqueta control empague Cinta transferencia térmica | térmica Etiqueta cod. barra mediano
Cinta transferencia térmica Cinta transferencia térmica

6.1.2.6 Valor agregado nacional

No aplica.

11
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6.1.2.7 Caracteristicas del proceso productive, la tecnologia empleada, el transporte y la
comercializacion (Incluya diagrama ilustrativo).

PALAS

ZAPAPICOS

BARRAS

AZADONES

ESTAMPADO EN CALIENTE

El estampado en caliente, es un
proceso mediante el cual a un
metal _previamente calentado
(800°C), se le da una tercera
dimensién después de fluir a
través de un dado o estampa
inferior y superior.

FORJADO EN CALIENTE

Este proceso involucra la
aplicacion de esfuerzos de
compresién que exceden el
esfuerzo de fluencia del
metal. El esfuerzo puede
ser aplicado rdpida o
lentamente. La seleccién
de temperatura es decidida
por factores como Ila
faciidad y costo que
involucre la deformacion,
en este proceso se
evidencia un movimiento
de masas dentro de un
dado o estampa con forma
definida.

LAMINADO EN CALIENTE
Este es un proceso en el
cual se reduce el espesor
del material pasandolo
entre un par de rodillos
rotatorios. Los rodillos son
generalmente cilindricos y
producen productos planos
tales como laminas o
cintas. También pueden
estampar patrones en
relieve.

FORJADO EN CALIENTE

Este proceso involucra la
aplicacion de esfuerzos
de compresion que
exceden el esfuerzo de

fluencia del metal. El
esfuerzo  puede  ser
aplicado rapida )

lentamente. La seleccion
de temperatura es
decidida por factores
como la facilidad y costo
que involucre la
deformacion, en este
proceso se evidencia un
movimiento de masas
dentro de un dado o
estampa con forma
definida.

FORJADO EN CALIENTE

Este proceso involucra la
aplicacion de esfuerzos de
compresién que exceden el
esfuerzo de fluencia del metal.
El esfuerzo puede ser aplicado
rapida o lentamente. La
seleccion de temperatura es
decidida por factores como la
facilidad y costo que involucre
la deformacion, en este proceso
se evidencia un movimiento de
masas dentro de un dado o
estampa con forma definida.
LAMINADO EN CALIENTE Este
es un proceso en el cual se
reduce el espesor del material
pasandolo entre un par de
rodillos rotatorios. Los rodillos
son generalmente cilindricos y
producen productos planos
tales como laminas o cintas.
También pueden estampar
patrones en relieve.

6.2 Producto o productos nacionales:

6.2.1

Identificacion y descripcion

6.2.1.1 Anote cddigo y texto de la(s) subpartida(s) arancelaria(s) NANDINA, para cada
producto, o grupo de productos, objeto de investigacion.

Esta es la misma informacién contenida en el punto 6.1.1.1. de este formulario.

6.2.1.2

Especifique la unidad de medida aplicable a cada subpartida considerada en esta

solicitud. En caso que esa unidad no corresponda con aiguna de las presentadas
en los documentos o estadisticas de importacion, seiiale los factores de
conversion apropiados.

Esta es la misma informacion contenida en el punto 6.1.1.3. de este formulario.

12
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6.2.1.3 Nombre comercial y técnico, modelo o tipo

Esta es la misma informacién contenida en el punto 6.1.2.1 de este formulario.

6.2.1.4 Caracteristicas fisicas y quimicas (Anexe catalogo ilustrativo)

Para mayor ilustracion allegamos, en el Adjunto 10 dos catalogos ilustrativos de todas las lineas de
produccién de HERRAGRO.

PALAS

ZAPAPICOS

BARRAS

AZADONES

Las palas deben ser
fabricadas como minimo en
acero SAE 1045, [a hoja debe
ser formada en una sola
pieza y tratadas
térmicamente totalmente con
temple y revenido con una
dureza entre 40 y 47 HRC
como minimo.

El peso de las palas oscilara
entre 700 gr y 1550 gr
dependiendo al igual que sus
dimensiones del tipo y clase.

Las palas deberan cumplir
con las pruebas de elasticidad
y rigidez descritas en la NTC
931

Los zapapicos deben ser
fabricados como minimo en
acero SAE 1045, forjados
en una sola pieza vy
tratados térmicamente con
temple y revenido con una
dureza entre 45 y 55 HRC.
La profundidad de temple
del pico comprendera 50
mm +/- 10 mm y de la
pala 40 mm +/- 10 mm,

medidos desde los
extremos de trabajo.
Los zapapicos se

designaran de 3 a 7 con
una masa nominal de 1250
gr. hasta 3150 gr. Lla
fongitud del ojo sera de 72
mm y las tolerancias es de
+/- 5% en la masa nominal
y longitud.

Las barras deben ser
fabricadas en acero SAE
1045, forjadas en una
sola pieza y tratadas
térmicamente con
temple y revenido con
una dureza entre 45 y 55
HRC como minimo.

Las barras se designaran
de 12 a 18 con una masa
nominal de Jla barra
desde 5.5 Kg hasta 8.2
Ka y una longitud de
1200 mm a 1480 mm
respectivamente. Las
tolerancias es de +/- 5%
en la masa nominal y
longitud.

Los azadones deben ser
fabricados en acero SAE
1045 y tratados
térmicamente con
temple y revenido con
una dureza entre 45 y 50
HRC, como minimo a 50
mm a partir del filo y
como maximo hasta 50
mm del ojo.

Los azadones tendran
tolerancias de +/-5% en
dimensiones y masas.

6.2.1.5 Normas técnicas que debe cumplir

s ey

R

PALAS

ZAPAPICOS

BARRAS

AZADONES

Norma Técnica Colombiana NTC
931 - Mecanica, Herramientas
Manuales, Palas.

Norma Técnica Colombiana
NTC 1013 - Mecanica,
Picos y Zapapicos,
Requisitos Generales.

Norma técnica
Colombiana NTC 1138 —
Herramientas Manuales
Barras de punta y pala y
patecabra.

Norma Técnica Colombiana NTC
1204 — Azadones Requisitos

Generales.

6.2.1.6 Usos

PALAS

ZAPAPICOS

BARRAS

AZADONES

Implemento cuyo disefio facilita la
remocién y traslado de tierra,
escombros y otros materiales

Este producto se utiliza en
Agricultura, Construccion y
Mineria.

Este producto se utiliza
en Agricultura,
Construccion y Mineria.

Este producto se utiliza en
Agricultura.

13
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abrasivos.
Este producto se utiliza en
Agricultura y Construccion.

6.2.1.7 Insumos utilizados

PALAS

ZAPAPICOS

BARRAS

AZADONES

Lamina SAE 1045 cal 16 Remache
lenteja 5/32"x1-3/4"

Remache diamante 5.5x41.5mm
Cabo corto madera

Manija plastica negra ¢/l

Aceite temple quentchex a
Pintura amarilla

Pintura roja yn-r50

Pintura blanca yn60/nt-neu
Barniz Oleofendlico negro
Colmasolvente alquidico 95801
Disolvente pintura

Chazo almadana 8-1

Grapa sunchadora metalica
Pelicula stretch pequefia
Suncho metalico

Etiqueta blancas de 32 x 25mm
Etiqueta control empaque

Cinta transferencia térmica

Platina 1045 27x67mm
Piedra esmeril resinoide
24“

Hidrotemple quenchant e-
nn

Pintura negra conduit
Ajustador economico

Caja tipo z s/logo

Aletas caja cartdn tipo z
Cinta impresa transpar 2-
1/2"

Pegol

Etiqueta blancas de
32x25mm

Etiqueta control empaque
Etiqueta codigo barra
mediano

Cinta transferencia térmica

Redondo SAE 1045 1-
1 /8"

Piedra esmeril resinoide
24"

Aceite temple quentchex
a

Pintura negra conduit
Ajustador econdmico
Chazo barra

Pelicula stretch pequefia
Alambre galvanizado #
12

Etiqueta control
empaque

Etiqueta cod. barra
mediano

Cinta transferencia

térmica

Platina 1045 4"x5/8"

Grano abrasivo 36

Disco de tela 16"x4"

Resina er 315

Endurecedor e 2873

Piedra esmeril resinoide 24"
Aceite temple quentchex a
Laca transparente brillante
18832

Ajustador econdmico

Caja tipo ¢ s/logo

Cinta impresa transpar 2-1/2"
Grapa sunchadora metalica
Pegol

Suncho plastico

Etiqueta blancas de 32x25mm
Etiqueta control empaque
Etiqueta cod. barra mediano
Cinta transferencia térmica

6.2.1.8 Valor agregado nacional

De los productos analizados sélo palas utiliza insumos importados, por lo que los demas proeductos
cuentan con un valor agregado nacional de 100%.

En el Cuadro 6.1 se presenta el calculo de porcentaje de Valor Agregado Nacional para palas, el cual
esta entre 65% y 85%.

Cuadro 6.1.

CALCULO DE VALOR AGREGAPO NACIONAL PARA PALAS

[ 1Sem 2005 [ 11Sem 2005] 1Sem 2006 [ |1 Sem 2006 | 1Sem 2007 | 1 Sem 2007 |

1. Volumen de Produccién en Kilos 917.014 866.680 912.471 872.000 795.790 591.895
1.A. Costo Materia Prima Importada 832.094 666.245 962.308 624.882 1.105.292 964.884

2. Costo Materia Prima importada por Kilo 207 769 1.055 717 1.389 1.630
3. Precio de Venta por Kilo ($/Kilo) 4.555 4.831 4.688 4.780 4.818 4.594
4. Valor Agregado Nacional (3-2) 3.648 4.062 3.633 4.064 3.429 2.964
80,1%. 84,1% 77,5% 85,0% 71.2% 64,5%

5. Porcentaje de VAN (4/3)

Fuente: Calculado con base en informacién Herragro

14
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6.2.1.9 Caracteristicas del proceso productivo, Ia tecnologia empleada, el transporte y la
comercializacion (Incluya diagrama ilustrativo).

PALAS

ZAPAPICOS

BARRAS

AZADONES

ESTAMPADO EN CALIENTE

El estampado en caliente, es un
proceso mediante el cual a un
metal previamente calentado
(800°C), se le da una tercera
dimension después de fluir a
través de un dado o estampa
inferior y superior.

FORJADO EN CALIENTE

Este proceso involucra la
aplicacion de esfuerzos de
compresién que exceden el
esfuerzo de fluencia del
metal. El esfuerzo puede
ser aplicado rapida o
lentamente. La seleccién
de temperatura es decidida
por factores como la
facilidad y costo que
involucre la deformacion,
en este proceso se
evidencia un movimiento
de masas dentro de un
dado o estampa con forma
definida.

LAMINADOQ EN
CALIENTE Este es un
proceso en el cual se
reduce el espesor del
material pasandolo entre
un par de rodillos
rotatorios. Los rodillos son
generalmente cilindricos y
producen productos planos
tales como laminas o
cintas. También pueden
estampar patrones en
relieve.

FORJADO EN CALIENTE

Este proceso involucra la
aplicacion de esfuerzos
de compresidon que
exceden el esfuerzo de

fluencia del metal. El
esfuerzo puede ser
aplicado rapida 0
lentamente. La seleccion
de temperatura es
decidida por factores
como la facilidad y costo
que involucre la
deformacion, en este

proceso se evidencia un
movimiento de masas
dentro de un dado o
estampa con forma
definida.

FORJADO EN CALIENTE

Este proceso involucra la
aplicacion de esfuerzos de
compresion que exceden el
esfuerzo de fluencia del metal.
El esfuerzo puede ser aplicado
rapida o lentamente. Lla
seleccion de temperatura es
decidida por factores como la
facilidad y costo que involucre
la deformacion, en este proceso
se evidencia un movimiento de
masas dentro de un dado o
estampa con forma definida.
LAMINADO EN CALIENTE
Este es un proceso en el cual se
reduce el espesor del material
pasandolo entre un par de
rodillos rotatorios. Los rodillos
son generalmente cilindricos y
producen productos planos
tales como laminas o cintas.
También pueden estampar
patrones en relieve.

En el adjunto 11 presentamos ilustraciones de cada uno de los procesos productivos arriba descritos.
Adicionalmente, en el adjunto 10 incluimos catalogos de HERRAGRO en los cuales se pueden apreciar
claramente las diferentes lineas de los productos objeto de esta investigacién y en el Adjunto 8 se
allega una ilustracién del proceso de comercializacién de estas herramientas.

6.3

Diferencias entre el producto nacional y el importado.

Los productos nacionales e importados de la China son idénticos. Lo anterior se puede apreciar en el
Adjunto 12 en donde se comparan los productos de marca china con los productos de marca
HERRAGRO a través de un informe fotografico.

6.3.1

Nombre comercial y técnico, modelo y tipo

No existe diferencia entre el producto nacional y el proveniente de la Replblica Popular de China.
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6.3.2 Caracteristicas fisicas y quimicas

No existe diferencia entre el producto nacional y el proveniente de la Republica Popular de China.

6.3.3 Normas técnicas que deben cumplir

No existe diferencia entre el producto nacional y el proveniente de la Repiblica Popular de China.

6.3.4 Usos

No existe diferencia entre el producto nacional y el proveniente de la RepGblica Popular de China.

6.3.5 Calidad

No existe diferencia entre el producto nacional y el proveniente de la Reptblica Popular de China.

6.3.6 Insumos utilizados

Si bien no existe diferencia entre los insumos utilizados por la industria nacional y por la industria china
para la produccién de herramientas, en la seccién 6.2.1.4 se acreditd que tanto las palas como los
azadones, los zapapicos y las barras deben ser fabricados como minimo con acero. En los (ltimos afios
el precio del acero se ha incrementado de manera sostenida como lo han hecho los precios de la
mayoria de materias primas, tanto agricolas como industriales.

En el Grafico 6.1. se presenta el Indice Global de Precios del Acero calculado por CRUspi, el cual
corresponde a una canasta ponderada de los precios en la industria mundial del acero, en el que se
observa que desde 2003 los precios del acero han venido creciendo de manera sostenida.

Esta tendencia se explica en buena medida por la creciente demanda de materias primas de la
economia China, en un contexto de buen desempefio de la economia mundial. Se estima que China
consume la mitad del cemento que se produce en el mundo, mas de 30% del acero y 25% del
aluminio. Igualmente, China se ha llevado casi 80% del incremento en la oferta mundial de cobre que
se ha dado desde 2000. (The new colonialists. The Economist print edition, Mar 13th 2008)

Grafico 6.1.
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Adicionalmente, si bien los precios mundiales del acero han registrado una tendencia al alza en todos
los mercados, se destaca el hecho que en el mercado de China el precio por tonelada esta por debajo
del promedio mundial, lo cual incide sobre las condiciones competitivas de los distintas empresas que
fabrican productos a partir de acero.

De acuerdo con datos del Meta/ Bulletin, 1a tonelada de acero laminado en caliente alcanzé la cotizacién
mas alta de US$1.000 por tonelada en abril de 2008 en América Latina. En contraste, los precios
domésticos en China para el mismo periodo fueron aproximadamente de US $800 por tonelada para el
acero laminado en caliente.

En los gréficos subsiguientes, obtenidos de la pagina de Internet de Metal Bulletin, se observa la
tendencia que han registrado los precios del acero laminado en calienten Latino América y en China
(precios en yuanes y en USD).
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6.3.7 Valor agregado nacional

No se dispone de informacién para calcular el porcentaje de valor agregado nacional de los productos
fabricados en China.

Tratandose de los productos fabricados por HERRAGRO, arriba se mencioné que las palas son las
Gnicas que emplean materias primas importadas. De esta manera, el porcentaje de valor agregado
nacional de azadones, barras y zapapicos es de 100%, mientras que el de palas esta entre 85% y 65%,
de acuerdo con las ventas que se realicen de productos con cabo y sin cabo, pues estos Ultimos tienen
un mayor componente importado.

6.3.8 Caracteristicas de los procesos productivos, la tecnologia empleada, el
transporte y la comercializacion. Detalle las diferencias en términos de las
tecnologias utilizadas.

No hay diferencias entre los procesos productivos, ya que éstos son universales.

No obstante, observamos que existe una diferencia pronunciada en las condiciones en las que se
desarrolla el proceso productivo chino y el nacional. En efecto, en el Adjunto 13(confidencial)
allegamos un informe adicional en el que se evidencia que las condiciones tecnolégicas y salubres que
se registran en el pals asiatico son inferiores a las nacionales. Las fotografias de las plantas chinas
fueron obtenidas por funcionarios de HERRAGRO en una visita realizada a ese pais durante el mes de
abril de 2008.
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6.3.9 Evalie y cuantifique las implicaciones de las diferencias detectadas entre el
producto nacional y el importado, en términos de los costos de produccién.

No se dispone de informacién sobre los costos de produccién de los productos objeto de la solicitud en
la China. Sin embargo, hay por lo menos dos factores que pueden hacer que este producto sea mas
barato: los subsidios a la energia y el uso de mano de obra mas barata o sin cumplir con estandares
laborales.

El sector productor de hietrro y acero y sus manufacturas en China se caracteriza por la presencia de
empresas de propiedad del estado de tamafio mediano y grande. Si bien en los (ltimos afios la politica
industrial en China ha buscado que las empresas adopten practicas de mercado, éstas todavia
enfrentan un desafio para lograr la transicién hacia organizaciones que se rijan por consideraciones de
mercado. (Véase Yusuf, Sh. y Nabeshima, K. (2006) Two decades of reform: The changing organization
dynamics of Chinese industrial firms. WPS3806 World Bank MIRAR CHINA ENTERPRISES
CONFEDERATION.)

6.3.10 Evalide los efectos de las diferencias explicadas en la calidad y el uso del
producto.

No aplica, en la medida en que no existen diferencias en la calidad y el uso de los productos nacionales
y de los productos chinos.

7 INFORMACION SOBRE LAS IMPORTACIONES
71 Con base en los datos contenidos en el siguiente, calcule crecimientos,

participaciones y precios promedio junto con otra informacidén que considere
relevante. Exponga sus argumentos en términos del aumento significativo de las

M

Anexo6Dumping.xls

importaciones objeto de dumping.

La informacion sobre las importaciones, fue diligenciada en el formato de “Anexo 6Dumping”, y se
encuentra disponible en el anexo 5.

Desempeiio de las importaciones
Palas (Subpartida 82.01.10.00)

Las importaciones de palas han mostrado una tendencia creciente especialmente desde el afio 2005.
Los datos anuales muestran que el volumen importado pasé de 308.000 Kg en 2005 a 1.117.000 Kilos
en 2007 (Grafico 7.1). En valor las importaciones de palas ascendieron de US$445.000 en 2005 a
US$1.571.000 en 2007. La tasa de crecimiento promedio anual de las importaciones de palas entre
2005 y 2007 supero el 100% tanto en volumen como en valor (Grafico 7.2),
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Fuente: Datos DIAN

El analisis de las importaciones hacia Colombia por paises de origen muestra que la mayor parte de las

importaciones proviene de China.

En efecto, mientras en 2004 19% de las importaciones en volumen provenian de China, en 2007 87%
del volumen importado provino de ese pais. El Grafico 7.3 muestra que la tasa de crecimiento promedio
anual de las importaciones de esta subpartida se reduce a 16% en volumen y a 34% en valor si no se
considera a China en el calculo. El grafico también muestra que la tasa de crecimiento promedio anual

de las importaciones provenientes de China supera 200%.

Gréfico 7.2
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Tasa de crecimiento promedio anual de las importaciones 82.01.10.00
{2005-2007)
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Las cifras muestran que casi totalidad del crecimiento de las importaciones corresponde a China, que

en 2007 representd 87% de las compras externas de palas en volumen (Gréfico 7.3).

Gréfico 7.3

Principales paises de origen de importaciones 82.01.10.00 en volumen
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Cabe anotar que HERRAGRO import6 palas de China en 2007 como parte de su estrategia para no
perder participacién de mercado.

Zapapicos, barras y azadones (Subpartida 82.01.30.00)

Como se menciond en el punto 6.1.1.2, se establecid con base en las declaraciones de importacién que
aproximadamente 83% del volumen de importaciones y 88% del valor de la subpartida 82.01.30.00
corresponde a azadones, barras y zapapicos. Siendo que el porcentaje estimado es importante, el
andlisis de las importaciones de dicha subpartida resulta relevante para determinar la evolucion de las
compras externas de estos productos.

Las importaciones han mostrado una tendencia creciente especialmente desde el afio 2005. Los datos
anuales muestran que el volumen importado pasé de 265.000 Kg en 2005 a 673.000 Kilos en 2007
(Grafico 7.4). En valor las importaciones de este conjunto de productos se incrementaron de
US$410.000 en 2005 a US$874.000 en 2007. La tasa de crecimiento promedio anual de las
importaciones entre 2005 y 2007 fue de 46% en valor y de 32% en volumen (Grafico 7.5).

Grafico 7.4

Importaciones 82.01.30.00
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El andlisis de las importaciones a Colombia por paises de origen muestra que el proveedor mas
importante es China

Mientras en 2004, el 10% de las importaciones en volumen provenian de China, en 2007 el 66% del
volumen importado provino de ese pais. El Grafico 7.6 muestra que la tasa de crecimiento promedio
anual de las importaciones de esta subpartida se reduce aproximadamente a 6% en volumen y en valor
si no se considera a China en el célculo. El grafico también muestra que la tasa de crecimiento
promedio anual de las importaciones provenientes de China supera 200% en volumen y fue 134% en
valor.
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Grafico 7.5
Tasa de crecimiento promedio anual de las importaciones 82.01.30.00
(2005-2007)
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En 2007 China represent6 66% de las importaciones en volumen de esta subpartida (Grafico 7.6)
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Grafico 7.6
Principales paises de origen de importaciones 82.01.30.00 en volumen
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Cabe anotar que HERRAGRO ha realizado importaciones de zapapicos de China como parte de su
estrategia para no perder su participacion de mercado, lo que equivale al 1% del volumen importado

en 2005, al 2% en 2006 y al 11% en 2007, segun datos de Sicex. En valor las respectivas
participaciones fueron de 1% en 2005, 2% en 2006 y 9% en 2007.

Evolucion de los precios implicitos de las importaciones de China
Palas (Subpartida 82.01.10.00)

La informacion sobre valor y volumen importado de palas originarias de China permite calcular un

precio promedio semestral para el periodo 2005-2007 de US$1.21 por kilo (Cuadro 7.1).

Cuadro 7.1
82.01.10 PALAS
PRECIO DE EXPORTACION DE CHINA
Precio promedio semestral ponderado periodo 20051-200711
(US$/Kilo, FOB)

Importaciones provenientes de China |

Kg US$ FOB |(US$/Kilo, FOB)
200501 51.183 49.200 0,96
200502 70.179 78.781 1,12
200601 133.286 139.074 1,04
200602 172.925 168.319 0,92
200701 521.970 803.233 1,54
200702 448.678 459.814 1,02
Total 1.424.601 1.724.330

Fuente: Cifras DIAN

Zapapicos, barras y azadones (Subpartida 82.01.30.00)
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La informacién sobre valor y volumen importado de la subpartida 82.01.30.00 de China permite calcular
un precio promedio semestral para el pericdo 2005-2007 de US$1.11 por kilo si se toman los datos
totales de la subpartida por kilo y de US$0.88 por kilo, si se aplican los porcentajes presentados en el
punto 6.1.1.2 (Cuadro7.2).

Cuadro 7.2

82.01.30. AZADONES, BARRAS Y ZAPAPICOS

PRECIO DE EXPORTACION DE CHINA

Precio promedio semestral ponderado periodo 20051-200711
(US$/Kilo, FOB)

Calculo ajustado
Importaciones provenientes de China Importaciones provenientes de China
Kg JUS$ FOB [(US$/Kilo, FOB) [Kg |USS FOB  [(US$/Kilo, FOB)

200501 5.455 10.076 1,85 2.671 3.902 1,46
200502 36.411 59.662 1,64 17.831 23.101 1,30
200601 61.872 64.100 1,04 30.299 24.820 0,82
200602 173.649 191.890 1,11 85.036 74.300 0,87
200701 122.631 143.011 1,17 60.052 55.374 0,92
200702 324.560 334.434 1,03 158.937 129.493 0,81
Total 750.610 850.466 367.574 329.300

Fuente: Cifras DIAN

7.2 Estos calculos le permitiran concluir si se ha presentado un aumento de las
importaciones en tal cantidad y se realizan en condiciones tales que causan o
amenazan causar dafio grave a la rama de produccion nacional. Anexe las paginas
que considere pertinentes para este analisis.

La informacién presentada en la seccién anterior permite concluir que:

Palas (Subpartida 82.01.10.00)

Las importaciones de palas provenientes de China crecieron en el periodo 2005-2007 a una tasa
superior a 200% tanto en volumen (243%) como en valor (238%), mientras las compras externas
hechas a otros paises crecieron 15,5% en volumen y 34% en valor. Se destaca el hecho de que las
importaciones provenientes de China crecieron en promedio mas en volumen que en valor, frente al
notable incremento en valor de las importaciones provenientes de otros paises. Esta tendencia refleja la
diferencia en precios de la mercancfa proveniente de China

La informacion sobre valor y volumen importado de palas originarias de China permite calcular un
precio promedio semestral para el periodo 2005-2007 de US$1.21 por kilo. El precio promedio implicito
calculado para el resto de paises de los que se importaron es de US$1.81 por kilo, lo cual representa
una diferencia de casi 50% en el precio FOB de importacién.

Azadones, barras y zapapicos (Subpartida 82.01.30.00)

Las importaciones de zapapicos, barras y azadones originarias de China crecieron en el periodo 2005-
2007 a una tasa cercana a 200% en volumen (204%) y superior a 100% en valor (134%), mientras las
compras externas hechas a otros paises crecieron 5,8% en volumen y 6,2% en valor. Sobresale el
incremento en volumen frente al que se registré en las importaciones en valor.

La informacién sobre valor y volumen importado de zapapicos, barras y azadones originarias de China
permite calcular un precio promedio semestral para el periodo 2005-2007 US$1.11 por kilo si se toman
los datos totales de la subpartida por kilo y de US$0.88 por kilo, si se aplican los porcentajes
presentados en el punto 6.1.1.2
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El precio promedio implicito calculado para el resto de paises de los que se importaron estos productos
es de US$1.63 por kilo para toda la subpartida. Si se aplican los porcentajes presentados en el punto
6.1.1.2 este precio se incrementaria a US$1.73 por kilo. Las diferencias en los precios son cercanas a
50% si se comparan los precios implicitos resultantes del total de la subpartida y se acercan a 80% si
se usan los precios ajustados a lo que corresponderia a zapapicos, barras y azadones del total de la
subpartida.

8 IDENTIFICACION DEL DUMPING

8.1 Para la determinacion del precio de exportaciéon, se debe tener en cuenta la
siguiente informacion:

o Pais de origen y/o de exportacion por productos o grupo de productos.
Repliblica Popular China.

s Precic de exportacion o precio de venta en Colombia y ajustes al mismo para
convertirlo en precio de exportacion.

El precio de exportacion de China de las subpartidas bajo analisis en términos FOB se presentd en los
Cuadros 7.1 y 7.2. Este precio se obtuvo de las estadisticas de importacion de la DIAN y no se le hizo
ningun ajuste.

Para palas el precio implicito de exportacién promedio para todo el periodo 2005-2007 es US$1.21 por
kilo, mientras para azadones, barras y zapapicos esta entre US$1.11 por Kilo, que es el valor resultante
de toda la subpartida, y US$0.88, que es el valor ajustado de acuerdo con el analisis de las
declaraciones de importacion que se presentd en el punto 6.1.1.2. Si se calcula el precio implicito de
exportacién promedio para el afio 2007, el de las palas es de US$1.30 por kilo y el de azadones, barras
y zapapicos se reduce a US$1.07 por kilo para el total de la subpartida y US$0.84 por kilo para las
importaciones ajustadas.

Para calcular el precio de venta en Colombia se tomaron los valores FOB de importacién y se hicieron
los ajustes necesarios para hacer el precio comparable con los productos fabricados en Colombia, como
se explicara mas adelante. (Ver punto 9.2.3)

+ Precisar el nivel comercial de los precios pactados.

e Para los ajustes tener en cuenta transporte, seguros, costos de carga y
descarga y derechos de importaciéon entre otros.

e Valor fletes y seguros internos en el pais de origen o de exportacién (fabrica -
puerto de embarque).
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8.2 Determinacion del valor normal:

8.2.1 Si el producto es originario de un pais con economia de mercado, el valor
normal podra determinarse a partir de uno de los siguientes precios:

No aplica.

8.2.1.1 El precio de venta del producto en el pais de origen o de exportacién. (Indicar el
valor normal a partir del precio de venta del producto en el pais de origen o de
exportacion).

8.2.1.2 El precio mas alto de exportacion a un tercer pais (Si el producto no es vendido
en curso de operaciones comerciales normales, indicar el precio mas alto de
exportacion a un tercer pais). Adicionalmente, indicar el mercado de destino.

8.2.1.3 El valor construido. Si no se dispone del precio de venta en el mercado interno del
pais de origen o de exportacion ni del precio de exportaciéon a terceros paises,
calcular el valor reconstruido del producto en el pais de origen atendiendo los
siguientes factores:

e Costo de produccion.
¢ Diferenciar mano de obra directa e indirecta.
¢ Gastos administrativos y de venta.

¢ Beneficio

8.2.2 Si el producto es originario de un pais con economia centralmente planificada
el valor normal se obtiene de la siguiente forma:

En Colombia, conforme al Protocolo de Adhesién de la Republica Popular China a la Organizacidn
Mundial de Comercio, este pais es considerado como una economia en transicion. Por ello, en las
diferentes investigaciones por dumping realizadas por la Subdireccion, ha sido una practica consistente
darle a China el trato correspondiente a una economia centralmente planificada.

Lo anterior conduce a que el valor normal del producto chino se determinard con base en la
metodologia consagrada en el articulo 10 del decreto 991 de 1998, segun la cual el valor normal en
paises con economia centralmente planificada se obtendra con base en “e/ precio comparable en el
curso de operaciones normales al que se vende realmente un producto similar en un tercer pais con
economia de mercado, para su consumo interno, o en su defecto para su exportacion, o con base en
cualquier otra medida que estime conveniente la autoridad investigadora.”

Esto es lo que se conoce en la doctrina del dumping como pais sustituto o pais analogo.

3 »gobre el particular, cabe sefialar que aunque se reconoce el ingreso de China a la Organizacién Mundial del
Comercio desde finales de 2001, Colombia alin no ha otorgado el estatus de economia de mercado a ese pais, por 10
cual siguiendo lo establecido en el Protocolo de Adhesidn de China a la OMC, se considera que ese pais se encuentra
en el periodo de transicion en el cual se espera que su economia se ajuste a las condiciones de mercado. En ese
sentido, la Subdireccién de Practicas Comerciales considera viable la seleccién de un tercer pais como sustituto de
China y de hecho, esta metodologia fue adoptada por dicha Subdireccién en las investigaciones adelantadas en
2004, 2005 y 2006 contra las importaciones de vajillas, balones y cadenas originarias de China.” Resolucién 0222 del
14 de septiembre de 2006, por medio de la cual se adopta la Decisidén Preliminar de Calcetines. Diario Oficial 46.398
del 21 de septiembre de 2006.
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En la actualidad, son pocos los paises que producen las herramientas agricolas objeto de esta solicitud.
Dentro de ellos, hemos seleccionado a Brasil como pais sustituto de China para determinar el valor
normal de las palas, los azadones, los zapapicos, y las barras. Los criterios adoptados para la seleccion
de este pais se exponen en el punto 8.2.2.2. del presente formulario.

Es menester aclarar que, conforme a lo dispuesto en los articulos 4 y 42 del Decreto 991 de 1998, la
seleccion del pais sustituto (Brasil) y la informacién con la que se avala la procedencia legal de la
utilizacion de dicho pais, constituyen la informacion y las pruebas que razonablemente estuvieron al
alcance del solicitante.

8.2.2.1 Indicar el precio al que se vende para su consumo interno un producto similar en
un tercer pais con economia de mercado o en su defecto para su exportacion o
con base en cualquier medida que estime conveniente la autoridad investigadora.

Para estimar el valor normal se cuenta con informacidn que resulta de las importaciones provenientes
de Brasil. Estos datos corresponden a las estadisticas de importacién de la DIAN en dolares FOB.

Palas (Subpartida 82.01.10.00).
El Cuadro 8.1 muestra el valor FOB de exportacién promedio de Brasil en el afio 2007 para palas, el
cual es de US$ 2.90 por Kilo.

Cuadro 8.1
Palas
Precio de exportacion de Brasil
Importaciones provenientes de Brasil

[Kg [US$ FOB __ [(USS$/Kilo, FOB)
200701 10.265 28.084 2,82
200702 3.302 10.314 3,12

13.567 39.298] 2,90]

Azadones, Barras y Zapapicos (Subpartida 82.01.30.00).

El Cuadro 8.2 muestra un valor FOB de exportacién promedio del afio 2007 de Brasil para azadones,
barras y zapapicos de US$3.03, con base en la informacion total de importaciones provenientes de ese
pais.

Cuadro 8.2

Azadones, barras y zapapicos

Precio de exportacion de Brasil

Importaciones provenientes de Brasil

Kg |uss FOB |(US$/Kilo, FOB)
200701 8.076 22.960 2,84
200702 4.128 14.025 3,40

12.204 36.984 3,03

Al ajustar ese valor con lo que se estima corresponderfa a azadones, barras y zapapicos, el valor
promedio de exportacién es de US$3.21 por kilo (Cuadro 8.3).

28



oo,y

flawd

DIREC!
L4 o
Versidn |

WIS f )
foilurt L

S L & S
VERSION PUBLICA

Cuadro 8.3

Azadones, barras y zapapicos
Precio de exportacion de Brasil, cifras ajustadas
Importaciones provenientes de Brasil

Kg [USS FOB__ [(USS$/Kilo, FOB)
200701 6.703 20.205 3,01
200702 3.426 12.342 3,60

10.129 32.546] 3,21

8.2.2.2 Seiialar los criterios utilizados en la seleccién del tercer pais con economia de
mercado

Brasil como sustituto de China

En la actualidad, la produccion de herramientas agricolas como las que son objeto de esta solicitud no
se presenta en todos los paises ni en todas las regiones. Por el contrario, se tiene que existen pocos
paises productores, dentro de los cuales se encuentran China, Colombia, Brasil, India, El Salvador,
Estados Unidos, México y otros.

Consideramos que Brasil retine todas las condiciones para tomarse como pais subrogado a fin de
determinar el valor normal de los productos incluidos en esta solicitud. Lo anterior se debe a la similitud
en su proceso de produccién, escala de produccién y calidad de los productos, que pasamos a explicar.

La doctrina ha clasificado a Brasil y a China como “gigantes del tercer mundo” en razon a los caracteres
emergentes de sus economias, su extension geografica y poblacional y sus avances en materia de
ciencia y tecnologia*. Segun los reportes de los Perfiles Comerciales de la OMC de 2007, China es el
tercer exportador mundial de bienes (excluyendo el comercio dentro de la Unidn Europea), categoria
para la cual Brasil ocupa el lugar nimero 23, siendo el segundo més importante en Latinoamérica®.

Al igual que Colombia y China, Brasil hace parte fundamental del mercado de herramientas en
Latinoamérica y en el mundo.

En la actualidad Brasil es una superpotencia agricola, y ostenta una posicion de liderazgo en muchos
productos como café, carne, soya, azlicar, carne aviar, naranja y otros. Por su parte, China es también
un pais agricola, que al igual que el pais subrogado cuenta con empresas que fabrican herramientas
agricolas y de construccion, las cuales estan posicionadas en el mercado brasilefio, asidtico y
latinoamericano.

Adicionalmente, encontramos las siguientes similitudes entre Brasil y China:

e los procesos de produccién son procesos universales, que por lo tanto son idénticos en-todos
los paises que producen las herramientas objeto de esta solicitud.

* Horta, Loro. “China and Brazil: Commercial Success Amidst International Tensions”. En JPRI Working Paper
No.113. Noviembre de 2007. En: http://www.ipri.org/publications/workingpapers/wpi13.htmi

5 Véase: Organizacion Mundial de Comercio. “Perfiles Comerciales 2007". En:
http://www.wto.org/spanish/res_s/booksp_s/anrep_s/trade_profiles07_s.pdf
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o China y Brasil se encuentran dentro de los paises del mundo que tienen una escala de
produccién mas representativa, lo cual los ubica entre los principales exportadores.

En efecto, segin la informacion disponible en la base de datos de Comercio de Cornmodities de las
Naciones Unidas® (Véase Adjunto 14), entre los afios 2005 y 2006 estos dos paises se ubicaron
entre los cinco primeros exportadores de los productos clasificados bajo las subpartidas
arancelarias 82.01.10.00.00 y 82.01.30.00.00.

Particularmente, tenemos que tratandose de palas durante los dos afios en comento China fue el
pais que mas kilogramos de producto exportd al mundo y Brasil el sequndo’.

En el caso de los zapapicos, los azadones y las barras, China se mantuvo durante el 2005 y el 2006
como el principal exportador en volumen, mientras que Brasil ocupd el quinto lugar en el 2005 y el
tercer lugar en el 2006.2

Asi las cosas, es claro que, a pesar de no contar con volimenes idénticos de produccion, Brasil es,
después de China, uno de los productores de las herramientas objeto de esta solicitud mas
representativo a nivel mundial.

¢ la calidad de los productos producida en Brasil y en China es igual.

En el adjunto 15 se allega un informe fotografico sobre la produccién de herramientas en Parabon,
una empresa brasilera que fabrica los productos objeto de esta solicitud.

En cualquier caso debera indicar la siguiente informacidn:

« Pais de origen y/o de exportacion

Replblica Popular China

¢ Nombre y direccién del (los) productor(es) y/o exportador(es), especificando el
que presuntamente realiza la practica,

Véase Anexo 3.

e Moneda de negociacion,

Délares de Estados Unidos de América

e« Tasa de cambio y fecha,

Se determina de conformidad con el momento en que se elabore la transaccién.

e Condiciones de venta del producto,

Normalmente los productos se negocian en términos FOB, haciendo pagos anticipados y con cartas de
crédito.

o Politicas, descuentos, plazo de pago y comisiones u otros conceptos que
generen diferencias con el precio de exportacion,

6 Esta informacion esta disponible en la pagina de UNDATA (http://data.un.org/).

7 En el 2005 China exportd 54,654,055 Kg de palas mientras que Brasil exporté 6,079,988. En el 2006, China
exportd 73,075,752 Kg de palas y Brasil exportd 8,469,277. (Ver: Adjunto 14)

8 En el 2005 China exporté 56,931,567 Kg de productos de la subpartida 82.01.30.00.00 y Brasil 2,073,907 Kg. En el
2006 63,931,050 Kg de productos de la subpartida 82.01.30.00.00 y Brasil exporté 1,592,925 Kg. (Ver: Adjunto 14)
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Con base en el conocimiento que se tiene del mercado, se puede afirmar que los exportadores chinos y
brasilefios no aplican una politica de descuentos. Por lo general, se hace una negociacidn entre
compradores y vendedores con base en la cual se determina un precio, que debe ser pagado de
manera anticipada.

¢ Nivel comercial de la venta,
Ex fabrica.

e Especificar si es ex-fabrica, mayorista, consumidor final,
Las fabricas usualmente delegan el proceso de comercializacion en un tercero, que es la persona con
quien se negocia la compra del producto.

¢ Condiciones de entrega del producto.

¢ Empaque y presentacion comercial.
Se determina de acuerdo a la solicitud del comprador. Asi, puede venir empacado en cajas, o
simplemente zunchado, con etiquetas o sin etiquetas, con logos o sin logos, etcétera.

8.3 Ajustes al valor normal y al precio de gxportacién

Los datos presentados como valor normal y precio de exportacion estan en niveles FOB por lo que no
requieren de la realizacion de ajustes.

8.4 Margen de dumping

En el articulo 15 del decreto 991 de 1998 se define al margen de dumping como el monto en el cual el
precio de exportacion es inferior al valor normal. Este margen se determindé de acuerdo con una
comparacion entre el promedio ponderado del valor normal v el promedio ponderado de los precios de
exportacion.

En los cuadros siguientes se sefiala el método empleado para el calculo de los margenes de dumping
en cada uno de los productos. El margen absoluto es el resultado de restar el precio de exportacion del
valor normal y el margen relativo se calculd dividiendo el margen absoluto entre el precio de
exportacion®,

La comparacion entre el precio de exportacién y el valor de mercado, arroja un margen relativo de
122.6% para las palas y de 280.6% para azadones, barras y zapapicos (Cuadros 8.4 y 8.5).

° Estas férmulas se obtuvieron del decreto 991 de 1998 y del ejemplo sefialado por el Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo en el formulario modelo para la presentacién de una solicitud antidumping.

Ejemplo:

Valor normal con ajustes : USD 1.50 por unidad

Precio de exportacion con ajustes: USD 1.00 por unidad

Margen absoluto de dumping: USD 1.50 - USD 1.00 = USD 0.50 por unidad

Margen relativo de dumping: USD 0.50 / USD 1.00 (Precio de exportacién) = 50%
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Cuadro 8.4
PALAS
Margen de dumping

2007 Sem 1y I
Precio de exportacién promedio de China US$/K FOB 1,30
Valor normal (Brasil) US$/K FOB 2,90
Margen de dumping absoluto 1,60
Margen de dumping relativo 122,6%
Cuadro 8.5
AZADONES,BARRAS Y ZAPAPICOS
Informacioén total subpartida 2007 Sem iyl
Precio de exportacién promedio de China US$/K FOB 1,07
Valor normal (Brasil) US$/K FOB 3,03
Margen de dumping absoluto 1,96
Margen de dumping relativo 183,9%
Informacion ajustada subpartida 2007 Sem Ly I
Precio de exportacion promedio de China US$/K FOB 0,84
Valor normal (Brasil) US$/K FOB 3,21
Margen de dumping absoluto 2,37
Margen de dumping relativo 280,6%

9 INFORMACION PARA DETERMINAR EL DANO IMPORTANTE
9.1 Informacion de contexto sobre la rama de produccién nacional

9.1.1 Describa el mercado nacional atendiendo factores como la participacion de
cada productor, la estacionalidad y caracteristicas de los compradores, entre
otros.

El mercado nacional esta conformado por distribuidores nacionales, regionales y detallistas o retailers,
que basicamente manejan muchas lineas de productos enfocadas a los segmentos de hogar y
ferreteria, dirigidas a los sectores de construccién, agricultura y minerfa. Atienden el mercado por
medio de vendedores externos que visitan las poblaciones cercanas y lejanas de su area de influencia
ofreciendo diversas marcas de un mismo producto.

En los Gltimos dos afios algunos de estos distribuidores han comenzado importar con una marca propia,
los productos originarios de la China.

En la actualidad no conocemos mediciones estadisticas de entidades gubernamentales, ni de gremios
acerca de la participacién y la composicion de este mercado. La estimacion de la participacién en las
ventas de los diferentes oferentes durante los afios 2006 y 2007, se ha realizado con base en la
informacién que maneja el drea comercial de HERRAGRO, (nico fabricante nacional conocido de todos
los productos bajo andlisis.

La metodologia empleada para la obtencién de los datos que se presentan a continuacién estd
debidamente acreditada en la Declaracién Extra-Procesal del Sr. Marcelo Bacca Ramitrez, Jefe de Ventas
de HERRAGRO, que se anexa a esta solicitud en el Adjunto 16.

Entre los principales oferentes de los productos en cuestion pueden mencionarse, entre otros, Andina
de Herramientas, Invermec, Bellota, ninguno de los cuales fabrica el conjunto de lineas que produce
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HERRAGRO. De hecho, estas empresas se limitan a producir una sola linea y complementan el resto de
su portafolio con bienes importados.

También participan empresas de origen nacional como Invermec y Forjas Bolivar, que exportan o se
dedican enteramente al mercado doméstico. Valga anotar que Forjas Bolivar S.A%, fabrica productos
que compiten con los que son objeto de esta solicitud, pero que no son similares a éstos.

Algunas de ellas, como Andina de Herramientas y Bellota son sucursales de multinacionales originarias
de Estados Unidos y de (Espafia), que poseen mulltiples plantas en todo el mundo.

Asi mismo hay otros importadores que han empezado a ser cada vez mas representativos en las
estadisticas de’ importacion, que compran herramientas en el oriente y las importan con marcas
diversas, pero bajo las mismas caracteristicas de las que se comercializan con la marca de HERRAGRO.

Como se observa en los Graficos 9.1 a 9.8(confidenciales), que se presentan seguidamente ,
HERRAGRO ha perdido participacion en las ventas nacionales de todos los productos, en unos casos
frente a otros importadores diferentes a los principales competidores ya mencionados: Bellota, Andina
de Herramientas, Invermec y Forjas Bolivar.

Palas
Grafico 9.1

10 cabe destacar que los productos de Forjas Bolivar son diferentes en su proceso al nuestro ya que son
herramientas fabricadas mediante fundicién.
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Gréafico 9.2

Azadones
Grafico 9.3
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Grafico 9.4

Barras

Grafico 9.5
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Zapapicos
Grafico 9.7
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Grafico 9.8

Se aclara que HERRAGRO cree firmemente en la libre competencia, motivo por el cual en los tltimos
afios ha hecho ingentes inversiones y ha adquirido tecnologia, para competir agresivamente en el
mercado local e internacional. Lo que no se puede tolerar es que la competencia en el mercado se vea
anulada por practicas de competencia desleal, en las que la ventaja competitiva radique en precios de
dumping.

9.1.2 Reseiie la actividad de cada uno de los preductores atendiendo factores tales
como otros productos fabricados y nivel tecnoldgico, entre otros.

Véase punto 9.1.1 de este formulario.

9.1.3 Describa el mercado internacional atendiendo, entre otros factores, los
siguientes: la participacién de cada productor individual y por pais, la
estacionalidad, los precios, condiciones de la oferta y demanda, restricciones
cuantitativas y arancelarias, capacidad de produccién excedentaria, mercado
spot, tecnologia de produccién, sistemas de distribucién, caracteristicas de
los compradores y los que adicionalmente consideren convenientes.

El mercado de las herramientas manuales forjadas para la Agricultura, Construccidn y Mineria en Norte,
Centro y Sur América se caracteriza por ser producidas por muy pocos fabricantes, esto derivado por la
complejidad y alto costo en materia prima, inversiones de equipos y tecnologia y al alto grado de
manualidad que se requiere para su produccion.

En la actualidad tan sélo hay fabricantes en Brasil, México, Estados Unidos, India, Venezuela, El
Salvador y Colombia. Se trata, en su mayoria, de empresas de origen inglés que iniciaron
gradualmente entre los afios 1950 al 60.

Estas fabricas han alcanzado una especializacion por productos, pues lograr fabricar un portafolio

amplio en forja es dificil debido a la gran cantidad de referencias por linea, la dificultad en la
consecucion de los diferentes dimensiones de los aceros, y la imposibilidad de conseguir gran parte de

4
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Tramontina, Bellota, Famastil y Paraboni en Brasil, Cuervo, Truper y Urrea en México, Bellota en
Venezuela, Imacasa en El Salvador y Cooper tools y HERRAGRO en Colombia son las empresas lideres del
mercado americano.

Por ser en su mayoria especializado por fabrica-Producto y pafs, el mercado es atendido mediante
exportaciones, es decir, cada empresa tiene para sus mercados grandes importadores mayoristas que
distribuyen el producto a nivel nacional, enfocdndose en el segmento hogar y ferreterfa en construccién
liviana, agricultura y minerfa. :

9.1.4 Adjunte pruebas relativas al comportamiento de los indicadores internacionales de
precios, condiciones de la oferta, restricciones cuantitativas y arancelarias, capacidad de
produccién excedentaria, negociacién por contingentes y estacionalidad, entre otros.

No conocemos informacidn oficial, de gremios o entidades sobre el mercado internacional de los productos
cuya proteccién se solicita.

9.2 Informacion sobre los factores de dafio importante a examinar.

9.2.1 Variables basicas

En atencién a las instrucciones que indica el Ministerio en el Formulario, hemos diligenciados los formatos
de estados financieros para cada uno de los productos objeto de la solicitud, todos los cuales se
encuentran fisicamente en un anexo. Asi se presenta el Cuadro Variables de Dafo Importante,
Informacién sobre inventarios, produccidn y ventas, Estado de Resultados y Estado de Costo de
Produccién, para palas (anexo 6-confidencial), azadones (anexo 7-confidencial), barras (anexo 8-
(confidencial) y zapapicos (anexo 9-confidencial) . Estos formatos estan diligenciados por semestre
desde el aflo 2005 hasta el afio 2007 y se presentan en version electrénica en el anexo 10
(confidencial).

9.2.2, Volumen de las importaciones a precios de dumping.

Como se vio en la seccién 7, las importaciones en volumen provenientes de China han crecido entre 2005
y 2007 a una tasa promedio anual superior a 200% en el caso de palas y cercana a 200% para la
subpartida que agrupa azadones, barras y zapapicos.

De acuerdo con las cifras de produccién nacional presentadas en el Anexo 1 de este formulario para 2007,
el volumen de importaciones provenientes de China en 2007 representa XX% de la produccién de palas y
XX% de la produccion de azadones, barras y zapapicos.

9.2.3. Efecto sobre los precios locales en Colombia.

La informacion contenida en los cuadros de variables de dafio para cada producto (Véase Anexo 6, 7, 8 y
9) muestra la tendencia decreciente que han tenido los precios implicitos de los productos objeto de
investigacién (Gréficos 9.9 a 9.12). La informacién sobre precios implicitos se presenta en los respectivos
cuadros de variables de dafio (Anexos 6 a 9) y resulta de dividir los ingresos por ventas netas domésticas
por el volumen de ventas netas domésticas. Esta tendencia ha afectado el margen de utilidad bruta de
todos los productos, pero particularmente el de las palas, las barras y los zapapicos.

Este resultado se explica, por una parte, por el costo creciente del acero en el mercado internacional,

principal materia prima usada en la produccién de estos productos, y por otra parte, por la estrategia de
descuentos comerciales que ha tenido que adoptar HERRAGRO en todas las lineas de producto para

38



~ )
woaoeoiny Ok
oublidi

Version Y. VERSION PUBLICA

[

Tolim E\“"
R

competir en el mercado, para poder hacer frente a las importaciones a precios de dumping originarias de
la China.

La tasa de crecimiento promedio semestral de los descuentos comerciales para el perfodo 2005-2007
calculada con base en la informacién del Cuadro estados de Resultados, fue de XX% para azadones, XX%
para barras, XX% para zapapicos y XX% para palas.

Palas
Grafico 9.9
Producto: Palas
Margen de Utilidad Bruta y Precio Nominal Implicito
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Fuente: Cuadro Variables Daiio.
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Grafico 9.10
Producto: Azadones
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Fuente: Cuadro Variables Dafo.
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Zapapicos
Grafico 9.12

Producto: Zapapicos
Margen de Utilidad Bruta y Precio Nominal Implicito

I+Marg Util Bruta =#=Precio Nom Impllc]

Ene-Jun 2005 Jul-Dic 2005 Ene-Jun 2006 Jul-Dic 2006 Ene-Jun 2007 Jul-Dic 2007

Margen de Utilidad Bruta
Preclo Nominal Implicito ($/Kilo)

Comparacién de los precios de vénta de HERRAGRO y el precio del producto importado

Para calcular el precio de venta en Colombia se tomaron los valores FOB de importacién y se hicieron los

ajustes necesarios para hacer el precio comparable con los productos fabricados en Colombia, como se
explica a continuacion.

Para el célculo de los precios que serdan comparados con los precios del producto nacional se toma como
punto de partida el valor FOB de las importaciones.

El precio FOB se ajusté sumandole los fletes y seguros de importacién para obtener el valor CIF de
importacion. Al cual se le adicionaron los siguientes factores:

- El valor del arancel, que es de 15% tanto para palas como para azadones, barras y zapapicos.

- Gastos de nacionalizacion, los cuales corresponden a 1% del valor CIF para palas y 1.4% para
azadones, barras y zapapicos.

- El flete terrestre del puerto al distribuidor, el cual es de 2.4% del valor CIF para palas y de 4. 5%
para azadones, barras y zapapicos

- El margen bruto que se estimo en 25%.

Palas (Subpartida 82.01.10.00)

Para calcular el precio de venta en Colombia se tomaron los valores FOB de importacién y se le sumaron
los fletes y seguros de importacién. Al valor CIF resultante se le aplicé una tarifa arancelaria de 15% y el
porcentaje correspondiente a gastos de nacionalizacion, como se presenta en el Cuadro 9.1. Al valor ex
puerto resultante se le adicioné el flete terrestre y el margen bruto para obtener el valor comercial
comparable al del producto fabricado por HERRAGRO. El Cuadro 9. 1muestra el precio de venta de las
palas originarias de China en US$ por kilo.

42




VERSION PUBLICA

Cuadro 9.1

PALAS

PRECIO DE EXPORTACION DE CHINA AJUSTADO PARA VENTA EN EL MERCADO DOMESTICO
CALCULADO CON LAS IMPORTACIONES TOTALES DE LA SUBPARTIDA 82.01.10

(UsS$/Kilo)
200501 200502 200601 200602 200701 200702

Precio FOB US$/Kg 0,96 1,12 1,04 0,92 1,54 1,02
Flete + seguro 0,26 0,28 0,17 0,21 0,22 0,22
Valor CIF US$/Kg 1,22 1,40 1,22 1,12 1,76 1,24
Arance! 15% 0,18 0,21 0,18 0,17 0,26 0,19
Nacionalizacién (1%)*/ 0,01 0,01 0,01 0,01 0,02 0,01
Valor ex puerto 1,41 1,62 1,41 1,30 2,04 1,44
Flete terrestre (2.4%)*/ 0,03 0,03 0,03 0,03 0,04 0,03
Margen bruto (26%)*/ 0,36 0,41 0,36 0,33 0,52 0,37
Valor comercial en US$/Kg 1,80 2,07 1,80 1,66 2,61 1,84

Fuente: Datos DIAN . */ Estimados con base en informacién de Herragro

En el Cuadro 9.2 se presenta el precio de venta de HERRAGRO en US$ por kilo, a partir de la informacién
de precio implicito de venta que se incluyé en los respectivos cuadros de variables de dafio.

Cuadro 9.2
PALAS
Precio de venta Herragro
(US$/Kilo)

200501 200502 200601 200602 200701 200702
$/Kilo*/ 4.555 4.831 4.688 4,780 4.818 4.594
TCRM promedio 2.346 2.296 2,348 2.369 2.124 2.032
US$/Kilo 1,94 2,10 2,00 2,02 2,27 2,26

Fuente: Célculo con base en datos Cuadro Variables de Dafio y TCRM Banco de la Repuiblica. */Calculado con base en ventas netas despues de descuentos

La comparacién del precio de venta de HERRAGRO con el precio del producto importado permite apreciar
que el precio del producto importado de la China, estd por debajo del precio de venta del producto
producido por HERRAGRO, durante todo el perfodo de andlisis, excepto en el primer semestre de 2007. En
el segundo semestre de 2007, la diferencia alcanzé un nivel de 18,6% del precio de HERRAGRO (Cuadro
9.3.).

Cuadro 9.3

PALAS
Comparacion precios de venta productos Herragro y producto importado
US$/Kilo

200501 200502 200601 200602 200701 200702
Diferencia US$/Kilo 0,14 0,03 0,20 0,36 -0,34 0,42
Porcentaje del precio de venta de Herragro 7,2% 1,6% 9,9% 17,7% -14,9% 18,6%

Zapapicos, barras y azadones (Subpartida 82.01.30.00)

S

Para calcular el precio de venta en Colombia se tomaron los valores FOB de importacién de toda la
subpartida y del porcentaje de importaciones que se estimé corresponderia a azadones, barras y
zapapicos. Al valor FOB se le sumaron los fletes y seguros de importacion. Al valor CIF resultante se le
aplicd una tarifa arancelaria de 15% vy el porcentaje correspondiente a gastos de nacionalizacién. Al valor
ex puerto resultante se le adiciond el flete terrestre y el margen bruto para obtener el valor comercial.

El Cuadro 9.4 muestra el precio de venta de calculado para Azadones, barras y zapapicos con base en la
informacion de importaciones totales de la subpartida 82.01.30 y las cargas mencionadas.
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Cuadro 9.4 T

AZADONES, BARRAS Y ZAPAPICOS

PRECIO DE EXPORTACION DE CHINA AJUSTADO PARA VENTA EN EL MERCADO DOMESTICO
CALCULADO CON LAS IMPORTACIONES TOTALES DE LA SUBPARTIDA 82.01.30

(US$/Kilo}
200501 200502 200601 200602 200701 200702

Precio FOB US$/Kg i 1,85 1,64 1,04 1,11 1,17 1,03
Flete + seguro 0,19 0,21 0,15 0,15 0,18 0,16
Valor CIF US$/Kg 2,04 1,85 1,18 1,25 1,35 1,19
Arancel 15% - 0,31 0,28 0,18 0,19 0,20 0,18
Nacionalizacién 1.4% */ 0,03 0,03 0,02 0,02 0,02 0,02
Valor ex puerto 2,37 2,15 1,38 1,46 1,57 1,38
Flete terrestre 4.5% */ 0,09 0,08 0,05 0,06 0,06 0,05
Margen bruto 25% */ 0,59 0,54 0,34 0,36 0,39 0,35
Valor comercial en US$/Kg 3,06 2,77 1,77 1,88 2,02. 1,78

Fuente: Datos DIAN . */ Estimados con base en informacién de Herragro

El Cuadro 9.5 muestra el precio de venta de calculado para Azadones, barras y zapapicos con base en la
informacién de importaciones de la subpartida 82.01.30 ajustada seg(in lo que se estima corresponderia a
azadones, barras y zapapicos, y las cargas mencionadas.

Cuadro 9.5

AZADONES, BARRAS Y ZAPAPICOS
PRECIO DE EXPORTACION DE CHINA AJUSTADO PARA VENTA EN EL MERCADO DOMESTICO
CALCULADO CON LAS IMPORTACIONES AJUSTADAS DE LA SUBPARTIDA 82.01.30

(US$/Kilo)
200501 200502 200601 200602 200701 200702

Precio FOB US$/Kg 1,46 1,30 0,82 0,87 0,92 0,81
Flete + seguro 0,15 0,17 0,11 0,11 0,14 0,13
Valor CIF US$/Kg 1,61 1,46 0,93 0,99 1,07 0,94
Arancel 15% 0,24 0,22 0,14 0,15 0,16 0,14
Nacionalizacién 1.4% */ 0,02 0,02 0,01 0,01 0,01 0,01
Valor ex puerto 1,88 1,70 1,09 1,15 1,24 1,09
Flete terrestre 4.5% */ 0,07 0,07 0,04 0,04. 0,05 0,04
Margen bruto 256% */ 0,47 0,43 0,27 0,29 0,31 0,27
Valor comercial en US$/Kg 2,34 2,13 1,36 1,44 1,65 1,37

Fuente: Datos DIAN . */ Estimados con base en informacién de Herragro

La comparacion de los precios especificos de venta de HERRAGRO con cualquiera de los dos precios
estimados con Ias cifras de importacién (los que se calculan con el total de importaciones de la subpartida
y los que se calculan con lo que se estima corresponde de esas importaciones a azadones, barras y
zapapicos) arroja que la diferencia entre el precio de venta de los azadones importados a precios de
dumping y la del precio de los azadones producidos por HERRAGRO, es realmente dramatica.
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También queda en evidencia que las barras y zapapicos importados a precios de dumping, se venden en el
pais a precios mas bajos que los precios a los que se comercializan los bienes de produccién nacional.

Dado que el precio de exportacién de China se esta calculando para una subpartida que agrupa azadones,
barras y zapapicos también se estimé un promedio ponderado del precio de venta de HERRAGRO de los
tres productos, para compararlo con el precio de exportacién resultante de las cifras de importacién. En el
Cuadro 9.6 se presentan los precios de venta de HERRAGRO promedio en US$ por kilo, que resultan de la
informacidn de precio implicito de venta que se incluyé en los respectivos cuadros de variables de dafio

Cuadro 9.6
AZADONES, BARRAS Y ZAPAPICOS
Precio de venta Herragro

US$/Kilo */

200501 200502 200601 200602 200701 200702
Azadones ]
$/Kilo 6.277 6.462 6.332 5.968 6.172 5.798
US$/Kilo 2,68 2,81 2,70 2,52 2,91 2,85
Barras
$/Kilo 3.668 3.835 3.704 3.592 3.615 3.471
US$/Kilo 1,56 1,67 1,58 1,52 1,70 1,71
Zapapicos
$/Kilo 3.346 3.464 3.339 3.320 3.390 3.246
US$/Kilo 1,43 1,51 1,42 1,40 1,60 1,60
Precio promedio ponderado
$/Kilo 4.370 4.650 4.383 4.253 4.234 4.047
US$/Kilo 1,86 2,03 1,87 1,80 1,99 1,99
TCRM promedio $/US$ 2.346 2.296 2.348 2.369 2.124 2.032

Fuente: Célculo con base en datos Cuadro Variables de Dario y TCRM Banco de la Reptiblica. */Calculado con base en ventas netas despues de
descuentos

En el Cuadro 9.7 se presenta la comparacién de los precios promedlo de venta en el mercado doméstico
con los precios de importacion.

Si se mira la diferencia respecto del precio de importacion que resulta de los datos de toda la subpartida,
el precio de las importaciones estd ligeramente por debajo del precio de HERRAGRO en algunos
semestres, pero en 2007 la diferencia en los dos precios alcanza un 10.5% del precio de venta

de HERRAGRO.

Si se toma la diferencia con el precio de importacién ajustado para lo que se estima son azadones, barras
y zapapicos, la diferencia entre el precio de los productos importados y el de la produccién nacional ha
venido creciendo de manera sistematica desde 2006 hasta alcanzar un nivel de 31% en el segundo
semestre de 2007.
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Cuadro 9.7 e e

AZADONES, BARRAS Y ZAPAPICOS
Comparacién precios de venta productos Herragro y producto importado

US$/Kilo

200501 200502 200601 200602 200701 200702
Precio producto importado 1 -1,19 -0,75 0,10 -0,08 -0,03 0,21
Precio producto importado 2 -0,48 -0,10 0,51 0,36 0,44 0,62
Porcentaje del precio de venta de Herragro
Precio producto importado 1 -64,1% -36,8% 5,1% -4,5% -1,4% 10,5%
Precio producto importado 2 -25,9% -5,0% 27,2% 19,9% 22,3% 31,3%

Precio producto importado 1 es el calculado con base en los precios implicitos de importacién de la subpartida 82.01.30

Precio producto importado 2 es el calculado con base en los presics Implicitos de importacion del estimado de la subpartida 82.01.30 que se
considera corresponde a azadones, barras y zapapicos

Se compara el precio del producto importado con el precio promedio ponderado de Herragro de los tres productos

9.2.4. Establezca si existen otras posibles causas del deterioro de su actividad productiva y de
ventas del producto objeto de investigacién.

No conocemos la existencia de otras posibles causas, distintas de las exportaciones a precios de dumping
denunciadas presenten esta solicitud, que pudieran estar ocasionando la caida en ventas en el mercado
doméstico.

De una parte, en la seccién 9.1.1 se mostré que entre 2006 y 2007 se ha registrado una recomposicién
entre los principales participantes en el mercado doméstico de herramientas, sobre la base de una
demanda creciente. De hecho, el comportamiento creciente de las importaciones evidencia que hay
demanda para este tipo de productos.

Como ya se menciond en la seccién 7 de este formulario, HERRAGRO, dentro de su estrategia para
mantener su participacién en el mercado, se vio en la necesidad de importar palas en 2007 y zapapicos
en 2005 y 2006 en una pequefia proporcidn, y en 2007 en una cantidad mayor.

De otro lado las importantes inversiones en tecnologia que ha realizado HERRAGRO para ganar eficiencia
en el proceso productivo, es lo que ha evitado que el impacto del perjuicio ocasionado por las
importaciones de los productos denunciados, no haya sido ain mayor que el sefialado en la presente
solicitud.

Como se acredité en la seccion 5, los principales usuarios de los productos que fabrica HERRAGRO estan
concentrados en el sector agricola, en el de la construccién y la mineria. La evolucion de estos sectores,
especialmente de los dos primeros, ha sido notable en los Gltimos afos. En efecto, como se observa en el
Gréfico 9.13 el PIB de la construccién ha crecido muy por encima del PIB total, mientras la actividad
productiva de la mineria y la agricultura han mantenido también una dindmica positiva.

Si bien el desempefio del sector agricola no puede equipararse con el del sector de la construccidn, los
andlisis realizados por el Ministerio de Agricultura muestran que el crecimiento del area sembrada de
productos licitos fue 2.7% en 2007 lo cual permitié que se generaran 28.000 empleos directos y 51.000
empleos indirectos en el campo. El ministerio de Agricultura estima que en 2008 estara en capacidad de
producir 25.9 millones de hectdreas, casi un millén mas que en 2007. Véase Ministerio de Agricultura,
Perspectivas agropecuarias 20081,

Bajo estas condiciones no hay evidencia de factores estructurales que podrian estar generando una caida
en la demanda por herramientas como palas, azadones, zapapicos y barras.

1 véase: http://www.minagricultura.gov.co/archivos/perspectivas_agropecuarias_2008.pdf
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Grafico 9.13 e A e o s o i
Tasa de crecimiento anual del PIB
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9.2,5. Descripcion del dafio
Los cuatro productos investigados son de gran relevancia para la actividad productiva de HERRAGRO.

Ellos representan en conjunto en promedio casi XX% de las ventas nacionales y XX% de las ventas al
exterior, para el periodo en analisis. Igualmente los cuatro productos tienen una participacién promedio de
XX% en la produccion total, de la cual XX% puntos porcentuales corresponden a exportaciones y XX%
puntos porcentuales a ventas domésticas (Anexos Cuadros Estado de Costos de Produccién y Estado de
Resultados).

Los cuatro productos analizados registran una caida en produccion y en ventas domésticas, siendo los mas
graves palas y azadones. Para todos los productos, excepto palas, HERRAGRO se ha visto en la necesidad
de colocar el producto desplazado por las importaciones en dumping en el mercado externo, lo que le ha
servido para aminorar un poco el impacto de la disminucién de o el bajo crecimiento de las ventas
domésticas.

Sin embargo, cabe anotar que las ventas externas de HERRAGRO se concentran en los mercados
regionales, en muchos de los cuales se hace uso de preferencias arancelarias y con una alta sensibilidad a
las variaciones en la cotizacién de la tasa de cambio. Para el total de productos XXX fue en 2007 el
principal destino de exportacién con un XX% de participacion en el total
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exportado, seguido de XX y XX. Para barras, azadones y palas el mercado XXX representé entre XX% y
XX% de las ventas externas (Graficos 9.14 a 9.17- confidenciales).

Grafico 9.14
CONFIDENCIAL

Grafico 9.15
CONFIDENCIAL
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Grafico 9.16
CONFIDENCIAL
Grafico 9.17
CONFIDENCIAL

La concentracién de los mercados de exportacién de la empresa y la tendencia descendente que ha venido
registrando la tasa de cambio en Colombia no permiten prever que la estrategia de sustituir ventas en el
mercado doméstico con mayores exportaciones se pueda mantener indefinidamente, especialmente si se
tiene en cuenta que no hay factores en el corto plazo que permitan prever un cambio drastico en la
tendencia revaluacionista de la moneda.

Palas (Subpartida 82.01.10.00.00)

La produccién de palas destinadas al mercado doméstico ha caido en promedio XX% semestral desde
2005, con un crecimiento nulo en las ventas domésticas. El inventario final ha registrado un crecimiento
promedio de XX% (Grafico 9.18).
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Grafico 9.18
Producto: Palas
Tasa de Crecimiento Promedio Semestral (Ene-Jun, 05 - Jul-Dic, 07) en
volumen
8
T s | T
Inventario inicial M Dom  inventario final M Dom. Ventas Nales. Vol. Ventas Ext. Vol. Produccion M. Dom.
Fuente: Cuadro Inventarios, Produccion y Ventas

El Gréfico 9.19 muestra el desempefio de la produccidn, las ventas y los inventarios en volumen.

En 2007 se registrd una fuerte caida en la produccion de palas derivada del hecho que las ventas
nacionales no han crecido y las ventas externas cayeron. HERRAGRO ha tenido que enfrentar la
competencia de China en varios de sus mercados de exportacion. Como se observa en el Gréfico 9.20,
este desempefio de la produccién se ha traducido en una caida de la utilizacién a niveles por debajo de
XX%, mientras en 2005 este indicador estaba cercano a XX%.
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Grafico 9.19 ;

Palas: Produccion, ventas e inventarios en volumen

02005 82006 @2007

Kilogramos

Produccion M. Dom. Ventas Nales. Vol. Ventas Ext. Vol. Inventario final M. Dom.
Fuente: Cuadro Inventarios, produccion y ventas

El indicador de productividad, calculado como Kg por empleado y la utilizacién de la capacidad instalada
en la produccién de palas han caido desde el primer semestre de 2006 (Grafico 9.20).

Grafico 9.20
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Producto: Palas
Productividad y Utilizaclon de capacldad Instalada
[—#—=Productividad & Utl. Cap. Instalada |

=] L
H %
2 g
a @
E 1 2
g 8
g | E

-Jun 2005 Jul-Dic 2005 Ene-Jun 2006 Jul-Dic 2006 Ene-Jun 2007 Jul-Dic 2007

Ene-J
Fuente: Cuadro Variables de dafio

Como se vio en la seccién 9.2.2, la tendencia decreciente de los precios implicitos de las palas producidas
para el mercado domestico ha generado una caida en el margen de utilidad bruta. E! andlisis de la
evolucién de dicho margen, asi como del margen operacional y el margen después de impuestos
evidencian un deterioro en todos los indicadores entre 2005 y 2007. Para 2007 el margen operacional se

torno negativo (Grafico 9.21).

Grafico 9.21
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PALAS: MARGEN DE UTILIDAD BRUTA, OPERACIONAL Y DEL EJERCICIO

%

BOM.U. Bruta
GwM.U. Oper
OM.U.E

2005 2006 2007

Fuente: Estimado con base en Cuadro Estado de Resultados

Azadones {Subpartida 82.01.30.00.00)

La tasa de crecimiento promedio semestral de la produccién de azadones para el mercado doméstico ha
sido de XX% desde 2005 con un crecimiento casi nulo de las ventas domésticas, un crecimiento cercano a

XX% de las ventas externas y un incremento promedio del inventaric final de XX% (Grafico 9.22).
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Gréfico 9.22

Producto: Azadones )
Tasa de Crecimiento Promedio Semestral (Ene-Jun, 05 - Jul-Dic, 07) en volumen

%

. .
Inventario final M, Dom.  Inventario inicial M. Dom.  Produccion M. Dom. Ventas Ext. Vol. Ventas Nales. Vol.

Fuente: Cuadro inventarios, produccion y ventas

Estas tasas de crecimiento refiejan el hecho de que, si bien la produccién total ha crecido a una tasa de
XX% promedio semestral en volumen, las ventas nacionales se han quedado virtualmente estaticas desde
2005 y han sido las ventas externas y la acumulacién de inventario final las variables que han absorbido el
incremento en produccion. En el Gréfico 9.23 se presenta el desempefio en niveles de estas variables en
volumen para 2005-2007. Con este desempefio, la utilizacién de capacidad instalada apenas ha podido
alcanzar el XX% como se observa mas adelante.
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Grafico 9.23

Azadones: Produccién, ventas e inventarios en volumen

02005 82006 B2007

Kilogramos

Produccion M. Dom. Ventas Nales. Vol. Ventas Ext. Vol. Inventario final M. Dom.

Fuente: Cuadro Inventarios, produccion y ventas

El indicador de productividad de azadones se ha mantenido estable con un incremento puntual en el
primer semestre de 2007 y un retorno al nivel previo en el segundo semestre de ese afio. Cabe anotar que
la planta de personal tiene un componente fijo lo cual determina que en periodos en que las ventas se
reducen no se reduzca en la misma proporcion el personal. Esta situacién hace que el efecto cuando se
reducen las ventas sea mayor productividad total por empleado, mientras el resultado contrario se da
cuando aumentan las ventas. La utilizacién de la capacidad instalada en la produccién de azadones
durante el periodo de analisis ha sido alrededor del XX% (Grafico 9.24).
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Gréfico 9.24

Producto: Azadones
Productividad y Utilizacion de capacldad instalada

—eo— Productividad ~&—Util. Cap. Instalada

Kilos/Empleado
Util, Capac. %

Ene-Jun 2005 Jul-Dic 2005 Ene-Jun 2006 Jul-Dic 2006 Ene-Jun 2007 Jul-Dic 2007
Fuente: Cuadro Variables de dafio

El empleo en la produccion de azadones fue de XX . En 2007 se redujo a XX empleos, XX de ellos directos
y XX bajo el esquema de cooperativas.

Como se vio en la seccién 9.2.2, la tendencia decreciente de los precios implicitos de los azadones
producidos para el mercado domestico se ha reflejado en una caida en el margen de utilidad bruta. El
andlisis de la evolucion de dicho margen, asi como del margen operacional y del margen después de
impuestos evidencian un claro deterioro entre 2005 y 2007 (Grafico 9.25).
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AZADONES: MARGEN DE UTILIDAD BRUTA, OPERACIONAL Y DEL EJERCICIO

%

2005

Fuente: Estimado con base en Cuadro Estado de Resultados

EIM.U. Bruta
EM.U. Oper
OM.U.E

2007

Barras (Subpartida 82.01.30.00.00)

La tasa de crecimiento promedio semestral de la produccién destinada al mercado doméstico de barras ha
sido de XX% semestral. El crecimiento promedio semestral de las ventas domésticas ha sido también de
XX%, el crecimiento de las ventas externas ha sido cercano a XX% vy el incremento promedio del

inventario final ha sido de XX% (Grafico 9.26).
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Grafico 9.26

Producto: Barras
Tasa de crecimiento promedio semestral (Ene-jun, 05 - Jul-dic, 07) en volumen

%

Inventario inicial M. Dom. Ventas Ext. Vol. Inventario final M. Dom. Ventas Nales. Vol. Produccion M. Dom.

Fuente: Cuadro Inventarios, produccion y ventas

Si bien la produccién y las ventas de las barras han crecido durante el periodo de andlisis, el ritmo de
crecimiento de los inventarios ha sido superior al de la produccién y las ventas domésticas, lo cual
evidencia la pérdida de dinamismo en las ventas en el mercado doméstico.

En 2007 el incremento en ventas externas absorbié buena parte del aumento en produccion. En el Grafico
9.27 se presenta el desempefio en niveles de estas variables en volumen para 2005-2007. Con este
desempefio de las ventas externas la. utilizacion de capacidad se incrementd por encima de XX%, pero
disminuyo en el segundo semestre de 2007, como se observa mas adelante.
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Grafico 9.27

Barras: Produccion, ventas e inventarios en volumen

02005 32006 B2007

Kllogramos
.

Produccion M. Dom. Ventas Nales. Vol. Ventas Ext. Vol. Inventario final M. Dom.

Fuente: Cuadro Inventarios, produccion y ventas

Este desempefio de las variables de produccién se ha dado con un nivel estable del empleo. Se destaca el
hecho de que en esta linea de produccién los empleados trabajan bajo el esquema de cooperativas.

En el caso de las barras el porcentaje de utilizacion de la capacidad fue de 57% en el segundo semestre
de 2007. (Grafico 9.28).
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Grafico 9.28
Producto: Barras
Productividad y Utilizacién de capacidad instalada
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Fuente: Cuadro Variables de dafio

Como se vio en la seccién 9.2.2, la tendencia decreciente de los precios implicitos de las barras producidas
para el mercado domestico se ha reflejado en una drastica caida en el margen de utilidad bruta. El andlisis
de la evolucién de dicho margen, asi como del margen operacional y del margen después de impuestos
evidencian un deterioro entre 2005 y 2007. En 2007 el margen operacional se torné neqativo (Grafico

9.29).
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Grafico 9.29

BARRAS: MARGEN DE UTILIDAD BRUTA, OPERACIONAL Y DEL EJERCICIO

%

OM.U. Bruta
BM.U. Oper
OM.U.E

2005 2006 2007

Fuente: Estimado con base en Cuadro Estado de Resultados

Zapapicos (Subpartida 82.01.30.00.00)

La tasa de crecimiento promedio semestral de la produccién de zapapicos destinados al mercado
doméstico ha sido de XX% desde 2005 con un crecimiento de casi XX% en las ventas domésticas, un
-crecimiento cercano a XX % de las ventas externas y un incremento promedio del inventario final del
producto destinado al mercado doméstico de XX% (Grafico 9.30).

No obstante el incremento evidenciado en la produccidn, mas adelante se verd el dafio generado por las

importaciones chinas a precios de dumping ha llevado a un incremento en los inventarios y a un profundo
deterioro en los margenes de rentabilidad.
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Grafico 9.30

Producto: Zapaplicos
Tasa de Crecimi Pr dio S | (Ene-Jun, 05 - Jul-Dic, 07) en volumen

T

Inventario inicial M. Dom.  Inventario final M. Dom. Ventas Ext. Vol. Ventas Nales. Vol. Produccion M. Dom.
Fuente: Cuadro Inventarios, produccion y ventas

En el caso de los zapapicos se destaca también el hecho de que, si bien la produccidn y las ventas crecen,
el inventario final crece a una tasa promedio semestral superior a la de las ventas y la produccién. En el
Gréfico 9.31 se presenta el desempefio en niveles de estas variables en volumen para 2005-2007. El
incremento en la produccion y las ventas apenas generd un incremento de la utilizacién de capacidad
instalada a un nivel de XX% en el primer semestre de 2006 y se redujo a XX% en el segundo semestre de
2007, como se observa en el Grafico 9.32.
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Zapaplcos: Produccidn, ventas e Inventartos en volumen

02005 ©32006 B2007

Kilogramos

Produccion M. Dom.

Ventas Nales. Vol. Ventas Ext. Vol.

Fuente: Cuadro Inventarios, produccion y ventas

Inventario finat M. Dom.

El empleo en la produccién de zapapicos pasé de 26 empleados en 2005 a 32 en 2007. En esta linea de
produccién casi todos los empleados trabajan bajo el esquema de empleo directo.

La productividad ha tenido una alta variabilidad en el periodo de andlisis y la utilizacién de capacidad
instalada se ubica cerca de XX%, con una tendencia decreciente desde el sequndo semestre de 2006

(Grafico 9.32).
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Grafico 9.32
Producto: Zapapicos
Productividad y utilizacién de la capacidad instalada
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Fuente: Cuadro Variables de dafio

La tendencia decreciente de los precios implicitos de los zapapicos producidos para el mercado domestico
se ha reflejado en una caida en el margen de utilidad bruta. El andlisis de la evolucién de dicho margen,
asi como del margen operacional y del margen después de impuestos evidencian un deterioro continuado
de estos indicadores desde 2005 (Grafico 9.33). Para 2007 la pérdida operacional supera el XX%.

A pesar del incremento en el costo de las materias primas como el acero y la energia, los precios de los
productos nacionales no se han podido aumentar, como consecuencia de la competencia con productos
chinos a precios de dumping. A su vez esto ha sido la causa del profundo decrecimiento en los mérgenes
de utilidad de la compaifiia.
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ZAPAPICOS: MARGEN DE UTILIDAD BRUTA, OPERACIONAL Y DEL EJERCICIO

OM.U. Bruta
EBM.U. Oper
OMUE

2005 2006 2007
Fuente: Estimado con base en Cuadro Estado de Resuitados

El andlisis de las principales variables que evidencian dafio a la produccidn nacional de palas, azadones,
" barras y zapapicos muestra que si bien palas es el tinico de los cuatro productos en el cual se ha reducido
la produccién, en todos se evidencia un mayor ritmo de crecimiento promedio de los inventarios frente al
de la produccidn y las ventas. Adicionalmente, la utilizacién de capacidad instalada es decreciente en palas
y en todos los productos se ubica entre XX% y XX%, lo cual no es acorde con la inversién que HERRAGRO
ha realizado como parte de su proyecto de modernizacion de la planta.

En efecto, en los Gltimos afios, HERRAGRO ha gestado un proyecto de modernizacion de la planta, cuyo
objetivo principal es incrementar las eficiencias en cada una de las lineas de produccién y asi mejorar el
acabado y la calidad de los productos. Entre 2005 y 2007 este proyecto representd inversiones por un
valor promedio anual de $1,269 millones. En definitiva, a través de estas mejoras se pretende ser mds
competitivos con los productos importados.

Finalmente, se destaca el hecho de que en todos los productos analizados el margen de utilidad bruta
registra una tendencia decreciente y en el caso de zapapicos se ha tornado negativo, como resultado de
los crecientes descuentos que HERRAGRO ha tenido que otorgar para competir con el precio de las
importaciones a precios de dumping y en la imposibilidad de aumentar los precios de sus productos, a fin
de que estos reflejen el incremento en el costo de las materias primas.

9.2.6. Otras causas de daiio importante

!
El citado articulo 16 establece algunos factores distintos de las importaciones objeto de dumping y que,
aunque pueden causar dafio a la rama de produccién nacional, los dafios causados por estos otros
factores no se habran de atribuir a las importaciones objeto de dumping.

Ente ellos figura el tratamiento discriminatorio del producto nacional frente al producto importado en el
IVA. :

Los productos de HERRAGRO, al estar sometidos al régimen de excluidos en el IVA, hacen que el
impuesto pagado por las materias primas que se utilizan en la fabricacion de los productos se convierta en
un costo que se debe trasladar al precio final del producto, por cuanto el impuesto no puede ser
descontado del precio final. En contraste el producto importado esta excluido del pago de IVA.
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9.2.6.1. El volumen y los precios de las importaciones no vendidas a precios de dumping.

Como se vio en el punto 7 de este formulario, ef volumen y los precios de las importaciones no vendidas a
precios de dumping es muy pequefio y por lo tanto no tiene el potencial ni la capacidad para causar el
dafio registrado a la rama de la produccidn nacional.

9.2.6.2. La contraccion de la demanda o variaciones en la estructura de consumo.

A lo largo de esta solicitud se ha visto que no se han presentado variaciones desfavorables en la
estructura de consumo. Por el contrario, en el punto 9.2.4 se sefialé cémo los sectores de construccidn,
minerfa y agricultura han experimentado un crecimiento significativo que deberia aumentar las ventas de
los bienes objeto de la presente actuacion administrativa.

Es importante aclarar que HERRAGRO cuenta con la capacidad productiva suficiente para satisfacer y
atender el mercado nacional y el crecimiento de la demanda que se ha registrado.

Como se menciond en la seccién 2, HERRAGRO representa una parte importante de la produccién
conocida de palas y es el Unico productor conocido de azadones, zapapicos y barras. La informacién de la
Cémara Fedemetal arroja unos porcentajes de participacion de HERRAGRO de XX% en la produccién
nacional de palas, XX% en la produccién nacional de azadones, XX% en la de zapapicos y XX% en la de
barras. La importancia que tiene la empresa en la produccion y el hecho de que cuenta con capacidad
instalada disponible para ampliar su produccién muestran que la imposicién de derechos antidumping no
generaria un desabastecimiento de estas herramientas en el mercado nacional.

En efecto, como se observa en los Cuadros de Variables de Dafio (Véase Anexo 6,7,8 y9) respectivos, para
las palas la utilizacién de capacidad instalada en el segundo semestre de 2007 descendié a un nivel de
XX%; para azadones ese indicador fue XX%; para barras fue XX% Y para zapapicos XX%.

9.2.6.3. Las practicas comerciales restrictivas de los productores extranjeros y nacionales y
la competencia entre unos y otros.

No aplica.
9.2.6.4. Evolucion de Ia tecnologia.

9. 2. 6. 5 Resultados de la actividad exportadora.

El precio del acero se regula por los mercados internacionales; es un commodity. Por ende se esperaria
que las herramientas importadas al menos cubran el valor del acero, que es la principal materia prima en
la produccién de estos bienes.. No obstante, la comparacién del precio del producto importado con el del
producto nacional muestra que a pesar del aumento del precio de la materia prima, el del producto
importado de China es inferior al precio del producto nacional.

9.3. Amenaza de daiio importante.
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No aplica.

9.3.1. Existencia de una tasa significativa de incremento sustancial de las importaciones
objeto de dumping en el mercado interno que indique ‘la posibilidad de que aumenten
sustancialmente las importaciones, la cual se puede determinar con base en los siguientes
hechos:

No aplica.

9.3.2. Senale si existe un contrato de suministro, la adjudicacién de una licitacién o una-
oferta irrevocable que indique la posibilidad de un aumento de las importaciones. En caso
afirmativo, indique caracteristicas, volimenes, precios y fechas probables de realizacién de la
importacién.

No aplica.

9.3.3. Informacién que pruebe la existencia de cartas de crédito para pagos al exterior por
importaciones de cada producto objeto de su solicitud.

No aplica.

9.3.4. Datos que prueben la existencia de una suficiente capacidad libremente disponible del
exportador o un aumento inminente y sustancial de la misma, considerando la existencia de
otros mercados de exportacion que puedan absorber el posible aumento de las exportaciones.
Esta utilizacion de la capacidad instalada se debe referir al producto objeto de la solicitud de
investigacion,

No aplica.

9. 3.5. Informe sobre el efecto que los precios de las importaciones tendran en los precios
internos o en los voliimenes de ventas de los productores nacionales, el efecto de hacerlos
bajar o contener su crecimiento de manera significativa y que probablemente hagan
aumentar la demanda de nuevas importaciones

No ablica.
9.3.6. Reporte sobre los inventarios finales del producto objeto de investigacién en el pais de

exportacion.
No aplica.

9.4. Retraso importante del establecimiento de una rama de produccién nacional
No aplica.

9.4.1. Los estudios de factibilidad, empréstitos negociados y/o contratos de adquisicion de
magquinaria, conducentes a nuevos proyectos de inversion o a ensanches de plantas ya
existentes.

No aplica.

’
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9.4.2. Existencia de importaciones objeto de dumping

9.4.3. Establecer la existencia de un adecuado y suficiente abastecimiento del mercado,
considerando el volumen de las importaciones con dumping, el volumen de las demas
importaciones y el volumen de produccion existente y potencial del proyecto

10 RELACION CAUSAL —

10.1 Con base en toda la informacion anterior y teniendo en cuenta los indicadores y los
requisitos establecidos en las normas vigentes, presente los argumentos disponibles
y anexe las pruebas necesarias que demuestren que el aumento de las
importaciones objeto de dumping y condiciones en que estas se presentan son causa
del dafio importante presentado en la rama de produccion nacional.

La informacién precedente acredita con claridad que las importaciones a ha precio de dumping objeto
de solicitud, han ocasionado un grave perjuicio a la la produccién, a las ventas domésticas, vy al precio
de la rama de la produccion nacional. El analisis de importaciones y del dumping, que se ha registrado ,
en las secciones 7 y 8, muestran de manera incuestionable que , se ha presentado un aumento de las
importaciones chinas de las herramientas que comprenden esta solicitud a precios de dumping.

La tasa de crecimiento promedio anual de las importaciones de palas entre el 2005 y el 2007 superd el
100% tanto en volumen como en valor. China alcanzé en 2007 una participacion de 87% en el volumen
importado. El precio implicito promedio para el periodo 2005-2007 de las palas importadas de China fue
de US$1,21 por kilo, mientras el precio implicito promedio de las palas provenientes del resto de paises
fue de US$1,81 por kilo.

En este mismo sentido, la tasa de crecimiento promedio anual de las importaciones de los zapapicos,
los azadones y las barras fue de 46% en valor y de 32% en volumen. Para estos productos China
representé en 2007 un 66% del volumen importado. En promedio, para el periodo 2005-2007 las
importaciones provenientes de China se hicieron a un precio implicito de US$1.11 por kilo, que se
reduce a US$0.88 por kilo si se calcula para lo que se estima son azadones, barras y zapapicos. En
contraste, el precio implicito de las importaciones provenientes de otros paises fue de US$1,63 por kilo
y de US$1,73 por kilo,si se calcula para lo que se estima corresponde a las herramientas bajo andlisis.

El aumento de las importaciones chinas de estas herramientas a precios de dumping se ha presentado
de manera coincidente con el perjuicio sufrido por la rama de la produccion , y ellas tienen la aptitud
para causar la depresion en los precios, el desplazamiento de las ventas, el dramético deterioro de los
margenes de rentabilidad — que ya han llegado a ser negativos, Ja disminucién en la produccién y
demas indicadores que se han expuesto , como configurativos del perjuicio en la presente solicitud..

Como ya se menciond, de acuerdo con las cifras de produccién presentadas el Anexo 1 de este
formulario para 2007, el volumen de importaciones provenientes de China en 2007 representa XX% de
la produccién de palas y XX% de la produccién de azadones, barrasy zapapicos.

Nétese que el perjuicio experimentado es concomitante con aumento de las importaciones a precios
de dumping, y que ademas e no existe ninguna otra causa conocida a la cual pueda atribuirse dicho
efecto.

El articulo 3.5 del Acuerdo Anti-Dumping de la OMC consagra diversas causas que pueden generar
dafios similares a los del dumping, como lo son

A continuacién, sefialamos los motivos por los cuales en el presente caso ninguna de estas causas
aplica.
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-Aumento de importaciones de los productos provenientes de terceros paises a precios que no son de
dumping.

En el punto 7 de este formulario se demostré que las importaciones de palas, zapapicos, azadones y
barras de terceros paises no son representativas. Para palas las importaciones provenientes de otros
paises representaron en 2007 13% en volumen y 19,6% en valor. Para azadones, zapapicos y barras
Las importaciones provenientes de otros paises en volumen representaron 33% y 45% en valor del
total importado. India es el segundo proveedor en importancia de estos productos, pero inciuso en
2007 cayeron las importaciones provenientes de ese pais.

Otro de los factores que podria afectar la produccion y las ventas domésticas es una contraccion en la
demanda. Sin embargo, como se vio no hay indicios de que la demanda se este contrayendo, sino por
el contrario los sectores de construccion, agricola y minero son los principales usuarios de este tipo de
herramientas y han mostrado un excelente desempefio productivo. De hecho las crecientes
importaciones son evidencia de que hay demanda por este tipo de productos.

En el mismo sentido, no hay evidencia de cambios en los patrones de consumo que pudiera indicar que
este tipo de herramientas se estan dejando de usar.

-Desarrollo de tecnologia

Es importante sefialar que HERRAGRO produce con estandares de tecnologia que fe permiten competir,
no sélo en el mercado doméstico sino en el mercado internacional. De hecho, entre 2005 y 2007 se
realizaron inversiones por un valor promedio anual de $XX millones, de los cuales 21% correspondid
exclusivamente a maquinaria y equipo. Estas inversiones hacen parte de un proyecto de modernizacién
por medio del cual HERRAGRO pretende aumentar la calidad de sus productos, para asi hacerlos mas
competitivos frente al producto importado de la China.

-Desempefio y productividad en las exportaciones de la compafiia

Como se vio en la seccidn 9, HERRAGRO ha logrado mantener un dinamismo importante en las
exportaciones, excepto para palas pues enfrenta la competencia del producto chino también en los
mercados de exportacion.

Las inversiones que ha realizado HERRAGRO Yy la posibilidad que ha tenido de sustituir ventas en el
mercado doméstico con exportaciones muestran que es una empresa competitiva a pesar de operar en
un mercado en el que el precio de la principal materia prima, el acero, ha crecido de manera
importante en los Gltimos afios.

La caida en las ventas domésticas y el excedente de capacidad instalada que tiene en todas sus lineas
de produccién, muestran que no obstante sus ventajas competitivas, HERRAGRO se ha visto en
dificultades debido a la competencia desleal de las exportaciones a precios de dumping originarias de
la China.

Los descuentos que ha otorgado HERRAGRO, con el fin de mantener su participacién en el mercado,
no parecen poderse mantener en un plazo mas largo, pues como se vio se ha registrado una caida en
el precio implicito de venta y en el margen bruto que no permite seguir realizando este tipo de
descuentos.

Lo anterior apunta a que el dafio que esta experimentando la rama de la produccién nacional, es causa
del incremento desmedido de las importaciones de herramientas chinas a precios de dumping, no sélo
no existen otros factores conocidos a los cuales pueda atribuirsele el dafio sino también porque es una
causa idénea para ocasionar dicho perjuicio.
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Por dltimo, en el momento no hay evidencias de que, en el periodo comprendido entre 2005 y 2007, en
el mercado nacional de herramientas los competidores hayan incurrido en practicas restrictivas de la
competencia.

10.2 Si el peticionario considera que existen otros hechos que indiquen la existencia de
relacion causal entre las importaciones investigadas y el dafio previamente
identificade, pueden relacionarlas y sustentarlas en este numeral.

11 CONFIDENCIALIDAD

11.1 Segin lo establece el articulo 59 del decreto 991 de 1998, las partes interesadas
pueden aportar documentos con caracter confidencial y dicha informacién no puede
ser revelada sin autorizacion expresa de quien la haya facilitado. Sin embargo,
deberan allegar resimenes no confidenciales de ellos y la correspondiente
justificacion de la confidencialidad. Dichos resimenes deberan permitir una
comprension razonable del contenido sustanciai del documento.

Para estos efectos, presentamos junto con la versién confidencial, una versién publica en la que se
incluye la informacién que no esta sujeta a reserva y los resiimenes no confidenciales de los datos
protegidos.

11.2 Cuando nc se alleguen los resiimenes no confidenciales o no se levante la
confidencialidad cuando el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo lo solicite, o
no se expresen las razones por las cuales el aportante se abstiene de hacerlo o
cuando estas no estén debidamente justificadas, se podrd no tomar en cuenta
dentro de la investigacion la documentacién aportada, a menos que se demuestre
que la informacion es correcta.

11.3 Para mayor claridad se recomienda sefialar especificamente la informaciéon sobre la
cual se solicita tratamiento confidencial y preferiblemente presentar la informacion
en version piblica y confidencial.

En el punto 2.1. del formulario relacionamos la informacién que consideramos debe permanecer bajo
reserva. A continuacién, incluimos el cuadro en el que se relacionan los datos que no deben ser
revelados al publico:

Informacién Anexo u Adjunto Punto del Formulario
Cuadro de Variables de Dafio y | Anexos 6,7, 8y 9. Ademas se | Esta informacion se emplea a lo
Formulario de Estados | encuentran en el Anexo 10 en largo del formulario, pero
Financieros de Palas, Azadones, version electronica. particularmente en los puntos
Barras y Zapapicos. 9.2y 10.
Informacion sobre los niveles de Anexo 1 Punto 2.1,

produccién de las empresas que
aportan la informacién.

Informacion sobre Anexo 4 Punto 5.2.
consumidores intermedios de
los productos.

Informacion sobre la No esta relacionada en un Punto 9.1
participacion de  mercado, anexo.
elaborado por el departamento '
comercial de HERRAGRO.
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Informe fotogréfico comparativo Adjunto 13
en el que se ilustran las :

condiciones de realizacion del
productivo ~ entre China vy

Punto 6.3.8.

Colombia. -
Informacion sobre el mercado No esta relacionada en un Punto 9.2.5.
de exportacién de HERRAGRO. . anexo.
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INDICE DE ANEXOS Y DE ADJUNTOS

La presente solicitud estd acompafiada de documentos anexos y de documentos adjuntos.

* Los anexos comprenden los documentos y las tablas de célculo que especificamente exige el

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo para la presentacion del formulario; en tanto que
los adjuntos son aquellos documentos y tablas de célculo que aportamos para ilustrar mejor
los motivos que soportan esta solicitud.

La informacidn contenida en los anexos y los adjuntos hace parte integra de la solicitud y
esta protegida por la confidencialidad, por lo que la ANDI solicita que sea mantenida en
reserva, de conformidad con lo sefialado en el articulo 59 del decreto 991 de 1998.

A continuacién, relacionamos los anexos y adjuntos.

vk

10.

e ANEXOS

Anexo 1: Identificacion de la Rama de la Produccidn Nacional.
Anexo 2: Identificacion de los importadores de los productos en los afios 2005, 2006 y

2007, presentado en una hoja de calculo que incluye informacién para cada una de las-

subpartidas que los clasifican.

Anexo 3: Informacion sobre los exportadores de Ios productos en los afios 2005, 2006 y
2007, presentado en una hoja de célculo que incluye informacién para cada una de las
subpartidas que los clasifican.

Anexo 4: Informacion sobre los consumidores lntermedlos )

Anexo 5: Importaciones a Colombia de los- productos objeto de la solicitud en los afios
2005, 2006 y 2007.

Anexo 6: Informacién contable y fi nanC|era de los afos 2005, 2006 y 2007 de PALAS.
Incluye Cuadro de Variables de Dano, Estado de Costos, Estado de Resultados e
Informacién sobre inventarios, producc10n y ventas.

Anexo 7: Informacién contable y financiera de los afios 2005, 2006 y 2007 de
AZADONES. Incluye Cuadro de. Variables de Dafio, Estado de Costos, Estado de
Resultados e Informacion sobre ifiventarios, produccidn y ventas.

Anexo 8: Informacion contable y financiera de los afios 2005, 2006 y 2007 de BARRAS.
Incluye Cuadro de Variables de Dafio, Estado de Costos, Estado de Resultados e
Informacion sobre inventarios, produccién y ventas.

Anexo 9: Informacién contable y financiera de los afios 2005, 2006 y 2007 de
ZAPAPICOS. Incluye Cuadro de Variables de Daiio, Estado de Costos, Estado de
Resultados e Informacion sobre inventarios, produccion y ventas.

Anexo 10: CD que incluye los archivos electrénicos de los Anexos 6, 7, 8 y 9.

¢ ADJUNTOS

Adjunto 1: Certificado de Existencia y Representacion Legal de la Asociacidon Nacional de

Empresarios Colombianos.

Adjunto 2: Certificaciones de afiliacion a la ANDI y a la Cdmara Fedemetal.

2.1.  Certificacién expedida por Juan Manuel Lesmes, Director de la Camara
Fedemetal de la ANDI, sobre la afiliacién de HERRAGRO a la Camara Fedemetal.
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10.
11.
12,

13.

14.

15.
16.

17.

2.2, Certificacién expedida por Carlos Andrés De Hart, Secretario General de la ANDI,
sobre la afiliacion de ADYLOG S.A. a la ANDI.

2.3. Certificacion expedida por Carlos Andrés De Hart, Secretario General de la ANDI,
sobre la afiliacion de EMPRESA ANDINA DE HERRAMIENTAS S.A. a la ANDI.

Adjunto 3: Acta de la Junta Directiva de la Camara Fedemetal en donde se autoriza al
gremio a representar a sus afiliados en las solicitudes de investigaciéon por dumping.
Adjunto 4: Certificado de Existencia y Representacion Legal de Herramientas Agricolas
S.A.

Adjunto 5: Certificacion expedida por la Asociacién Nacional de Empresarios de Colombia
sobre la representatividad de la rama de la produccién nacional.

Adjunto 6: Carta de apoyo a la solicitud de la empresa ANDINA DE HERRAMIENTAS S.A.,
acompafada por su Certificado de Existencia y Representacién Legal.

Adjunto 7: Impresiones de los registros de produccion nacional para las subpartidas
82.01.10.00.00 y 82.01.30.00.00, obtenidos en la pagina web del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo.

Adjunto 8: Diagrama sobre el canal de comercializacién de HERRAGRO.

Adjunto 9: Catdlogos del producto chino de las empresas Dyna Tools yGardex Striking
Tools.

Adjunto 10: Catdlogos de las gamas de producto ofrecidas por Herragro.

Adjunto 11: Ilustraciones de los procesos productivos para cada uno de los productos.
Adjunto 12: Informe fotografico en el que se comparan los productos de marca china con
los productos de marca Herragro.

Adjunto 13: Informe fotografico comparativo en el que se ilustran las condiciones de
realizacién del productivo entre China y Colombia.

13.1. Informe fotografico

13.2. CD con archivos magnéticos de las fotografias del Informe fotografico.

Adjunto 14: Datos de exportaciones de las subpartidas 82.01.10.00.00 y 82.01.30.00.00
obtenidas al filtrar la base de datos UNDATA.

Adjunto 15: Informe fotografico sobre la produccion de herramientas en Brasil.

Adjunto 16: Declaracion ExtraProcesal de Marcelo Bacca Ramirez, Jefe de Ventas de
Herragro S.A.

Adjunto 17: Dictamen del Revisor Fiscal sobre la informacién financiera allegada.
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IDENTIFICACION DE LA RAMA DE LA
PRODUCCION NACIONAL.
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ANEXO 2

IDENTIFICACION DE LOS IMPORTADORES
DE LOS PRODUCTOS EN LOS ANOS 2005,
2006 Y 2007.



ANEXO 3
2007

INFORMACION SOBRE LOS IMPORTADORES
Producto: LAYAS Y PALAS, Partida Arancelaria; 82.01.10.00.00

NIT. NOMBRE O RAZON SOCIAL DIRECCION CIUDAD TELEFONO FAX DIRECCION ELECTRONICA
800227924 |COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL INVERMEC S.A. CR301578 BOGOTA 14230034
890800413 |HERRAMIENTAS AGRICOLAS S.A KM 9 VIA AL MAGDALENA MANIZALES 8745412
890807976 |BELLOTA COLOMBIA S.A. PARQUE INDUSTRIAL JUANCHITO T 8 MANIZALES 87485850
890901298 IDYNA & CIAS.A. CR 45 32D 135 INT 105 MEDELLIN 4449191
860501682 |CODIFER LTDA. CR 26 12B44 BOGOTA 3607088
800218892 |FERREINDUSTRIAL LTDA DIAGONAL 17 NO. 25-96 BOGOTA 9623434
800015615 |MARPICO S.A. CL221571 BUCARAMANGA 6302822
802014471 |INVESAKK LTDA CALLE 30 N 35 59 BOGOTA 14800184
890101176 |MEICO S.A. Ci 58 4-79 K 6 Via Giron GIRON 6466292
811009671 |PRODUCCIONES Y DISTRIBUCIONES OLGA ALVAREZ Y CIALTDA. |CR27 22 SUR 51IN 102 MEDELLIN 3133404
890900138 |CACHARRERIA MUNDIAL S.A. Cr1314-74 BOGOTA 3425196
900126449 | CHINA INTERNACIONAL Y CIAS EN C CL 11107 OF 519 CALI 26641122
860021295 |C | BARBIER ASOCIADOS & CIA LTDA CR18 91 63 BOGOTA 6347908
860009693 {IMPORTACIONES EL CRISOL LTDA Cl 31 1-62 CALI 6817800
860001386 |JEN S.A. Cl17 28 A-62 BOGOTA 3600788
900162841 | TRADE GROUP Y CIAS.EN C. CRS5 10 60 CARTAGENA 8895255
900099367 | C.l. CARATLANTICO LIMITADA CR523771 BARRANQUILLA 3704502
860030640 | INDUSTRIAS HUMCAR LIMITADA CRA64NOB 93 BOGOTA 5646464
79794041 PEREA TORRES EDGAR CARRERA 10 NO 10 01 LOCAL 2223 BOGOTA 2869202
800242106 | SODIMAC COLOMBIA S.A. CR 68D 8070 BOGOTA 5460000
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ANEXO 3
2006

INFORMACION SOBRE LOS IMPORTADORES

Producto: LAYAS Y PALAS, Partida Arancelaria: 82.01.10.00.00

NIT. NOMBRE O RAZON SOCIAL DIRECCION CIUDAD TELEFONO FAX DIRECCION ELECTRONICA

800227924 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL INVERMEC S.A. CR301578 BOGOTA 14230034
890807976 |BELLOTA COLOMBIA S.A. PARQUE INDUSTRIAL JUANCHITO T 8 MANIZALES 87485850
860501682 |CODIFER LTDA. CR 26 12 B44 BOGOTA 3607088
830088583 |FERREIMPORTADOS LTDA CARRERA 110 NO 71A 16 BOGOTA 4544938
890101176 |MEICO S.A. CALLE 77B 57 140 GIRON 3689002
800218892 |FERREINDUSTRIAL LTDA DIAGONAL 17 NO. 25-96 BOGOTA 9623434
900039324 | COMERCIALIZADORA INTERNATIONAL CONSTELLATION LIMITADA Cl 12 5-65 Of 409 CALI 8890558
811028601 | SAVASCO S A CL 334151 MEDELLIN 2623701
802014471 |INVESAKK LTDA CALLE 30 N 35 59 BOGOTA 14800184
900.077.204 | COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL CONFEXTEXSA LTDA CRA44N 4130 BARRANQUILLA 27257504
900.098.082 | ANNA IMPORT E.U. CALLE 50 NRO. 68 567 L. 16 MEDELLIN 2305026
800015615 |MARPICO S.A. CL221571 BUCARAMANGA 12605644
700.024.690 |WANG DONG SHENG CALLE 50 NUMERO 68 57 LOCAL 16 BOGOTA 2305026
800242106 | SODIMAC COLOMBIA S.A. CR 68D 8070 BOGOTA 5460000
860001386 [JEN S.A. CR77121TRAP13 BOGOTA 9807000
900.011.598 |C.Il. NEW MILLENIUM LTDA CL 40 NO 44 93 OFC 8A BARRANQUILLA 3793384
71.974.590 | JOSE MARIA VALOYES CRA 14104 09 MONTERIA 8274452
71.661.498 | ARISTIZABAL GOMEZ HERNAN DE JESUS. CALLE 48 NRO 53 38 LOCL 105 MEDELLIN 2318923
900.035.194 |C.l. COSMO BLUE LTDA CL 32 NO 43-130 BARRANQUILLA 3793384

16.632.725 | CERTUCHE CANDELO IVAN ORLANDO CR 15 NRO 92 60 BOGOTA 2573467

'
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ANEXO 3
2005

INFORMACION SOBRE LOS IMPORTADORES
Producto: LAYAS Y PALAS, Partida Arancelaria: 82.01.10.00.00

Y

Nz

NIT, NOMBRE O RAZON SOCIAL DIRECCION CIUDAD TELEFONO FAX DIRECCION ELECTRONICA
890807976 BELLOTA COLOMBIA S.A. PARQUE INDUSTRIAL JUANCHITO T 8 |MANIZALES 87485850
802014471 INVESAKK LTDA CALLE 30 N 3559 BOGOTA 14800184
800066275 COMERCIAL J.F.I. LIMITADA CALLE 37 N 46 213 BARRANQUILLA 7418118
811028601 SAVASCO S A CL 334151 MEDELLIN 2623701
860001386 JEN S.A. CR77121TRAP13 BOGOTA 9807000
800015615 MARPICO S.A. CL221571 BUCARAMANGA 12605644
8002421086 SODIMAC COLOMBIA S.A. CR 68D 8070 BOGOTA 5460000
900017188 JFG NAVAL LTDA CALLE 6 N 3017 BUENAVENTURA 2447221
800082820 HOME MART S A CLE 765935 BARRANQUILLA 7217332
860002095 CARULLA VIVERO S.A CR 68D 21 35 BOGOTA 4178620
860501682 CODIFER LTDA. CR26128B44 BOGOTA 3607088
800167339 DISTRIBUIDORA DALSAN S.A. CALLE 21 N 43A 52 BOGOTA 2695599
890101279 CONTINENTE S.A. VIA 40 NO 77 29 BARRANQUILLA 7060362
830507430 GRUPOQ IMPORADOR DEL EXITO & CIALTDA CLL2N19A 21 BOGOTA 2448203
830110010 MARAVILLAS JAPONESAS S.A. AV 19 135 06 BOGOTA 5409968
900021152 IE INVERSIONES BOGOTA LTDA. CL 9 BIS 20 57 OF 201 A BOGOTA 2473023
860502553 ARTICULOS PARA ACAMPAR IGLU LTDA CR 244824 BOGOTA 2452369
830085979 NASCOR COMPANY LTDA CR 442048 BOGOTA 3685505




ANEXO 3
2007

INFORMACION SOBRE LOS IMPORTADORES

Producto: AZADAS, PICOS, BINADERAS, RASTRILLOS Y RAEDERAS, Partida Arancelaria: 82.01.30.00.00

IT. NOMBRE O RAZON SOCIAL DIRECCION CIUDAD TELEFONO FAX DIRECCION ELECTRONICA
1976  |BELLOTA COLOMBIA S.A. PARQUE INDUSTRIAL JUANCHITO T8 |MANIZALES 87485850
(924  |COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL INVERMEC S A. CR 301578 BOGOTA 14230034
298 |DYNA & CIASA. CR 45 32D 135 INT 105 MEDELLIN 13317573
413 |HERRAMIENTAS AGRICOLAS S.A KM 8 VIA AL MAGDALENA MANIZALES 8745412
574 |TALTON INTERNACIONAL LTDA,.. CARRERA 44 N 20 45 BOGOTA 3685505
449  |CHINA INTERNACIONALY CIASENC CL 11107 OF 519 CALI 26641122
682 |CODIFER LTDA. CR 26 12 B44 BOGOTA 3607088
515 |[MARPICO SA. CL221571 BUCARAMANGA | 12605644
295 |C I BARBIER ASOCIADOS & CIA LTDA .ICR18 91 63 BOGOTA 6347908
693  [IMPORTACIONES EL CRISOL LTDA CRA 1 N 30 50 CALI 4411550
471  [INVESAKK LTDA CALLE 30 N 35 59 BOGOTA 14800184
237  |OPERACIONES DE SISTEMAS LTDA CR 114147 B15IN 3 AP 503 BOGOTA 12945222
841 |TRADE GROUP Y CIAS.ENC. CR5 10 60 "|CARTAGENA 8895255
854  |IMPORTADORA MUNDIAL FERRETERA LTDA CL17 28 17 BOGOTA 3605169
275  |COMERCIAL J.F.l. LIMITADA CALLE 37 N 46 213 - BARRANQUILLA 7418118
454  [SUMINISTROS INTELIGENTES E INDISPENSABLES COLOMBIANOS E.U CL182 35A 91 BL15AP 102 BOGOTA 6798097
138 |CACHARRERIA MUNDIAL S A. CL19A 43B 41 BOGOTA 2618500
104 |IMPORTACIONES Y REPRESENTACIONES MORENO S.A. IMREMO SA. CALLE 11 NO 22 22 BOGOTA 7565635
640  [INDUSTRIAS HUMCAR LIMITADA CRA 64 NO 8 93 BOGOTA 5646464
176 - |MEICO S.A. CALLE 77B 57 140 GIRON 3689002

S w_w,,

-




ANEXO 3
2006

INFORMACION SOBRE LOS IMPORTADORES |
Producto: AZADAS, PICOS, BINADERAS, RASTRILLOS Y RAEDERAS, Partida Arancelaria: 82.01.30.00.00

T. NOMBRE O RAZON SOCIAL - DIRECCION CIUDAD | TELEFONO FAX DIRECCION ELECTRONICA
7924 |COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL INVERMEC S.A. CR301578 BOGOTA 14230034
275 |COMERCIAL J.F.I. LIMITADA CALLE 37 N 46 213 BARRANQUI 7418118
7976 |BELLOTA COLOMBIA S.A. PARQUE INDUSTRIAL JUANCHITO T 8 [MANIZALES 87485850
1682 |CODIFER LTDA. CR 26 12 B44 BOGOTA 3607088
6615 |[MARPICO S.A. CL221571 BUCARAMAN 12605644
D413 |HERRAMIENTAS AGRICOLAS S.A KM 9 VIA AL MAGDALENA MANIZALES 8745412
P324 |COMERCIALIZADORA INTERNATIONAL CONSTELLATION LIMITADA CRA 44 N 41 30PI3 OF 8 CALI 49745388
D104 _[IMPORTACIONES Y REPRESENTACIONES MORENO S.A. IMREMO S A. CALLE 11 NO 22 22 BOGOTA 7565635
204 |COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL CONFEXTEXSA LTDA CRA44 N 4130 BARRANQUI| 27257504
B892 |[FERREINDUSTRIAL LTDA DIAGONAL 17 NO. 25-96 BOGOTA 9623434
P329 [CARIBE BROCHAS Y HERRAMIENTAS LTDA CARRERA 53 NO.13-54 BOGOTA 2621521
1778 |TORHEFE S.A. VIA 40 73 50 BARRANQUI 7070706
147 |LEIINTERNACIONAL CRAS51N 41144 MEDELLIN 5245910
386 |JEN S.A. CR77121TRAP13 BOGOTA 9807000
176 IMEICO S.A. CALLE 77B 57 140 GIRON 3689002
5860 | INTERTRAM LTDA CRA 25N 17 86 BOGOTA 3703888
p137 | IMPORTACIONES PICO LTDA CARRERA 22 N 19 85 BOGOTA 4024422
583 |FERREIMPORTADOS LTDA CARRERA 110 NO 71A 15 BOGOTA 4544938
D961 |FRONT COMEX LTDA CLL 63 10 83 L2045 BOGOTA 6207545
279 |CONTINENTE S.A. VIA 40 NO 77 29 BARRANQUI 7060362

.....
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ANEXO 3
2005

INFORMACION SOBRE LOS IMPORTADORES

Producto: AZADAS, PICOS, BINADERAS, RASTRILLOS Y RAEDERAS, Partida Arancelaria: 82.01.30.00.00

DIRECCION ELECTRONICA

T. NOMBRE O RAZON SOCIAL DIRECCION CIUDAD TELEFONO FAX
976 |BELLOTA COLOMBIA S.A. PARQUE INDUSTRIAL JUANCHITO T 8 MANIZALES 87485850
403 |FERRETEROS Y ELECTRICOS S.A. CARRERA 41 NO 46 91 MEDELLIN 7554342
137 _|IMPORTACIONES PICO LTDA CARRERA 22 N 19 85 BOGOTA 4024422
615 |MARPICO S.A. CL 221571 BUCARAMAN 12605644
275 |COMERCIAL J.F.l. LIMITADA CALLE 37 N 46 213 BARRANQUI 7418118
574 |TALTON INTERNACIONAL LTDA,. CARRERA 44 N 20 45 BOGOTA 3685505
413 |HERRAMIENTAS AGRICOLAS S.A KM 9 VIA AL MAGDALENA MANIZALES 8745412
778 |TORHEFE S.A. VIA 40 73 50 BARRANQUI 7070706
471 |INVESAKK LTDA CALLE 30 N 3559 BOGOTA 14800184
682 |CODIFER LTDA. CR 26 12 B44 BOGOTA 3607088
153 |FERRETERIAS BOLIVAR S.A CARRERA 53 49 92 MEDELLIN 5112117
386 |JEN S.A. CR77121TRAP 13 BOGOTA 9807000
649 |ORFIS DISTRIBUCIONES E.U. CRA 4 11 45 OFC 721 BOGOTA 17788908
860 [INTERTRAM LTDA CRA 25N 17 86 BOGOTA 3703888
230 |IMPORTADORA LA GRAN ALIANZA FERRETERA LTDA. |CRA44 N 77 13 MEDELLIN 2507002
987 |COMERCIAL CODINSERG Y COMPANIA LIMITADA CRA 21 16 51 BARRIO PALOQUEMAO BOGOTA 3706087
33 MAXIMILIANO RATIVA LOPEZ CALLE 11 N 1617 BOGOTA 3360487
147 [LEI INTERNACIONAL CRA 51 N 41 144 MEDELLIN 5245910
352 |JCL IMPORTADORA FERRETERA LTDA CR53BNC 121 A 52 BOGOTA 2531589

7186|MUNDIAL DE TORNILLOS E.U. Cr25 15-42 BOGOTA 3600036
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INFORMACION SOBRE LOS EXPORTADORES

Producto: Layas y Palas SUBPARTIDA ARANCELARIA82.01.10.00.00

005
NOMBRE O RAZON SOCIAL . DIRECCION ____TELEFONO O E-MAIL
U HOLLY CORPORATION HONGYE BUILDING 50 ZHONGHUA RD NANJ, NANJING 8651258710353
OOLS LTD SUITE 1703 NO A BUILDING CITY GARDE, SHANGSHA

INDUSTRY CO LTD

86-731-2227251

DIY TOOLS Y HARDWARE CO LTD CHINA

17D E RICHFUL TRADE PLAZA 258 ZHONG, HANGZHOU

demaxco@mailhzzjcn

No. 1, Qutangxia Road, QINGDAO, P.R.China

SHAANXI DACHENG INTERNATIONAL
FOX INDUSTRIAL CORP

Tianze Building, No. 72, 2nd Keji Road, Xi, Shaanxi, Shaanxi, China

0532-82661566/82661570/82661569
86-29-88351185

Chang An E Road, No. 63, 3 Floor

RP_INTERNATIONAL HADWARE DISTRIBUTORS CORP

EXPORT INC 32 Howden Rd #1Scarborough ON, M1R 3E4 China 416-615-4440
DUSTRY INTERNATIONAL CORPORATION No. 16, 1st Road Huangtang Industry Zone, Yongkang, Yongkang, Zhejiang, China China 86-579-87187661
ING SIFANG IMP Y EXP CO LTD yongtuo road 57, yongkang, zhejiang Province, China China 0086-579-87156475

X EXPORTS LTD 6fl, No. 124, Min Tsu West Road, Taipei, Taiwan, China China

PORT AND EXPORT CORP Apartado 0302-02011 Zona Libre Colon , Panama Panama |(507) 431-4134

EROS ZONA LIBRE SA France Field Calle 15 y Avenida 2 Panama [(507) 430-4380
FORTRESS CORPORATION :

N LATIN AMERICA LLC
L MANAGEMENT LTD ‘ . )

OLTD 2-38 Sobutsu, Ogaki-city, Gifu-Pref., Japan 503-0934 Japon
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U 2006 T Tl e e e T

PAiS

TELEFONO O E-MAIL

NOMBRE O RAZON SOCIAL DIRECCION
HAN YUTONG IMPORT AND EXPORT CORP 5TH FLOOR PENAVICO BUILDING 36 10 X, TANGSHAN China 0086-135-2242914
AN YUTONG IMPORT Y EXPORT CORPORATION Chang An E Road, No. 63, 3 Floor China 0086-135-2242915
HAN YUTONG IMPORT Y EXPORT CORPORATION Chang An E Road, No. 63, 3 Floor China 0086-135-2242916
[OOLS LTD :
AN YUTONG IMPORT AND EXPORT CORP Chang An E Road, No. 63, 3 Floor China 0086-135-2242916
[FADORA Y EXPORTADORA FLAMINGO APARTADO 4020 ZONA LIBRE DE COLON, ZONA LIBRE DE COLON Panama
A ENTERPRISE SA CALLE 7 EDIF 47 LOCAL 15 CLAVE 5246, COLON Panama
NO-DRAGON IMPORT Y EXPORT COLTDA Chang An E Road, No. 63, 3 Floor China
(PANAMA) SA FRANCE FIELD ZONA LIBRE, COLON Panama
INDUSTRY CO LTD 17D E RICHFUL TRADE PLAZA 258 ZHONG, HANGZHOU China demaxco@mailhzzjcn
HAN INDUSTRY TRADE COLTDA Chang An E Road, No. 63, 3 Floor China
DAOYE INDUSTRIAL Y TRADING CO LTD South Buguanying Village, Yejituo Town China 86-315-7967514
DIY TOOLS Y HARDWARE CO LTD CHINA 32 Howden Rd #1Scarborough ON, M1R 3E4 China 416-615-4440
AN RENHE HARDWARE TOOLS CO LTD No. 16, 1st Road Huangtang Industry Zone, Yongkang, Yongkang, Zhejiang, China China 86-579-87187661
AN RENHE HARDWARE TOOL CO LTD yongtuo road 57, yongkang, zhejiang Province, China China’ 0086-579-87156475
AN RENHE HARDWARE TOOL COLTD 6fl, No. 124, Min Tsu West Road, Taipei, Taiwan, China China
LD INTERNATIONAL ENTERPRISE Apartado 0302-02011 Zona Libre Colon , Panama Panama [(507) 431-4134
Panama |(507) 430-4380

DIY TOOLS Y HARDWARE COLTD C

France Field Calle 15 y Avenida 2
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120077 .

NOMBRE O RAZON SOCIAL

PAiS

TELEFONO O E-MAIL

DIRECCION

HAN YUTONG IMPORT Y EXPORT CORPORATION Chang An E Road, No. 63, 3 Floor ' China
KANG SIFANG TOOL FACTORY YONGFU ROAD SHENZHAI INDUSTRY ZONE, ZHENJIANG China 0086-579-7187859
HAN INDUSTRY TRADE COLTD 14 MEIYI ROAD 063000 TANGSHAN HEBEI, XINGANG CHINA China 863152851295
HAN YUTONG IMPORT AND EXPORT CORPORATION Chang An E Road, No. 63, 3 Floor China
AN YUTONG. IMPORT Y EXPORT CORPORATION Chang An E Road, No. 63, 3 Floor China
HAN TENGFEI HARDWARE TOOLS MANUFACTURE CO LT|32 Howden Rd #1Scarborough ON, M1R 3E4 China 416-615-4440
HAN RENHE HARDWARE TOOL CO LTD No. 16, 1st Road Huangtang Industry Zone, Yongkang, Yongkang, Zhejiang, China China 86-579-87187661
HJANTMEN FO BRITAIN yongtuo road 57, yongkang, zhejiang Province, China China 0086-579-87156475
HAI JDE INT L. TRADING CO LTD 6fl, No. 124, Min Tsu West Road, Taipei, Taiwan, China China
TE INTERNATIONAL CO LTD Apartado 0302-02011 Zona Libre Colon , Panama Panama [(507) 431-4134
DIY TOOLS Y HARDWARE CO LTD CHINA France Field Calle 15 y Avenida 2 Panama |(507) 430-4380
AO HUACI METAL Y PORCELAIN INDUSTRIES COLTD Room 805, 1 Qutangxia Road, Shinan District, Qingdao City, Shandong Province. China  * |China 86-532-82662300
D HENGLIANG INTERNATIONAL ECONOMIC TRADE CORP|615-1-1 ,Honghai Business Building,Free Trade Zone, Ningbo, Zhejiang, China China 86-574-87973588
KONG SEKO INTL TRADING LIMITED :

ASIA GROUP HOLDINGS LIMITED 2-38 Sobutsu, Ogaki-city, Gifu-Pref., Japan 503-0934 Japon
AN INDUSTRY TRADE CO LTD 12/F, SOFTWARE MANSION BLOCK C, WEST ELECTRONIC COMMUNITY, Dianzi yilu ShiChina 86 29 85359138
PO HUACI METAL Y PORCELAIN INDUSTRIES CO LTD Room 805, 1 Qutangxia Road, Shinan District, Qingdao City, Shandong Province. China China 86-315-2215320, 2243212
NG YONGKANG JINTIAN FORGING CO 5F, No. 61 NuanYuan East Road YongKang, Zhejiang China 86-579-8721-7872
UIAGANG SEAARK IMP Y EXP CO LTD .

N YUTONG IMPORT AND EXPORT CORP Chang An E Road, No. 63, 3 Floor China
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INFORMACION SOBRE LOS EXPORTADORES

Producto: Azadas, Picos, binaderas, rastrillos y raederas SUBPARTIDA ARANCELARIA82.01.30.00.00

e R A L T AV

NOMBRE O RAZON SOCIAL DIRECCION PAiS TELEFONO O E-MAIL
OOLS LTD
K INDUSTRY CO LTD 17D E RICHFUL TRADE PLAZA 258 ZHONG, HANGZHOU China demaxco@mailhzzjcn
FOOLS LTD SUITE 1703 NO A BUILDING CITY GARDE, SHANGSHA China 86-731-2227251
(5O GROUP SA | ZONA LIBRE DE COLON PANAMA (507) 431-4412
NG AMP INCOPORATION AMP Building.,No.199 Tai An Road,Hangzhou, China China 86-571-87661398
SHAANX!I DACHENG INTERNATIONAL TRADE CO LTD 17/D-E RICHFULL TRADE PLAZA, 258 ZHONGHE MIDDLE ROAD,HANGZHOU,CHINA China 86-571-87042607
D FREE ZONE RICHLAND CO: LTDA 515-1-1,Honghai Business Building,Free Trade Zone, Ningbo, Zhejiang, China China 86-574-87973588
SUNWELL TRADE COMPANY 111 nanbing jiang road ,yuyao, yuyao, Zhejiang, China China 86-574-62720262
bU HOLLY CORPORATION AMP Building.,No.199 Tai An Road,Hangzhou, China China 86-571-87661398
ITE Y BUNEMANN OHG BREMEN Tianze Building, No. 72, 2nd Keji Road, Xi, Shaanxi, Shaanxi, China China 86-29-88351185
D FTZ ZEHEN INTERNATIONAL TRAD 515-1-1,Honghai Business Building,Free Trade Zone, Ningbo, Zhejiang, China China 86-574-87973588
5U GUOTAI INTERNATIONAL GROUP GUOMAO CO 111 nanbing jiang road ,yuyao, yuyao, Zhejiang, China China 86-574-62720262
Y WOOD INTERNATIONAL CORP Holly Bldg., 50 Zhonghua Rd., Nanjing 210001, China China 86 25 52278888
SENTACIONES M Y R SA CALLE 3 AVENIDA 3RA FRANCE FIELD CO PANAMA
FONA LIBRE SA 86-574-87720736
DIY TOOLS Y HARDWARE CO LTD CHINA 17/D-E RICHFULL TRADE PLAZA,258 ZHONGHE MIDDLE ROAD,HANGZHOU,CHINA China 0086-512-58696015, 58696016, 58696017
A INTERNACIONAL SA APARTADO 0302 00191 ZONA LIBRE DE C PANAMA (507) 441-5370 '
ADORA UNIVERSAL S A
ING MINMETAL HARDWARE AND ELECTROMECHANI 17/D-E RICHFULL TRADE PLAZA,258 ZHONGHE MIDDLE ROAD,HANGZHOU,CHINA China 86-571-87042607
ODA INT CORP Ave. Roosevelt, Calle 14, Edif. Kobesa Panama (+507) 445-2755
IT UNION CO LTD No. 242, Jiangnan Road, Ningbo, China China (86 574) 2783 3700 8790 0916
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NOMBRE O RAZON SOCIAL DIRECCION ] PAisS TELEFONO O E-MAIL

WDUSTRY COLTD 17D E RICHFUL TRADE PLAZA 258 ZHONG, HANGZHOU China demaxco@mailhzzjcn
AN YUTONG IMPORT AND EXPORT CORP Jixiang Road, Lu'nan, Tangshan, Hebei, China China 86-315-2215320, 2243212
DIY TOOLS Y HARDWARE CO LTD CHINA 1 QUTANGXIA RD QINGDAO CHINA, QINGDAO China 62164122345
OLS LTD
1AN YUTONG IMPORT-AND EXPORT CORP 17/D-E RICHFULL TRADE PLAZA,258 ZHONGHE MIDDLE ROAD,HANGZHOU,CHINA China 86-571-87042607
A ENTERPRISE SA CALLE 17 EDIFICIO NO 47 LOCAL 15 PANAMA

ADORA Y EXPORTADORA FLAMINGO .
\G AMP INCORPORATION 17/D-E RICHFULL TRADE PLAZA,258 ZHONGHE MIDDLE ROAD,HANGZHOU,CHINA China 86-571-87042607
| DAOYE INDUSTRIAL Y TRADING CO LTD SOUTH BUGUANYING VILLAGE YEJITUO, HEBEI China

DOLS LTD _ '

UIDORA FLAMINGO SA 17/D-E RICHFULL TRADE PLAZA, 258 ZHONGHE MIDDLE ROAD,HANGZHOU,CHINA China 86-571-87042607

FREE TRADE ZONE RICHLAND TRADING CO LTD 515-1-1,Honghai Business Building,Free Trade Zone, Ningbo, Zhejiang, China China 86-574-87973588

OlY TOOLS Y HARDWARE CO LTD C No. 1, Qutangxia Road, QINGDAO, P.R.China . China 0532-82661566/82661570/82661569
X EXPORTS LTD AMP Building.,No.199 Tai An Road,Hangzhou, China China 86-571-87661398

FREE ZONE RICHLAND TRADING CO; LTDA Tianze Building, No. 72, 2nd Keji Road, Xi, Shaanxi, Shaanxi, China " |China 86-29-88351185

OLS LTD . 515-1-1,Honghai Business Building,Free Trade Zone, Ningbo, Zhejiang, China China- 86-574-87973588
HAANXI DACHENG INTERNATIONAL 111 nanbing jiang road ,yuyao, yuyao, Zhejiang, China China 86-574-62720262

"UNION CO LTD Holly Bldg., 50 Zhonghua Rd., Nanjing 210001, China China 86 25 52278888

AN RENHE HARDWARE TOOL CO LTD Songdaokou Town, Luannan County, Hebei Province, 063500, China. China 8 63154108900

AN RENHE HARDWARE - TOOLS CO LTD B904, Zhongshan Mingdu,, ningbo, Zhejiang, China China 86-574-87720736

? GROUP SA " PANAMA (507) 431-4412

ZONA LIBRE DE COLON
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e 2007 ..

NOMBRE O RAZON SOCIAL DIRECCION PAiS TELEFONO O E-MAIL

HAN RENHE HARDWARE TOOL CO LTD SHIQIAO SONGDAOKOU TOWN LUANNAN COU, HEBEI China 00863154108025
HAN YUTONG IMPORT Y EXPORT CORPORATION
AO SEAFORCE INDUSTRIAL CO LTD RM 1606 BUILDING G1 SHINAN SOFTWARE, NINGXIA China 0086-532-85882391
DOLS LTD
AN YUTONG IMPORT Y EXPORT CORPORATION 17/D-E RICHFULL TRADE PLAZA,258 ZHONGHE MIDDLE ROAD,HANGZHOU,CHINA China
ELL OVERSEAS CORPORATION EDIFICIO BALBOA PLAZA 5 PISO OFIC, PANAMA ) Panama 5072635222
INDUSTRY CO LTD 17/D-E RICHFULL TRADE PLAZA,258 ZHONGHE MIDDLE ROAD,HANGZHOU,CHINA China 86-571-87042607
IANTMEN FO BRITAIN 17/D-E RICHFULL TRADE PLAZA,258 ZHONGHE MIDDLE ROAD,HANGZHOU,CHINA China 86-571-87042607
TADORA UNIVERSAL SA
NG AMP KINGHONEST I/E CO LTDA AMP Building.,No.199 Tai An Road,Hangzhou, China China 86-571-87661398
NG AMP KINGHONEST I/E CO LTD AD AMP MANSION NO 199 TIN ROAD, HANGZHOU China 86-571-87048293
HAN TENGFEI HARDWARE TOOLS MANUFACTURE CO LT{Room 1218 of Shibo Building, 2# of Xinhua West Road, China 0086-315-3739286
NO-DRAGON IMPORT Y EXPORT COLTD 17/D-E RICHFULL TRADE PLAZA,258 ZHONGHE MIDDLE ROAD,HANGZHOU,CHINA China 86-571-87042607
U HOLLY CORPORATION Holly Bldg., 50 Zhonghua Rd., Nanjing 210001, China China 86 25 52278888
\N MACHINERY | AND E CORP 2, TONGFUXIANG XIYULONGST CHENGDU, SICHUAN, P.R. CHINA China 86-28-6743535
DIY TOOLS Y HARDWARE CO LTD CHINA AMP Building.,No.199 Tai An Road,Hangzhou, China China 86-571-87661398
) HENGLIANG INTERNATIONAL ECONOMIC TRADE CORP {Tianze Building, No. 72, 2nd Keji Road, Xi, Shaanxi, Shaanxi, China China 86-29-88351185
ASIA GROUP HOLDINGS LIMITED 515-1-1,Honghai Business Building,Free Trade Zone, Ningbo, Zhejiang, China China 86-574-87973588
NG YONGKANG JINTIAN FORGING CO 111 nanbing jiang road ,yuyao, yuyao, Zhejiang, China A China 86-574-62720262
) HOOYA IMP Y EXP CO LTD Holly Bldg., 50 Zhonghua Rd., Nanjing 210001, China China 86 25 52278888

| CONSULTANS CORPORATION




ANEXO 4

INFORMACION SOBRE LOS
CONSUMIDORES INTERMEDIOS.
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ANEXO 5

IMPORTACIONES A COLOMBIA DE LOS
PRODUCTOS OBJETO DE LA SOLICITUD EN
LOS ANOS 2005, 2006 Y 2007.



ANEXO 6.1. |

1

ANALISIS POR PRODUCTOS O GRUPO DE PRODUCTOS

VOLUMEN DE IMPORTACIONES EFECTIVAS - DIAN

Subpartida arancelaria 82.01.10.00

UNIDAD DE MEDIDA _Kg

Pais de

Origen 200401} 200402 | TOTAL ARO |} 200501 | 200502 [ TOTAL ARO || 200601 | 200602 | TOTAL ANO || 200707 | 200702 | TOTAL ARG
CHINA 887| 25.492 26.379[ s51.183] 70.179 121.363)| 133.286] 172.925 306.211)| 521.970] 448.678 970.649
MEXICO 328] 31.702 32,030 61.471] s9.421 120.892|| 68.226] 65733 133.959(| 65.116] 37.849 102.985
|EL sALvaDOR 0 1] _42.196 42.196) 20.837| 27.767 48.604| 5.614] 14.165 19.779
[HoNG konG 0 0 13.674 13.674 2 2
[erASIL 1.835| 79.153 80.988] 2583] 19.674 22257 11.137]  3.036 14.173§ 10.265] 3302 13.567
|[EsTaDOs unIDO] ™ 199 192 391 472] 723 1195  643] 1.194 1.838 s40f  s57 1.497
MALAYSIA 19 19 222 413 335 150] 668 18| 2256 193 2.449
CANADA - 0 19 147 166 69] a5 444 154 154
OTROS R 743 29 3 32 57 32 8o 4696 1.004 5.700
TOTAL 3.620] 136.929 140.550] 115.980] 192.457 308.437| 234.406| 285.404 519.810] 610.859] 505.902 1.116.761
Fuente: Cifras DIAN

<
<
L R RS ——————
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D 6.2,

IS POR PRODUCTOS O GRUPO DE PRODUCTOS

R FOB DE LAS IMPORTACIONES EFECTIVAS - DIAN

ida arancelaria 82.01.10.00

ES DE LOS ESTADOS UNIDOS

Pais de
Origen 200401 200402 TOTAL ANO 200501 200502 TOTAL ANO 200601 200602 TOTAL ANO 200701 200702 TOTAL ANO
2.053 33.856 35.909 49.200 78.781 127.981 139.074 158.319 297.393 803.233 459.814 1.263.047
o] 1.161 49.942 51.103 91.142 90.572 181.715 105.409 98.519 203.928 102.242 65.293 167.535
VADOR 0 1 70.461 70.462 33.776 54.955 88.731 15.224 40.382 55.606
KONG ) 0 12.201 12.201 3 0 3
L 4.505 94.030 98.535 7.275 39.523 46.798 19.999 11.096 31.095 28.984 10.314 39.298
0OS UNIDOS 1.574 2.367 3.941 5.714 5.576 11.290 4.463 6.715 11.178 10.609 8.861 19.469
SIA 180 0 180 1.667 951 2.618 1.302 4.479 5.781 15.491 1.725 17.216
DA 0 246 3.850 4.096 1.188 9.888 11.076 1.550 1.550
b 1.698 1.367 3.065 213 65 278 203 255 459 4.815 2.258 7.073
11.171 181.562 192.733 155.458 289,780 445,238 305.414 356.428 661.843 980.599 590.198 1.570.797

HERRAGRO-Anexo 5-Importaciones (2)182.01.10




NEXO 6.3.

NALISIS POR PRODUCTOS O GRUPO DE PRODUCTOS

ALOR UNITARIO FOB DE IMPORTACIONES EFECTIVAS - DIAN

ubpartida arancelaria 82.01.10.00

OLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS

Pais de

Origen 200401 200402 TOTAL ANO 200501 200502 TOTAL ANO 200601 200602 TOTAL ANO 200701 200702 |TOTAL ANO
HINA 2,32 1,33 1,36 0,96 1,12 1,05 1,04 0,92 0,97 1,54 1,02 1,30
EXICO 3,54 1,58 1,60 1,48 1,52 1,50 1,55 1,50 1,52 1,57 1,73 1,63

SALVADOR

NG KONG

ASIL 2,46 1,19 1,22 2,82 2,01 2,10 1,80 3,65 2,19 2,82 3,12 2,90

TADOS UN 7,91 12,30 10,07 12,11 7,72 9,45 6,94 5,62 6,08 11,28 15,92 13,01
ALAYSIA 9,68 #;DIV/O! 9,68 7,51 8,39 7,81 8,68 6,71 7,07 6,87 8,95 7,03

NADA

ROS 4,81 3,51 4,12 7,40 21,60 8,74 3,55 7,97 5,14 1,03 2,25 1,24
OTAL 3,09 1,33 1,37 1,34 1,51 1,44 1,30 1,25 1,27 1,61 1,17 1,41

HERRAGRO-Anexo 5-lmportaciones (2)182.01.10




KO 6.1. |

|

I

L ISIS POR PRODUCTOS O GRUPO DE PRODUCTOS
UMEN DE IMPORTACIONES EFECTIVAS - DIAN
artida arancelaria 82.01.30.00
AD DE MEDIDA _Kg
is de
rigen 200401 200402 TOTAL ANO 200501 200502 TOTAL ANO 200601 200602 TOTAL ANO 200701 200702 TOTAL ANO
3y 62.431 62.431 53.704 53.070 106.774 55.432 183.459 238.891 120.154 28.173 148.327
A 7.603 18.428 26.031 5.455 36.411 41.867 61.872 173.649 235.521 122.631 324.560 447191
EZUELA 63.736 71.046 134.782 51.886 40.810 92.696 33.249 31.830 65.079 24.243 25.505 49,748
ALVADOR 0 12 900 912 5.729 8.280 14.009 1.096 3.201 4.297
/AN (FOR 7.307 6.844 14.151 1.817 706 2.523 1.855 5.779 7.634 4 599 603
IL 10.666 2.917 13.582 2.203 9.394 11.597| 2.167 2.930 5.097 8.076 4,128 12.204
DOS UN 1.572 1.549 3.121 3.166 34 3.201 1.715 2.391 4.106 182 1.945 2.128
(of0] 1.958 491 2.449 2.048 1.128 3.176 2.367 1.630 3.997 657 669 1.325
S 956 436 1.392 1.701 1.091 2.793 1.462 8.929 10.391 4.599 2.850 7.449
L 156.229 101.711 257.939 121.993 143.545 265,538 165.848 418.877 584.724 281.642 391.631 673.273
te: Cifras DIAN
: l
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KO 6.2.

1

LISIS POR PRODUCTOS O GRUPO DE PRODUCTOS

DR FOB DE LAS IMPORTACIONES EFECTIVAS - DIAN

artida arancelaria 82.01.30.00

ARES DE LOS ESTADOS UNIDOS

his de
rigen 200401 200402 TOTAL ANO 200501 200502 TOTAL ANO 200601 200602 TOTAL ANO 200701 200702 TOTAL ANO
A 59.341 59.341 64.605 73.550 138.155 70.258 224,672 294.929 160.322 35.112 195.435
11.624 35.668 47.292 10.076 59.662 69.738 64.100 191.890 255.990 143.011 334.434 477.445

FZUELA 95.025 126.598 221.623 96.892 73.896 170.788 53.314 57.252 110.565 48.882 49,782 98.664
ALVADOR 0 223 1.800 2.023" 12.178 18.720 30.898 3.288 10.437 13.726
AN (FOR 14.514 15.928 30.442 4433 2.176 6.609 4.048 15.862 19.911 11 2.640 2.651

1L 21.946 8.414 30.361 6.579 22.643 29.222] 8.530 10.788 19.319 22.960 14.025 36.984
DOS UN 2.573 3.153 5.726 4.417 125 4,542 5.352 3.494 8.846" 3.249 9.417 12.666

(o) 7.900 2.387 10.287 9.646 5.268 14.914 10.917 6.400 17.317" 4.756 3.819 8.575

S 3.606 1.860 5.466 7.490 7.666 15.157| 7.708 19.152 26.860 | 8.224 20.157 28.380

L 216.530 194.009 410.539 204.361 246.786 451.147 236.406 548.229 784.635 394.703 479.823 874.526|

|

HERRAGRO-Anexo 5-Importaciones \ 82.01.30




(0 6.3. | |
ISIS POR PRODUCTOS O GRUPO DE PRODUCTOS
)R UNITARIO FOB DE IMPORTACIONES EFECTIVAS - DIAN
artida arancelaria 82.01.30.00
ﬂES DE LOS ESTADOS UNIDOS

Pais de .
_ Oﬂen 200401 200402 TOTAL ANO 200501 200502 TOTAL ANO 200601 200602 TOTAL ANO 200701 200702 |TOTAL ANO|
y 0,95 0,95 1,20 1,39 1,29 1,27 1,22 1,23 1,33 1,25 1,32
A 1,53 1,94 1,82 1,85 1,64 1,67 1,04 1,11 1,09 1,17 1,03 1,07
ZUELA 1,49 1,78 1,64 1,87 1,81 1,84 1,60 1,80 1,70 2,02 1,95 1,98
ALVADOR 18,52 2,00 2,221 2,13 2,26 2,21 3,00 3,26 3,19
AN (FORMOSA) 1,99 2,33 2,15 2,44 3,08 2,62 2,18 2,74 2,61 2,64 4,40 4,39
L 2,06 2,88 2,24 2,99 2,41 2,52 3,94 3,68 3,79 2,84 3,40 3,03
DOS UNIDOS 1,64 2,04 1,83 1,40 3,64 1,42 3,12 1,46 2,15 17,83 4,84 5,95
CO 4,03 4,86 4,20 4,71 4,67 4,70 4,61 3,93 4,33 7,24 5,71 6,47
S 3,77 4,26 3,93 4,40 7,02 543 5,27 2,14 2,58 1,79 7,07 3,81
L 1,39 1,91 1,59 1,68 1,72 1,70 1,43 1,31 1,34 1,40 1,23 1,30

i

HERRAGRO-Anexo 5-lmportaciones \ 82.01,30
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ANEXO 6

INFORMACION CONTABLE Y FINANCIERA

DE LOS ANOS 2005, 2006 Y 2007 pE
| PALAS.

e CUADRO DE VARIABLES DE DANO

e ESTADO DE COSTOS

e ESTADO DE RESULTADOS

e INFORMACION SOBRE INVENTARIOS,
PRODUCCION Y VENTAS.
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ANEXO 7

INFORMACION CONTABLE Y FINANCIERA
DE LOS ANOS 2005, 2006 Y 2007 DE
AZADONES.

e CUADRO DE VARIABLES DE DANO

e ESTADO DE COSTOS

e ESTADO DE RESULTADOS

e INFORMACION SOBRE INVENTARIOS,
PRODUCCION Y VENTAS.
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ANEXO 8

INFORMACION CONTABLE Y FINANCIERA
DE LOS ANOS 2005, 2006 Y 2007 DE
BARRAS.

e CUADRO DE VARIABLES DE DANO

e ESTADO DE COSTOS

e ESTADO DE RESULTADOS

o INFORMACION SOBRE INVENTARIOS,
PRODUCCION Y VENTAS.




LOSFOLIOS 158 A 136

CORRESPONDEN A
- INFORMACION
CONFIDENCIAL DE LA
EMPRESA



O
DH%E"‘“'”“ I COMERCIO EXTERICR N

H

\ersis q‘%mu -

FL!LW\ e e

ANEX0 9

INFORMACION CONTABLE Y FINANCIERA
DE LOS ANOS 2005, 2006 Y 2007 pE
| ZAPAPICOS.

e CUADRO DE VARIABLES DE DANO

. e ESTADO DE COSTOS

8 e ESTADO DE RESULTADOS

e INFORMACION SOBRE INVENTARIOS,
PRODUCCION Y VENTAS.
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ANEX0 10

CD QUE INCLUYE LOS ARCHIVOS
ELECTRONICOS DE LOS ANEX0S 6, 7, 8 Y
0.
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ADJUNTO 1

CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y
REPRESENTACION LEGAL DE LA
ASOCIACION NACIONAL DE
EMPRESARIOS COLOMBIANOS.
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CERTIFICADO DE EXISTENCIA Y REPRESENTACION
DE ENTIDADES SIN ANIMO DE LUCRO PO e e
CAMARA DE COMERCIO DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA : N

{"EN JUNIO DE ESTE A0 SE ELEGIRA JUNTA DIRECTIVA DE LA CAMARA‘DE' ¢
COMERCIO -DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA. LAS INSCRIPCIONES DE CANDIDATOS.:
DEBEN HACERSE EN “LA PRIMERA QUINCENA DE MAYO. '~ PARA INFORMACION
(DETALLADA DIRIGIRSE A LA SEDE PRINCIPAL DE LA ENTIDAD O COMUNICARSE A
LOS SIGUIENTES TELEFONOS 5766124 o] 5766227"

EL SECRETARIO DE LA CAMARA DE COMERCIO DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA en
ejercicio de las-facultades-. conferidas por : los articulos’ 43. 'y 144 del
,decreto 2150 de 1995 y su reglamentarlo el Decreto 0427 de 1996 o 4“

CERTIFICA

“INOMBRE _ : R ASOCIACION NACIONAL DE EMPRESARIOS DE T
Tl : COLOMBIA ' ) SR |

lsTQLA

{DTRECCION DE LA ENTIDAD 0 Torre 2 EAf.San Fernando’

lipomrcInIO -

MINO . ESAL

UNTT

MCONSTITUC (© : Tol 4 .
1997, expedido~ po ‘a""Goberhacién-de Antio ~~.“-de*cgnform1dad con’10 ./
%dlspuesto; etoy AT ZE € 9 :
“zual se in ] Sp 5 gtin 'Résolucion’. -
o . 168 - del 4 de octubre de 1944 1nscr1to ‘en esta Camara de Comercio el .
18  de marzo de 1997, en el llbro lo. bajo ‘el No. 1247 .se registrd qna*ﬁ
Entldad 81n anlmo de 1ucro denomlnaia »',f,lﬁ, o : ; S =E»;f;'

ASOCIACION NACIONAL DE - INDUSTRIALES PANDI™ '.;f;;(
también podrad utilizar la sigla: ANDI . ‘

CERTIFICA : 0 R
REFORMAS : Que hasta 1a fecha ‘la Entldad 81n animo de lucro ha sgido 'h
reformada por los 81gu1entes documentos c- BT |

YWacta No.56 del 11 de enero de 2000, de la ASAMBLEA CGENERAL.

8 &Acta No. 59 de agosto 29 de 2003 de la Asamblea General de AfllladOS,

Jiregistrada en esta. Camara de Comercio el 25 de febrero de 2004, en el :;
)jlibro 1lo., bajo ‘el. No. 455, mediante la cual entre otras reformas .
cambia el  nombre de la Entldad por: ASOCIACION NACIONAL DE EMPRESARIOS |
¥DE COLOMBIA. Se 1dent1f1cara con la sigla: ANDI.

DIVISIQN FORMAS CONTINUAS
¥ VALORES - NIT, 890312001 8

L

Pronen Hoderre

ipvemes BA
e

S e e e Aﬁéﬁixfiif“:ifjff”?%f
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'Acta‘ No.62 def agosto 25.de 2006, de la Aéamblea:General'ofdinafiaide =
‘AfllladoS-;.i~1-331$'*'5:‘v’*et' s Vel S Cor T

e i

;Ll-%H"3§f;j{ CERTIFICA RS fiiwﬁﬁfﬂaflé:.-a IR

'VIGENCIA Que la Entldad 51n anlmo de lucro no se halla dlsuelta y Sn‘:
dura01on es Indeflnlda S ol . Do o

s R -

’]Vj=;({3 y“i,f'A,f}kjn.f'rCEETIFiCA*“

»y la

'~Procurar el desarro SRR e Y. efno}oglco del pals
- ' o} colaborando con

elevac1on_.del progresouso,

en general ante los orga
la concertac1on

deﬁocrac1a polltlca
llbreAy competltlvo

”Cooperar en la defensa de ,os leglt mos 1ntereses‘de sus, aflllados,
organlzando “los” serv1c1os que presta Ta Asoc1ac1on “asi’ como ‘buscar' la’
| ‘solldarldad "de ;. los* Ssectores y . gremlos que representa para. el mejorf*“
| cumpllmlento de ‘éstos ob]etlvos._A“ e

gé 1 = AT g . E $ v .' . Ta . LS,
Eg.‘Por !Cert;f;cado Espec1al del C 24 de febrero .de” 1997 expedldo por la _
%g Goberna01on de Antloqula de conformldad ‘con 1o dlspuesto en el Artlculo—i
& 70, [ del  Decreto 10427 - . de. marzo 5 ..de. 1996' en el /cual se indica el
]

: reconoc1m1ento de personerla jurldlca segun Resolu01on No 168 del 4 de

Pranss Uosnina
impravores BA.
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. (FUNCIONES DEL'PRESIDENTE: Son funcionés del Presidente:

ptiblicas que
latribuciones en
conforme a sus 1nstrucc1one

"Llevar la

orresponde
2

Asamblea General

oliticas trazadas por la Junta de Direccidn General
a su.juicio requleran una atencidn espec1al
g. Constituir los apoderados que sean indispensables de acuerdo con los

requerimientos de la Asociacién.

convenlentes para la buena marcha de la Asociacién.

DIVISION FORMAS CONTINUAS
¥ VALORES - NIT. 830.012.0618

autorlzac1on a. la Junta de D1recc1on General

Pronss adarna
impraveres A

=

\I
octubre de 1944, inscrito en esta Camara de Comerc1o el 18 de.marzo daqs
41997, en el llbro lo., bajo el No.1247. CIELSIT up DEAERGHD LG
; : : : Lof
CERTIFICA S -
B e e Y
REPRESENTACION LEGAL: Que la representacidn legal esta a cargo de sun.o
Presidente. : o : : : o o
‘fCERTIEICA“-
CARGO - - - NOMBRE .- - . ~ CEDULA
JPRESIDENTE .. ' . -~ LUIS CARLOS VILLEGAS ECHEVERRI -. 0 . 4558806
SUPLENTE "1 - . HERNAN PUYO FALLA- : : "17105754
SUPLENTE 2 & JUAN CARLOS BELTRAN CARDONA o - 10105137
CERTIFICA’ :

a.- 'Apliéar‘llas pOlltlcaS Y estra eglas generales para alcanzar 1asrﬁ

Nl desarrollOM de esta respon abrlldad 'podra emitir las declaraciones:!
e : pudlendo delegar estas .
otros fun 1onarlos de: la,Asoci cidn para que lo hagan -

como dirigir su -

wépénéablés para la buena -
16 a  la.

IgualmEnte nombrar y remover los demas empleados que no dependan de _la?i
il . Fljar los salarlos al personal de . la A8001ac1on "de acuerdo con las .

f. Constltulr Comltes consultlvos para el estudlo de los problemas que

h. . Realizar . u ordenar que se . realicen los actos o contratos

En los casos contemplados por los Estatutos debera solicitarj7

AL IS VAR AGITIAC MAMAD



nfcgHELplIDihuve-ATPOUCEN 005450230 , COplaS 025 Pagina: 00%

S S T Y . T g

= =

‘Junta de D1recc1on General

‘por Acta . “No. 56 del AlO de agosto de 2000, de la Asambléa General,
‘reglstrada en. esta Camara el 16 de ‘marzo: de 2001, en‘elﬁlibro_lg'bajo;glyﬁ“
numero 470 i - . s - IR S N

‘Flscal reglstrada ‘en-
llbro 1 bajo el numero 3866

REVISQRﬁElSCAL:SUPLENTE5?.

reqlstrada “en  esta Camar
el namero, 2587 .

DIVISION FORMAS CONTINUAS

i ¥ VALGAES - NIT, 630.112001-8+~

Prenss osuine

e

Cumplir las demds funciones que le asignen la Asamblea General y la

CERTIFICA
NOMBRE pn ... IDENTIFICACION '

FIRMA REVISORA FISCAL . - DELOITTE & TOUCHE LTDA _-_f”»-'_ 860.005.813 " [i
SRR DESIGNACION ‘ = A S

43360755

v

- - BmTANCOURT DQSADA"' ;;jzﬂ
DES IGNACION DS s
Comunlcac1on del de - OV mbre; de 2006 de la Flrma Rev1sora;

2'8 de nov1embre de 2006 en el“

' 32.207.606 .-

la Flrma Rev1sora Flscal

de \
‘2007 en el” llbro 1 bajo

Comun1cac1on del 12

‘9cert1f1cados quedan envflrme c1nco
o fecha qe susnotlflcac1on 51empre que no

(%




